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INTISARI 

Afika Id Yogyakarta sedang membutuhkan video iklan produk. 

Penggunaan video motion graphic iklan berbentuk multimedia mampu membuat 

suatu terobosan baru dalam menciptakan dinamika kemasan informasi dengan 

cara yang berbeda, bukan hanya dengan teks tetapi dengan animasi teks, gambar 

dan suara.  

Metode penelitian yang digunakan pada pembuatan video motion graphic 

ini terdiri dari metode pengumpulan data, metode analisis, metode perancangan 

dan metode pengembangan.  

Hasil akhir berupa video motion graphic sehingga dapat meningkatkan 

kesadaran merk kepada konsumen dengan pengenalan beberapa produk yang ada 

di Afika Id Yogyakarta.  

  

Kata kunci : Video, Motion graphic, Iklan, Afika Id Yogyakarta 
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ABSTRACT 

Afika Id Yogyakarta is in need of product advertisement video. The use of 

motion graphic video in the form of multimedia advertising is able to make a new 

breakthrough in creating the dynamics of information packaging in different 

ways, not only with text but with animated text, images and sounds. 

The research method used in making this motion graphic video consists of 

data collection methods, analytical methods, design methods and development 

methods. 

The final result in the form of motion graphic video so that it can increase 

brand awareness to consumers by introducing several products in Afika Id 

Yogyakarta.  

 

Keywords : Video, Motion graphic, Advertisment, Afika Id Yogyakarta
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