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INTISARI

Roux Kitchen & Bar adalah restoran yang menawarkan berbagai menu
makanan dan minuman. Dalam mengembangkan bisnis mereka, mereka
melakukan kegiatan promosi. Tahapan promosi yang dilakukan saat ini masih
manual dengan membagikan brosur atau dengan memposting foto di media sosial.

Media yang ada dianggap cukup, tetapi ada beberapa keuntungan dari
restoran ini yang tidak dapat ditampilkan melalui media cetak atau gambar, seperti
fasilitas yang disediakan, menyediakan menu makanan, dan suasana yang ada di
Roux Kitchen & Bar.

Video Company Profil adalah deskripsi utama yang dapat digunakan
sebagal dukungan untuk promosi saat ini dengan melibatkan elemen ini yang
dapat memvisualisasikan dan menggambarkan keunggulan yang ada di Roux
Kitchen & Bar. Dari uraian di atas, penulis mencoba melakukan penelitian
dengan judul Pembuatan Video Company Profile Sebagai Media Branding Pada
Roux Kitchen & Bar Yogyakarta.

Kata Kunci : Roux Kitchen & Bar, Company Profile, Promosi.
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ABSTRACT

Roux Kitchen & Bar is a restaurant that offers a variety of food and beverage
menus. In developing their business, they do promotional activities. The current
promotion stages are still manual by distributing brochures and posting photos on
social media.

The media is not enough but there are some advantages of this restaurant
that can not be displayed through printed media or pictures, such as the facilities
provided, providing food menus; and the atmosphere that is in the Roux Kitchen
& Bar.

The company Profile Video is a key description that can be used as
support for current promotions by involving these elements that can visualize and
describe the advantages that are in the Roux Kitchen & Bar. From the
explanation above, the author tried to do research with the title of video making
company profile as media Branding on roux kitchen & bar

Keyword: Roux Kitchen & Bar,Company Profile, Promotion.
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