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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Penciptaan Karya

Terdapat beragam produk unggulﬂr.m telah mengalami perkembangan
pesat di Indonesia. Salah sutu:n}ra berada di m terletak di selatan kota
Yogyakarta. Kotapede mﬂl'w wmggﬂm Kerajaan Mataram Islam
pada abad ke-16. MﬂMﬂﬂm Hamenghkubuwana V111, Kotagede

menghadapi pummnpngﬂﬂ:up pesat dalam bisnis kerajman perak hingga
ledukmwmmmk Banyak faktor yang mempengaruhi seperti modal,
klﬂlmmusal'm inovasi teknis, dan sebuah pasar baru (Nakamura, 2017).
Pada zaman terscbut usaha kerajinan perak mempr_ﬂhhl mﬂ
Kernjinan pemk di Kotagede menjadi warisan budaya yang diturtkan mtdnm
mm merupakan safu dan 5 Kowasan Cagor Budaya m.i yang
beruda di YW dan memiliki berbagai macam Bangunan Cugar Budaya
(BCH) mmmm & Marcillin, 2022). Hingga saat ||:|Im dikenal sebapai
sentr kerajinan perak terbesar di Indonesia, karena memiliki keunikan dan daya

Bmylﬂ:ml; dalam negeri maupun luar negen yang menjadikan
Kotagede M hm;ﬂlwi'ﬂdn budaya. Disana Im:nen_]ump.u toko-toko
perhiasan pernk yang didisplay dengan menanik: ﬁngn_]m kerajinan perak di
Kotagede dari generasi kie generisi banyak Mmlunkan cara tradisional
dengan menggunakan keterampilan tangan dalam proses pembuatannys. Hal ini
dilakukan untuk mempertahonkan nilai seni yang harus tetap dilestankan. Selain
memperiahankan nilai seni, cama tradisional juga digunakan untuk meningkatkan
kualitas penjualan cincin di dalsm negeri maupun lusr megeri. Namun,
perkembangan teknologi di masa yang semakin maju ini, beberapa dan pengrajin
mulai mengikuti arus teknologi yong membuat kersjinan perak dengan
menggunakan mesin atat cara yang lebih modern,



Dh Kotagede terdapat banyak pembisnis yang sudah mempunyai banyak
cabang toko, namun banyvak juga pembisnis vang masih merintis mengembangkan
Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) pada bisnis kerajinan peraknya. Tidak
sedikit pembisnis kerajinan perak masih memiliki kendala pada strategi pemasaran.
Persaingan vang semakin ketat dengan produk impor karena proses produksi yang
cenderung lebih cepat dan lebth murah. Hal ini berdampak pada berkurangnya
pesanan produk kerajinan yang mnmplkui sumber pendapatan dari para tenaga
kerja perajin perik. {Stihgm & Mm,.iﬁi}'] Pq:knmhungan digitalisasi di ema
sekarang yang semnkm maju ferutama pads sumber informasi  dengan
menggm p'[n.lfm:mtﬁi:. ﬂﬁli;ﬂm digital marketing karena sangat efektif
dan dapat menciptakan relasi dengan pelanggan secara cépat dan mudah. Digital
marketing merupakan penpounacn infernet yang digunakan untuk membangun
hubungan antara perusahaan dan konsumen. Digital marketing juga bagian dari o
uw (Caviello, Milley. dan Marcolin, 2001). Pcngghﬁmdiaﬂﬂ miarkeding
adalah cora yang efektif untok melokukan promesi dengan menggmﬂnnp{ﬁ:ﬁrm
atsupun sosial media.

Haseena Jewelry merupakan UMKM kernjinan perak yang bergerak
dibidang perhfisan yang berfokus pada perhiasan cinein kst sécar onfine.
Berlokssi di Kembang Basen, RUIZRw 04RWEKGHL20T, Parbayan, Kec.
Kotagede, Kota Yogyakarta, Dagrah Istimewa Yogyakarta, Berdiri sejak tahun
2023 yang dikelols oleh Mubammad Daffs Naufal. Haseena Jovclry menyediakan
cincin I:mm WMM elogen mulsi dari cincin periunangan,
pemikahan. hingga fashion modern. Keunikan utama Haseena feweiry terletak pada
penjuslannya yang bﬂm m mﬂﬂ bisnis padn pemasaran onfine.
Ketiadaan toko fisik menjadi pembeda mitra Haseena Jewefry darl kompetitor
tradisional lainnya. Pembuatan produk Haseena JSewelr dibuat secora handmade
oleh para pengrajin berpengalaman dengan menggunakan bahan berkualitas tinggi
sepertt emas, perak, palladium, dan platinum menciptakan produk vang berkelas
dan tahan lama. Rentang harga penjualan cincin dapat diakses melalul website
hittes - haseenaiewelre com: berkisar dari Rp. 400,000 hingga Rp, 2,000,000,
mengindikasikan segmentasi pasar vang mengapresiasi kualitas produk.




Berdasarkan hasil observasi dan wawancara, permasalahan pada mitra
Haseena Jewelry adalah keterbatnsan informasi don potensi pemasaran yang belum
teroptimalkan sepenubnya, dengan mengandalkan website, platform, don sosial
media masth dirasa kurang dan membutuhkan alat komunikasi visual vang efektif
untuk membangun daya tank calon pembeli. Pemilik Hoseena Jewelry mengatakan
“Haseena belum memiliki company profile dan masih banyak orang yang belum
mengetahui tentang rmtm Haseena Jowely. Emdm ini menyulitkan perusahaan
untuk mengkumuuhﬁm secart efektif mengenai sejarah, visi, misi, dan
I:Eﬂnggul.m dart produk wa - Seperti pada studi terdahulu digunakan
penulis. sebaga pemhlﬂﬂngpﬁh pembuatan conpuany profife untuk metakukan
p;miﬂm Tl akan penelitian Ii.'rdahuhﬂﬂ.i_['mﬂy"iuynm etal.,
2018) plﬁ penelltmnnﬁl jrnng berjudul “Persneangan Promosi Sinar Surabaya

ﬂpdnr“%l‘hﬂlﬂkﬁﬂ.ﬂ] oleh permasalahan kurang mengeptimalkan ipaya untuk
bawﬁ dan belum mempunyai company profile. Be!ﬁhﬁmm}m
u:mh;l, pwqﬂtlm ini memiliki kesampan konteks. Mengaco pada penelitian
tersebut’ mmhﬂa‘t video company profile sebagal sarang nleclﬁmﬁmmsl
dan, promosi diﬁ yang efektif dapat digunaksn untuk meningkstkan eitra mitra
perusahaon. Mengingat persaingan vang cukup ketat di bidang industri perhiasan
dari bcrhaglu produk dari toko emas dan berfian upﬁi m Palace Jewelry,
ankﬁ:Eu Sufan, dan lnin-lain, ustuk dapat bersaing d:m tukn-hku tersebut
Hascena Jewelry' periu melakukan peningkatan intensitas usaha untuk mengatasi
Imtanmmmnﬁnm : .

Kar].ra video company profile ini dibuat dari kegiatan pengabdian kepada
masyarakat Pemberdayasn Mitra Usaha Produk Unggulan Daerah (PM-UPUD)
vang dilaksanakan oleh tim dosen Universitas Amjll:m.li-'h'ugynkﬂrm. Pada kegiatan
tersebut dibentuk tim  kreatif seperti Produser, Sutradara, Sceime Weiter.

Cameramen. dan Edirar, Penulis berperan sebagai Produser dan Sutradara yvang
bertanggung jawab penuh dalam merencanakan, berkeordinasi, dan evaluasi pada
setizp kegiatan. Penulis mengounakan konsep storvtelling yang secara tidak
langsung membangun emosi dan rasa ingin tahu penonton dengan perusahaan yang
disalurkan melalui sebuah cerila yang dikemas secara informatif,



Vistial markering berupa pembuatan video company profile. Company

profife merupakan asset dan perusshaan yang dimanfaatkan untuk meningkatksn

image atau citra perusahazn vang dipunakan sebagai bentuk dalamy menjalin
hubungan dengan pelanggan (Maimunah 2012 dalam Ningsih & Oemar 2021),
Company profile berisi tentang detat] informasi sejarah dari perusshaan, visi dan
misi, tujuan, serta hal-hal penting lainnya yang dapat dimasukkan kedalam video,
Dibuat rapi dan professional dengan menggunakan strategi visual marketing ini
dapat mmudahkﬂn ])mj}lmpmmhhm:i mnggﬂhmgknn teks, suara,

1.2 Manfast Penciptaan Karya

1.2.1 Manfaat Karya Secara Akademls
Karya ini diciptakan untuk memberikan wawasan mengenal
pmﬂ:uﬂan karya audio visual yang digunakan sebagat shmpmﬁpna
yebarkan informasi kepada masyarakat umum terkail strutegi bisnis yang
uﬁi’:lifdmmnmnh untuk meningkatkan penjualan dan perlumn pemusarin
ying letp disesuaikan dengan perkembangan. amus tren. nm Juga
dipergunakan sebagai bahan kajian dan/atau referensi selanjutnya untuk para
mahosiswa sebagai inovasi penclinan di masa m:ﬁnﬁ]m .

Secarn praktis digunakan untuk masyarakat agar bisa menggunakan
platform dan sosial media sebagai media berpromosi dan bahan referensi
pembuatan video my w&m pummhaan vang sama. Serta
meningkatkan kemampuan penulis dalam menganalisis dan menentukan
sebuah strategi pemasaran vang tepat untuk promosi sesuai dengan
perkembangan zaman. Dibuatnya karya ini untuk menambah pengalaman
bagi penulis dalam pembuatan karya video company profile sebagal media
promosi. Dengan mengimplementasikan teori dan ilmu yang telah didapatkan
saat dibangku perkuliahan, juga sebagai bekal penulis untuk terjum ke duma
kerja.
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