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ABSTRAK

Karya audio visual dalam bentuk company profile ini diproduksi
oleh penulis pada kegiatan pengabdian masyarakat Pemberdayaan Mitra
Usaha Produk Unggulan Daerah (PM-UPUD) yang dilaksanakan oleh tim
dosen Universitas Amikom Yogyakarta dan digunakan sebagai luaran pada
kegiatan. Pembuatan company profile ini dilatarbelakangi mitra pengrajin
perak Haseena Jewelry yang mempunyai fokus pada penjualan perhiasan
cincin kustom melalui jejaring media sosial dan marketplace. Pada
pembuatan karya audio visual ini, peran sutradara sangat berpengaruh
dalam setiap jalannya produksi. Produksi ini dilakukan sesuai dengan
teknik penyutradaraan yang sudah dikemas dengan baik oleh sutradara.
Proses ini terdiri dari beberapa tahap mulai dari pra produksi, produksi,
hingga pasca produksi. Kerjasama dengan tim sangat dibutuhkan sutradara
agar semua rangkaian produksi dapat berjalan dengan baik. Company
profile dibuat sebagai sarana komunikasi periklanan dan pemasaran.
Dengan menghadirkan audio visual yang menarik, profil perusahaan dapat
digunakan sebagai penyampaian informasi dan media promosi untuk
menarik audiens. Company profile ini juga dibuat untuk meningkatkan
brand awareness agar mitra kerajinan perak Haseena Jewelry lebih dikenal
lebih luas.

Kata Kunci: Company Profile, Penyutradaraan, Brand Awareness
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ABSTRACT

This audiovisual work in the form of a company profile was
produced by the author in a community service activity for the
Empowerment of Regional Superior Product Business Partners (PM-
UPUD) carried out by a team of lecturers at Amikom University Yogyakarta
and used as an output in the activity. The creation of this company profile
was motivated by Haseena Jewelry's silver craft partners who focus on
selling custom ring jewelry through social media networks and
marketplaces. In the creation of this audiovisual work, the role of the
director is very influential in every stage of production. This production is
carried out in accordance with the directing techniques that have been well
packaged by the director. This process consists of several stages starting
from pre-production, production, to post-production. Cooperation with the
team is needed by the director so that the entire production series can run
well. The company profile is created as a means of advertising and
marketing communication. By presenting attractive audiovisuals, the
company profile can be used as a means of conveying information and
promotional media to attract public interest. This company profile is also
created to increase brand awareness so that Haseena Jewelry's silver craft

partners are better known.

Keywords: Company Profile, Directing, Brand Awareness
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