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ABSTRACT 

Traditional markets are facing significant challenges due to the emergence 
of modern markets and e-commerce services. One of them is Sleman Traditional 
Market - Unit 1, which is experiencing delays in implementing digitalization due to 
a lack of infrastructure and low digital technology literacy among MSME actors in 
the market. This research aims to understand the process carried out by facilitators 
of the Young People’s Public Market Movement program in developing MSMEs 
through digitalization at Sleman Market - Unit 1. This research uses a qualitative 
method with a case study approach. The information dissemination theory by 
Ordonez & Serrat is used to analyze the flow of information delivery from 
facilitators to MSME actors, while Edi Suharto's community empowerment concept 
is used to examine the stages of empowerment carried out. The research results 
show that facilitators have a strategic role as sources of information, message 
conveyors, and context managers that align with market conditions. Through media 
delivery such as Market Schools, counseling, and intensive mentoring, facilitators 
successfully encouraged the improvement of understanding and skills among 
MSME actors. The empowerment process for MSME actors was carried out 
through all aspects of the 5Ps, thereby fostering awareness and readiness among 
traditional market actors to face the digital era.. 

Keywords: Community Empowerment, Information Dissemination Theory, 
MSME’s, The Young People’s Public Market Movement, Sleman Market Unit 1 

 

  



ABSTRAK 

Pasar Rakyat sedang menghadapi tantangan besar akibat kemunculan pasar 
modern dan layanan e-commerce. Salah satunya adalah Pasar Sleman Unit 1 yang 
mengalami keterlambatan dalam menerapkan digitalisasi karena kurangnya 
infrastruktur dan rendahnya literasi teknologi digital pelaku UMKM di pasar. 
Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui bagaimana proses yang dilakukan 
fasilitator program Penggerak Muda Pasar Rakyat dalam mengembangkan UMKM 
melalui digitalisasi di Pasar Sleman Unit 1. Penelitian ini menggunakan metode 
kualitatif dengan pendekatan studi kasus. Teori diseminasi informasi Ordonez & 
Serrat digunakan untuk menganalisis alur penyampaian informasi dari fasilitator 
kepada pelaku UMKM, sedangkan konsep pemberdayaan masyarakat Edi Suharto 
digunakan untuk mengkaji tahapan pemberdayaan yang dilakukan. Hasil penelitian 
menunjukkan bahwa fasilitator memiliki peran strategis sebagai sumber informasi, 
penyampai pesan, dan pengelola konteks yang sesuai dengan kondisi pasar. Melalui 
penyampaian media seperti Sekolah Pasar, penyuluhan, dan pendampingan 
intensif, fasilitator berhasil mendorong peningkatan pemahaman dan keterampilan 
pelaku UMKM. Proses pemberdayaan pelaku UMKM yang dilakukan melalui 
semua aspek 5P, sehingga mampu membentuk kesadaran dan kesiapan dari pelaku 
Pasar Rakyat dalam menghadapi era digital. 

Kata Kunci: Pemberdayaan Masyarakat, Teori Diseminasi Informasi, UMKM, 
Penggerak Muda Pasar Rakyat, Pasar Sleman Unit 1 
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