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ABSTRAK

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh belum optimalnya promosi tradisi Lombe di
Kepulauan Kangean sebagai daya tarik wisata budaya yang berpotensi
dikembangkan secara berkelanjutan. Tujuan penelitian ini adalah untuk
menganalisis strategi komunikasi pemasaran pariwisata berbasis kearifan lokal dan
mengidentifikasi hambatan yang dihadapi dalam pengembangannya. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode studi kasus melalui wawancara
mendalam dan observasi terhadap tokoh masyarakat, pemerintah daerah, dan
pelaku lokal. Hasil penelitian menunjukkan bahwa elemen komunikasi pemasaran
seperti iklan digital (media sosial), hubungan masyarakat, pemasaran langsung, dan
electronic word of mouth (e-WOM) telah dimanfaatkan oleh masyarakat lokal
untuk mempromosikan tradisi Lombe. Namun, promosi masih dilakukan secara
tidak teratur dan belum terstruktur. Sementara itu, promosi penjualan dan dukungan
pemerintah masih minim. Penelitian ini merekomendasikan perlunya kolaborasi
antara masyarakat, pemerintah, dan pelaku industri pariwisata dalam merancang
strategi komunikasi yang terpadu, serta menyediakan pelatihan digital untuk
masyarakat lokal guna meningkatkan kualitas promosi. Penguatan promosi berbasis
kearifan lokal diharapkan dapat meningkatkan daya saing pariwisata Kepulauan
Kangean, melestarikan budaya, dan memberikan manfaat ekonomi secara

berkelanjutan bagi masyarakat setempat.

Kata kunci; Kearifan lokal, Kepulauan Kangean, Komunikasi pemasaran,

Pariwisata berkelanjutan, Tradisi Lombe.
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ABSTRACT

This research is motivated by the suboptimal promotion of the Lombe tradition in
the Kangean Islands as a cultural tourism attraction that has the potential to be
developed sustainably. The purpose of this study is to analyze local wisdom-based
tourism marketing communication strategies and identify obstacles faced in its
development. This study uses a qualitative approach with a case study method
through in-depth interviews and observations of community leaders, local
governments, and local actors. The results of the study indicate that marketing
communication elements such as digital advertising (social media), public
relations, direct marketing, and electronic word of mouth (e-WOM) have been
utilized by local communities to promote the Lombe tradition. However, promotions
are still carried out irregularly and are not structured. Meanwhile, sales
promotions and government support are still minimal. This study recommends the
need for collaboration between the community, government, and tourism industry
players in designing an integrated communication strategy, as well as providing
digital training for local communities to improve the quality of promotion.
Strengthening local wisdom-based promotions is expected to increase the
competitiveness of Kangean Islands tourism, preserve culture, and provide

sustainable economic benefits for the local community.

Keywords; Local wisdom, Kangean Islands, Marketing communication,

Sustainable tourism, Lombe tradition.
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