BAB1
PENDAHULUAN

gambar vang utuh dan d.npnl dmitnnllulehpmmnm Pesan yang disampaikan
dalam sebuah film kerap kali menggunakan sebuah alur atau cerita. Film juga
disebut dengan motion picture vang ditemukan dari hasil pengembangan prinsip-
prinsip fotografi dan provektor, Adapun menurut Marcelli, bahwa di dalam
sinematografi mempunyni nuansa sinematik yang disebut prinsip SC, yaitu: camera
angle, comtimeity, close up, composisi, dan enring. Melalui teknik sinematografi,



seorang tokoh atau pemain dalam film dapat dilukiskan sesuai keinginan sang
sutradura [3].

Kafe Sebelah Kopi didirikan pada tanggal | agustus 2017 oleh Denny
Wardana {cewaert yang letaknyn berada di J1. konsep kafe vang terbuka seria
muansa hijau yvang terlihat dari banyvakmys tanaman yang menghiasi kafe tersebut,
membuat kafe tersebut semakin menarik. Sayangnya kafe tersebut tidak banyak

produk dan diharapkan melnlon peran ‘video klan ini dapat meningkatkan
omset kafe.

Berdasarkan latar belakang diatas maka peneliti tertarik untuk melakukan
penelitian yang berjudul ‘Perancangan Video Iklan Menggunakan Teknik
Sinematografi Pada Sebelah Kopi™. Iklan ini kemudian akan dipublikasikan melalui
media sosial seperti instagram.



1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan uraian diatas dapat ditarik sebuah rumusan | B

“Bagaimana permncangan video iklan menggunakan Teknik Sinematografi
pada sebelih kopi™?

1.3 Batasan Masalah

Adobe Afver Effects CC 2019, dan Ada

1.5 Manfaat Penelitlan

1. Mn[lﬁll.ll:naiﬁgtghhxnpi
a. Memberikan informasi kepada konsumen tentang Sebelah Kopi
b, Menarik para konsumen untuk berkunjung ke Sebelah Kopi



2. Bagi Peneliti
a. Peperapan ilmu yang didapatkan selama belajar di Universitas.
Amikom Yogyakarta.
b, Menambah wawasan dalam pembustan video klan.
c. Untuk menyelesatkan tugas akhir.
3. Bagi Universitas Amikom Yogyakarts

nunjang pemrimﬁﬁh‘dmpmgumhn doto-guna
; mﬁnlﬂlﬂhﬁhﬂ'ﬂlﬂ:ﬂhﬁm ahar

berhubungan dengan video ikian

1.6.1.2 Metode Wawancara

Wawancara merupakan teknik pengumpulsn data demgan cara peneliti
langsung bertemu dengan sumber informasi Peneliti melakukan tanya jawab
langsung owner Sebeloh kopi sebagai bahan analisa penelitian untuk melanjutkan
video iklan vang akan dibuat.



1.6.1.3 Metode Dokumentasi

Dokumentasi dilakukan dengan menyipkan rekaman, siau mengambil
gambar (foto), Bukti dalam dokumentasi ini kemudian bisa menjadi salah satu
sumber penelitian yang mampu meningkatkan kepercayaan.

merupakan tahap lonjutan dari tahap pra produksi dimana
rancangan-rancangan yang sudah dibuat pada saat pra-produksi
akan dilaksanakan pada tahap ini. Dalam tshap perancangan video iklan
ini peneliti akan merckam object penelitian. Sistem perckaman dalam
perancangan video klan ini dilakukan secara ingsung ( direct ) baik
dari unsur audio, maupun  visual, Namun pada  akhimyas  akan



dilskukan  pengeditan  dan pemilihan ulang baik untuk  sudio
maupun visual yang telah diambil secara langsung di lokasi.

c. Pasca Produksi
Proses ini lebih dikenal dengan proses ediling. Setelah proses
pmgl.mhilanﬂmnlmr selami maka editor ll:uilxi dengan proses editing

BAB 1 ANALISIS DAN PERANC ANGAN SISTEM
Bab yeng berisi tentang pembuatan video iklan dengan

tahapan pra produksi serta pembuatan storyboard dan ide
cerita.



BABIV  IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
proses produksi dan pasca produksi.
BABV PENUTUP
Bab ini terdiri dari kesimpulan dan saran, juga merupakan
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