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                                             INTISARI  

xiv 

 

 Multimedia adalah salah satu cara untuk memudahkan menyampaikan 

informasi dalam bentuk audio atau visual. Multimedia juga mampu menghasilkan 

sesuatu yang lebih hidup dan menarik, salah satu aplikasi multimedia adalah 

video. 

 Sinematografi merupakan salah satu bidang yang digunakan dalam proses 

pembuatan film. Rangkain demi rangkaian gambar disusun sehingga 

menghasilkan gambar yang utuh dan dapat dinikmati oleh penonton. 

 Sebelah kopi adalah  perusahaan yang bergerak di bidang restoran (kafe) 

yang terletak di jl.Wijaya Kusuma No.212, Condong Catur, Sleman, Yogyakarta. 

Video iklan menggunakan teknik sinematografi pada sebelah kopi dirancang 

untuk memperkenalkan kafe sebelah kopi kepada banyak orang dengan tujuan 

agar menariknya para konsumen berkunjung ke sebelah kopi dan menaikan omset 

kafe. 

Kata kunci: Multimedia, advertisement , video, sinematografi, Sebelah Kopi.



 

 

 

     ABSTRACT 

 

xvi 

 

 Multimedia is one way to make it easier to convey information in audio or 

visual form. Multimedia is also able to produce something more vivid and 

interesting, one of the multimedia applications is the video.  

  Cinematography is one of the areas used in the filmmaking process. The 

frame by Image series is composed resulting in an image that is intact and can be 

enjoyed by the audience.  

 Sebelah Kopi is a company engaged in the field of restaurants (cafes) 

located on JL. Wijaya Kusuma No.212, Condong Catur, Sleman, Yogyakarta. 

Video advertisement using cinematography technique Sebelah kopi is designed to 

introduce café sebelah kopi to many people with the aim of pulling the consumers 

to visit next to the coffee and raise the café turnover. 

Keywords: Multimedia, advertisement , video, sinematografi, Sebelah Kopi. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


