BAB Y
PENUTUF

5.1 Keslmpulan

Sebagai sutradara, penulis bertanggung jawab dalam mengarhkan proses
kreatif video promosi Mahika Jogja 'q"mﬂ:smap Sudut Memiliki Arti, mulai
dari pengembangan konsep visual hingga pengambilan keputusan teknis dan
artistik. Pmﬁ masnmm nl:mm ﬁmm l'l.un},'a mennnjullcan
mrtmlmn h:ﬁtgr ﬂh secara menyelumh.. .'I,agiun_ "Sellnp Sudut
Memiliki Arti” merepresentasikan nilai ekskHisivitas, ketefiangan, dan makna
ﬁﬁ-.ﬂﬁup rusng yang ditampilkan. Dalam mewujudkan ‘i‘k’i‘ml. penulis
£ apkan teori Creative Process (raham Wallas yang m Aahap

me iriset brand dan observasi lokisi), fucuhation uﬂmﬁhﬂuﬁm

n.nf},]'ﬂmﬁmnmn (munculnya gagasan visual yang menekunkan keintiman,

| ketenangan, dan keunikan dan Verification (produksi hingga distribusi). Hasil

dari penerapan teori Creative Provess menghasilkan ﬂnﬂ arortelling vang

kuat, dengan penekanan pada emosi dan keunikan karakter vila, sehingga pesan
“promosi dapat tersampaikon secara efektif dan menyentuh audiens.

MW m dar peuqthn hﬂ,,#nu]ls selaku sutradara

ingin menyampaikan bﬂbmpn sarnn, dinntaranys;:
5.2.1 Sebagai saran akademis.

Hasil penulisan ini diharapkan dapat menjodi mujukan bagi

mahasiswa maupun praktisi yang tertarik dalam produksi karya video

promosi, khususmya di bidang komunikasi pemasaran, pariwisata, dan

branding visual. Karya ini juga dapat menjadi acuan dalam memahami
penerapan leorl Creative Process dalam praktik produksi konten
audio visual, serta memperlihatkan bagaimana strategi visual dapat
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membangun emosional dan memperkuat citra sebuah

daya tarik emosi

atau destinasi wisata secara o .

. s
. N era digital ke
Sebagai praktis

karva ini da manfan Mahika
pat memberikan
a2 e s
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