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ABSTRAK 

 

Pola okupansi Mahika Jogja Villas menunjukkan bahwa meskipun memiliki 

daya tarik yang kuat di kalangan wisawatawan nusantara, diperlukan strategi 

promosi efektif dengan penggunaan video promosi sebagai media visual untuk 

memperkuat citra dan menarik minat pengunjung. Dalam proses produksinya, 

Penulis berperan sebagai Director of Photography yang bertanggung jawab 

terhadap cerita visualisasi konsep, pemilihan framing, serta keputusan komposisi 

visual video promosi Mahika Jogja Villas agar sejalan dengan identitas brand. 

Penulis dalam pembuatan video promosi Mahika Jogja Villas menggunakan 

pendekatan teori sinematografi 5C, yang meliputi Camera angle (pemilihan sudut 

pandang untuk membangun kesan emosional dan romantis sesuai karakter Mahika), 

Continuity (penjagaan alur visual agar tetap konsisten dan mulus antar adegan), 

Cutting (pengaturan transisi visual yang mendukung narasi dan emosi, Close-up 

(penekanan detail ekspresi dan suasana untuk memperkuat keterlibatan emosional), 

serta Composition (penataan elemen visual dalam frame untuk menciptakan estetika 

khas Mahika yang bergaya Mediterranean-Bohemian). Sehingga dengan 5C 

menghasilkan video promosi Mahika Jogja Villas melalui pemilihan framing dan 

komposisi visual yang berhasil membangun citra Mahika sebagai villa yang 

menarik dan berkarakter. 

 

Kata kunci: Cerita visualisasi, Teori 5C, video promosi, Director of Photography, 

Mahika Villa 
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ABSTRACT 

The occupancy pattern of Mahika Jogja Villas shows that, despite having a 

strong appeal among its target market, an effective promotional strategy is still 

needed. A promotional video is chosen as a visual communication medium to 

strengthen the brand image and attract potential tourists. In the production process, 

the author served as the Director of Photography, responsible for visual 

storytelling, framing choices, and overall visual composition to ensure the video 

aligns with Mahika’s brand identity. The video applies the 5C theory of 

cinematography, which includes camera angle selection to evoke emotional and 

romantic impressions, continuity to maintain smooth and consistent visual flow, 

cutting to support narrative and emotional transitions, close-up to highlight 

expressions and atmosphere for stronger emotional engagement, and composition 

to present Mahika’s unique Mediterranean-Bohemian aesthetic. By applying the 

5C approach, the promotional video effectively builds Mahika’s image as an 

attractive and character-rich villa through deliberate framing and visual design. 

 

Keywords: Visual storytelling, 5C Theory, promotional video, Director of 

Photography, Mahika Villa 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


