BABI
FPENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
Seiring berkembangnya teknologi informasi yang semakin luas kita
dapat memanfaatkannya terutama dalam dunia bisnis seperti melakukan
promosi. Media social menjadi tempat yang tepat untuk mempromosikan
perusahaan atauproduk ke kiing

instygrom (@astajova. Berdasarkan dan hasil wawsancara dengan owner
Kafe Asta Java yang bemnama Oky beliau mengatakan bahwa sejauh ini
promosi di Kafe Asta Java masih kurang, karens memang yang diupload
dimedia instagram hanya foto adapun video hanya potongan foto seadanya
dan belum bisa memvisualisasikan secars jelas tentang kafe tersebut,



b

dengan adanya video iklan penonton tidak akan bosan dengan media
promosi kafe Asta Java dan dengan wideo iklan informasi yang

3. Media promosi Kafe Asta Java akan diterspkan pada media
online Instagram (kafe Asta Java)
4. Durasi video 60 detik.

5 Perangkat lunak yang digunakan adalah windows 10 dan Adobe
premiere pro, Adobe Audition.



6. Video menggunakan format H.264 dengan resolusi Full HD
(1920 x 1080 pixed).

14 Tujuan Penelitian
penelitian ini adalah sebagai :

akan teknik sinematografi dan

romaos] Kafe Asta Java,

Lo Metode Penelitian
Metodalogi yang digunakan dalam penelitian ini meliputi metode
sebagai berikut :
1.6.1 Metode Pengumpulan Data
Untuk membantu kelancaran penyusun skripsi ini, maka
diperlukan data - data dan mformasi yang cukup mengenai



permasalahan yang akan dibahas agar sesuai dengan tujuan yang
akan dicapai.
A, Metode studi pustaka
Metode studi pustaka yaitu metode mencari data referensi
vang sesuai dengan kebutuhan skripsi dan intemet. serta

Metode perancangan adalsh metode yang  dilakukan
sebelum kegiatan produksi (pm-produksi) yang di dalamnya
terdapat beberapa persiapan, yaitu merancang konsep. scheduling
dan storvboard,[2]



1.4  Metode Pengembangan

Tahap ini dilakukannya review hasil sementars produksi
dan pra produksi untuk dimbil kesesusian dengan konsep dan
kebutuhan iklan, dan menentukan hasil untuk masuk tahap paska
produlksi (editing).

BAB ITT ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini berisi deskripsi singkat objek penelitian, menguraikan tentang
perancangan pembuatan video iklan dengan Teknik Sinematografi dan
B roll.

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN



Bab ini menjelaskan tentang hasil dan pengujian video iklan serta
pembahasan.
BABYV PENUTUP

Pustaka.
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