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(Qs As syura: 20)

Vi



PERSEMBAHAN

Bismillahirrahmanirrahim puji dan syukur penulis panjatkan kepada Allah

Subhanahu Wa Ta’ala atas anugerahnya dan nikmat yang tak terkira dan tidak

lupa sholawat dan taslim kepada baginda Nabi Muhammad Shallallahu ‘alahi

wasallam, sehingga penulis dapat menyelesaikan karya tulis ini dengan baik.

Pada kesempatan ini penulis ingin menyampaikan ucapan terima kasih

yang sebesar-besarnya kepada :

1.

Kedua orang tua, dan keluarga besar yang sudah mau memberikan
dukungan serta motivasi dalam pengerjaan skripsi ini.

Ibu Rumini, M.Kom sebagai dosen pembimbing yang telah
membimbing dalam pembuatan skripsi dari awal hingga akhir.

Ayu hajar, Maria Puteri, Eka Feriati, Rizal Mantafani, yang telah
membantu dan memberikan masukan dalam penyelsaian skripsi.
Semua teman-teman dari kelas 17-S1SI1-02 yang tidak bisa penulis
sebutkan satu persatu, kalian telah banyak memberikan pelajaran dan
pengalaman hidup yang luar biasa. Sukses selalu buat kalian semua.
Teman-teman yang tidak dapat disebutkan satu per satu yang juga

turut membantu proses penyelesaian skripsi ini.

vii



KATA PENGANTAR

Bismillahirrahmanirrahim segala puji syukur penulis panjatkan kepada Allah
Subhanahu Wa Ta’ala atas segala limpahan rahmat dan hidayah-Nya, sehingga
penulis dapat menyelesaikan Tugas Akhir Skripsi yang berjudul “PEMBUATAN
VIDEO IKLAN MENGGUNAKAN TEKNIK SINEMATOGRAFI DAN B
ROLL UNTUK MEDIA PROMOSI DI CAFE ASTA JAVA” dengan lancar.
Skripsi ini disusun sebagai syarat mendapatkan gelar Sarjana Komputer dari
Program Studi Sistem Informasi, Fakultas llmu Komputer, Universitas Amikom
Yogyakarta.

Penulis menyadari sepenuhnya, tanpa bimbingan dari berbagai pihak,
Tugas Akhir Skripsi ini tidak akan dapat diselesaikan dengan baik. Oleh karena
itu pada kesempatan ini penulis mengucapakan terimakasih yang tulus kepada:

1. Bapak Prof. Dr. M. Suyanto, M.M selaku Ketua Universitas Amikom

Yogyakarta.

2. lbu Krisnawati, S.Si, MT selaku ketua jurusan Sistem Informasi
Universitas Amikom Yogyakarta.

3. lbu Rumini, M.Kom selaku dosen pembimbing penulis yang telah
banyak memberikan masukkan dan arahan dalam pembuatan skripsi.

4. Kedua orang tua saya dan keluarga besar yang telah memberikan doa,
semangat dan kasih sayang yang tak terhingga demi tercapainya tujuan
dan cita-cita.

5. Teman-teman dari kelas 17-S1SI-02 yang telah berbagi ilmu dan

mendukung penulis dalam menyelesaikan skripsi ini.

viii



6. Semua pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu persatu yang telah
membantu, sehingga laporan skripsi ini terselesaikan dengan baik dan
lancar.

Penulis menyadari bahwa penulisan laporan ini belum sempurna, oleh

karena itu penulis mengucapkan terima jika ada saran maupun Kkritik yang

bersifat membang



DAFTAR 1Sl

PERSETUJIUAN ...ttt ii

PENGESAHAN ...t %

PERNYATAAN .....ctiiiiiie it it Vv

1.1 Latar BEIAKANG ..ot ainaesneansessaesseaneeseeeseeeneeaseeseaneesseeneessenns 1

1.2 RUMUSAN MaSalAN .....cooiiiiiee e 2
1.3 Batasan Masalah............cooiiiiiiice 2
1.4 TUJUAN PENEITTIAN. .. .cviiieiieceeie ettt sreeeennaens 3
1.5 Manfaat Penelitian..........ccoooiiiiicisi e 3
1.6 Metode PENElITIAN..........coviiiiiiieee e 3



1.6.1 Metode Pengumpulan Data............cccveveiveiieiiiiiiene e 3

1.6.2 MEtOde ANALISIS.......ccviiiieiieieieie et 4
1.6.3 Metode PEranCangan ...........cccveveieerieiieseesie e seesieseesraesae e saesaeaneesnees 4
1.6.4 Metode Pengembangan ...........cccooereriiinininieeeeee e 5
1.7 MELOUE TOSTING cvurrevereerearreisecibansnesseesseanssasbinseessesseesseesesneesseessesssesseesseseessens 5
1.8 Sistematika PeNUITSAN . ...iueiiiiiiiicieiieiie ettt 5
BAB I LANDASAN TEORI ..ottt e 7
2.1 TiNJAUAN PUSTAKA. .........ccvesieeiieeieireesiesaesaesbie et ee e sreeee s 7
2.2 DASAI TEONT ...ttt s b ane b aneane st s e 12
2.2.1  Konsep Dasar MUItIMEdIa..........cccveiiiiiiiiiiiiie e asnassnnesnneesnasannesens 12
2.3 KONSEP DASAI VIABO..... .ottt 13
2.3.1 PeNGErtian VidB0 ......ccviiviiieiieiie et saa e ana e danaannesaee s, 13
2.4 Konsep Dasar Penunjang Vid0........cccooueiueiiiiheriseansienienee s tressessn e, 14
2.5 SINEMALOGIATT ... 15
2.6 Sudut pengambilan Kamera .............ccooiiiiiiiiiiieee e 16
2.7 BoTOIl ettt b bbbttt 16
2.7.1 Faktor Pengambilan video B-Roll.............cccooviiiiii 17
2.8 MOLION GrapiCh .....c.eeieiiiiiiecse e 19
2.9 PErTKIANAN ...t 19
2.9.1 Tujuan Periklanan...........ccveie e 19

Xi



2.9.2 Fungsi periKlanan ...........ccccvieiieie i 20

2.9.3 JENIS TKIAN ... 21

P2 L0 1 2o [ - U TP PPP TP 22
2. 11 KUBSTONET ...ttt bbbttt nb bt 23
2.12 RESPONUEN ... cira s vvevr e cieeaihaasnaesnsansesnaesbin s eesseesseassesseesseassesseesseesessenssenns 23
2.13 SKala LUKEIT ........... ittt aieeeeiesie st Bin ettt 24
2:13.1 Rumus Presentase Skala LiKert.............ccinioiiiiineniicsecee 25
BAB |11 ANALISA DAN PERANCANGAN ..ottt 27
3.1 THINJAUAN UMUM. .ottt e neane b aneaseann s e 27
3.1.1 Deskripsi Singkat Kafe..........ccccoveiiiiiiicic e eaaesna e sna e anae s, 27
3.1.2 LOQO Kafe ASTA JAVA .......eoiiuiiiieiieieie ettt 27

B LB FASHTTAS. ... bbbt et 28
3.2 PengumpuIan Data .........cccooeiiiiiiiieieiesie i she st dreana s e 28
3.2.1 MEtOde ODSEIVASI.....c..eivirieiiiiiiiiiieie st 28
3.2.2 MEtOdE WaWANCAA........erveiiiiiiiiiiieite sttt 28
3.3 ANGLISIS ..ttt 29
3.3.1 Analisis Masalah ..o 29
3.3.2 Solusi Yang Dapat DiterapKan...........cccocevvriiinnienineseseseseeeeiees 29
3.3.3 ANALISIS SWOT ..ot 29
3.3.4 Analisis Kebutuhan SISTEM ..o 32

Xii



3.3.5 Analisis Kelayakan SiStem..........ccccoeiiveiiiiieii e 34

3.4 PEIANCANGAN ..ottt 35
3.4.1 Perancangan Ide dan KONSEP ......cccccvvereerieiieieeie e 35
3.4.2 Perancangan Naskah ..o 36
3.4.3 Perancangan. Story BOArd e iiie e 40
3.4.4 Merencanakan JadWal ...........cccooeririiiieiiiiii i 52

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN .......ooii it 53

4.1 PEMBDANASAN ......cooiiteiiani ettt e sbe et anesne st abe b s S e eesee b sne e s e 53

4.2 PrOUUKSI ...ttt bbbt 55
4.2.1 Proses Pengambilan Gambar...........ccoccviiiiiiiiiin i vessnneesnessnneanassnne s 55

4.3 PASCA PrOUUKSI. .......coeiiiiiiiiiiiii it 55
4.3.1 COMPOSITING ..ottt e ste e oraeabaaaeanaeanaes e es e anannnseneesreas 55
A.3.2 EQITING ..ottt f bbb 57
4.3.3 COlOr COMECTION ....c..iiviiiieiieie ettt 61
4.3.4 MOEION GraPiCh .....oiuiiiiiiieiici e 62
4.3.5 RENUEIING ...t eteeiteeieanaesraesaeanaeaseesseansessaesssansesseessesneesseesseassessenssesnsesses 62

4.4 AUIO RECOIAING ..eoveiiiieiie ettt 63

4.5 EVAIUBST ..ottt 64
4.5.1 Perbandingan Kelayakan Fungsional dan Hasil AKir .............cccccooee... 64
4.5.2 KUESIONET PENQUJIAN ...ovvveiiieiiee ittt saa e 66

Xiii



4.6 Feedback Video TKIAN.........oeeeeeeee et 72

4.7 Penayangan Media SOSIaL............cocooiiiiiiiiiiiieeee e 72
BAB V PENUTUP ..ottt 73
5.1 KESIMPUIAN.......cuiiiiiiie e 73

5.2 Saran

DAFTAR PU

Xiv



DAFTAR TABEL

Tabel 2.1 Kajian PUSTAKA...........cccciiiiiiicie et 9

Tabel 2.2 SKOr SKala LIKEIT.........ccooiiiiieieiiiieceeese e 24
Tabel 2.3 Pernyataan Positif dan Negatif.............ccoooiiiiiiiiiiicce 25
Tabel 2.4 Nilal INtErval .........c.coooiiiii e 26

Tabel 3.1 Analisis SW

XV



DAFTAR GAMBAR

Gambar 3.1 Logo Kafe ASta JAVA ........ccccveiieiiiiieieccece e 27
Gambar 4.1 Bagan Proses ProduKSI ...........ccceiveieiienieie e 54
Gambar 4.2 Membuat SEQUENCE .........cccveveiierieeie e 56
Gambar 4.3 Menambahkan Title atau Bumper pada Video..........c.ccccceevverieenene. 56
Gambar 4.4 Menghapus Suara yang Tidak Diperlukan ............cccocooeiininnnnnen. 57
Gambar 4.5 Cropping VIGEO ......cteueiueiueieiieaiaiesiesseibinncseesiesieeeeeesee e 58
Gambar 4.6 Penggunaan Razor TOOl ..........cccoevriieiciieie i 58
Gambar 4.7 TIMe ReMAPPING ..e.veerreireeireeeeiieiieeieirieiteeee s vaessesnseasbensesssesseesseeseenns 59
Gambar 4.8 Mengatur DUFBST........c..o..oouiiiiiiiiieiieeeitesie st asbine e enenne e 59
Gambar 4.9 Mengatur EfeK TranSiSi...........ccueiveiiueieeieaieseesiessesie e eeesee e 60
Gambar 4.10 Mengatur VOICE OVEN ........cc.eieeiuieieiiaesseassessaesseansesssssssasbinseeseesseenns 61
Gambar 4.11 Color COMMECTION ........iiiiiiieieiieieeiesteesteasesanaesneanseaneesseansesneesnesbae e 61
Gambar 4.12 Mengatur Motion GraphiC..........cccoeieiiiineniaesiusssesne e ssesnesneanean. 62
Gambar 4.13 RENAEIING ....c..ooeeiiecie it saearaeana e e 63
Gambar 4.14 Audio RECOTTING ...cviiviiirieiecie e ara e ara e 64
Gambar 4.15 Penayangan Media SOSIal............ccoviiiiiiinisieeiiiie e 72

XVi



INTISARI

Semakin, berkembanngnya jaman banyak konsep dan ide kreatif media
untuk menyampaikan informasi. Media seperti iklan mempunyai waktu yang
singkat, namun memiliki area yang luas serta ide dan konsep menarik untuk
menyampaikan informasi dalam bentuk video. Maka dari itu pembuatan video
iklan ini bertujuan untuk memperkenalkan kafe Asta Java, karena sejauh ini
promosi dikafe Asta Java masih kurang seperti foto dan video seadanya.

Dalam pembuatan video iklan ini metode penelitian yang digunakan
antara lain metode studi pustaka, observasi, wawancara, metode analisis SWOT,
metode perancangan berupa kegiatan pra produksi, metode pengembangan berupa
produksi dan pasca produksi.

Setelah melakukan analisis, maka didapatkan sebuah solusi dengan
membuat video iklan yang berguna untuk memperkenalkan kafe Asta Java dengan
mengimplementasikan teknik sinematografi dan B roll. dengan menggunakan
aplikasi editing video Adobe premiere pro dan Adobe Audition. Penulis berharap
dengan adanya video ini bisa meningkatkan minat konsumen, dan Kafe Asta Java
bisa berkembang pesat.

Kata Kunci : Video, Iklan, Sinematografi, B roll
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ABSTRACT

Increasingly, the development of the era of many creative concepts and
ideas of media to convey information. Media such as advertisements have a short
time, but have a wide area and interesting ideas and concepts to convey
information in the form of videos. Therefore, making this advertising video aims
to introduce the Asta Java cafe, because so far the promotion at the Asta Java
cafe is still lacking like makeshift photos and videos.

In making this advertising video, the research methods used include
library research, observation, interviews, SWOT analysis methods, design
methods in the form of pre-production activities, development methods in the form
of production and post-production.

After doing the analysis, a solution was found by creating an advertising
video that was useful for introducing the Asta Java cafe by implementing
cinematography and B roll techniques using Adobe Premiere pro and Adobe
Audition video editing applications. The author hopes that this video can increase
consumer interest, and Cafe Asta Java can grow rapidly.

Keywords : Video, Advertising, Cinematography, B roll

XViii



