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"Hatiku tenang karena mengetahui bahwa apa yang melewatkanku tidak akan 

pernah menjadi takdirku, dan apa yang ditakdirkan untukku 

tidak akan pernah melewatkanku." 

(Umar Bin Khattab) 

 
 

"Barangsiapa menghendaki keuntungan di akhirat akan Kami tambahkan 

keuntungan itu baginya dan barangsiapa menghendaki keuntungan di dunia 

Kami berikan kepadanya sebagian darinya (keuntungan dunia), 

tetapi dia tidak akan mendapat bagian di akhirat." 
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INTISARI 

 
Semakin, berkembanngnya jaman banyak konsep dan ide kreatif media 

untuk menyampaikan informasi. Media seperti iklan mempunyai waktu yang 

singkat, namun memiliki area yang luas serta ide dan konsep menarik untuk 

menyampaikan informasi dalam bentuk video. Maka dari itu pembuatan video 

iklan ini bertujuan untuk memperkenalkan kafe Asta Java, karena sejauh ini 

promosi dikafe Asta Java masih kurang seperti foto dan video seadanya. 

Dalam pembuatan video iklan ini metode penelitian yang digunakan 

antara lain metode studi pustaka, observasi, wawancara, metode analisis SWOT, 

metode perancangan berupa kegiatan pra produksi, metode pengembangan berupa 

produksi dan pasca produksi. 

Setelah melakukan analisis, maka didapatkan sebuah solusi dengan 

membuat video iklan yang berguna untuk memperkenalkan kafe Asta Java dengan 

mengimplementasikan teknik sinematografi dan B roll dengan menggunakan 

aplikasi editing video Adobe premiere pro dan Adobe Audition. Penulis berharap 

dengan adanya video ini bisa meningkatkan minat konsumen, dan Kafe Asta Java 

bisa berkembang pesat. 

 

Kata Kunci : Video, Iklan, Sinematografi, B roll 
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ABSTRACT 

 
Increasingly, the development of the era of many creative concepts and 

ideas of media to convey information. Media such as advertisements have a short 

time, but have a wide area and interesting ideas and concepts to convey 

information in the form of videos. Therefore, making this advertising video aims 

to introduce the Asta Java cafe, because so far the promotion at the Asta Java 

cafe is still lacking like makeshift photos and videos. 

In making this advertising video, the research methods used include 

library research, observation, interviews, SWOT analysis methods, design 

methods in the form of pre-production activities, development methods in the form 

of production and post-production. 

After doing the analysis, a solution was found by creating an advertising 

video that was useful for introducing the Asta Java cafe by implementing 

cinematography and B roll techniques using Adobe Premiere pro and Adobe 

Audition video editing applications. The author hopes that this video can increase 

consumer interest, and Cafe Asta Java can grow rapidly. 

 

Keywords : Video, Advertising, Cinematography, B roll 


