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INTISARI

Kata Cake and Bakery adalah sebuah toko bakery yang berdiri pada tahun
2022 yang beralamatkan di Jl. Soekarno Hatta No.8 kelurahan thehok, Jambi
Selatan, Kota Jambi yang dimiliki oleh pasangan suami istri yaitu William Pohan
dan Rahma Fani. Saat ini Kata Cake and Bakery telah memiliki media promosi
yaitu Instagram sebagai media untuk mempromosikan produk — produk nya.
Namun promosi yang ada pada Instagramnya saat ini hanya sebatas foto dan teks
saja.dan hal ini dirasa masih kurang efektif dan menarik.

Berlandaskan pada hal tesebut, maka tujuan dari penelitian ini adalah ingin
melengkapi sarana promosi berupa sebuah video iklan yang pembuatannya
menggunakan Teknik /ive shoot dan motion graphic yang diharapkan dapat
menambah minat dan daya Tarik kepada masyarakat sekitar.

Pada penelitian ini penulis menggunakan metode pengumpulan data berupa
wawancara dan observasi serta melakukan uji kuesioner. Dan hasilnya ditemukan
bahwa pembuatan video promosi menggunakan Teknik /ive shoot dan motion
graphic sangat efektif.

Kata Kunci : Video, Iklan, Live Shoot, Motion Graphic, Instagram
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ABSTRACT

Kata Cake and Bakery is a bakery established in 2022 at Jl. Soekarno Hatta
No. 8, Thehok Village, South Jambi, Jambi City. It is owned by husband and wife
William Pohan and Rahma Fani. Currently, Kata Cake and Bakery has an
Instagram account to promote its products. However, the current Instagram
promotion is limited to photos and text, which is considered ineffective and
inconspicuous.

Based on this, the purpose of this study is to complement the promotional
tools with a video advertisement created using live shooting and motion graphics
techniques, which is expected to increase interest and appeal to the local
community.

In this study, the authors used data collection methods such as interviews
and observations, as well as a questionnaire test. The results found that creating a
promotional video using live shooting and motion graphics techniques is highly

effective.

Keywords: Video, advertising, Live Shoot, Motion Graphic, Instagram
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