BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Era digital sast im yang semakin maju, persaingan dalam penjualan produk semakin
ketat. Berbagai media promosi  konvensional sudah  muolai ditinggalkan  dan
tergantikan oleh media berbasis teknologt digital. Kemajuan teknologi memungkinkan
berbagai strafegi pemasaran dilakukan dengan lebih efektif, efisien. dan menjongkau
audiens yang lebih luas. Media promosi bﬁ&ﬁﬂﬂ#s&pﬁn welsite, media sosial,
dun animasi berbasis _miation ;,;mpﬂ; menjadi - alat msmmhjn populer  untuk
memperkenalkan pmﬁli Sy ih; kepada konsumen. tﬂm dalam  promosi
memberikan w&m setiti m:h:‘l efisiensi d;nnnnghi.mmr vang lebih
luas[1]. Saat ini tiduk hlll'ljl perusahaun besar saja ym;uﬁlm Tesepatan  untuk
mnq,gmm promosi dighal, namun e peﬂm hﬂlm meneagah
pun sang mg untuk menggunakon media promost mm sel'u.nggﬂ
Pemasarnnmy ﬁﬁ luns dibandingkan hanys dengan  mengpunakan mﬂﬁ. PrOEmOs
konvensional, UMKM di Sleman memberikan kontribusi yang signiffkan. mm
l(nhlm Sleman memiliki dukungan kuat uniuk memajukan UMKM di daemshaya[2].
Nﬂ.mun..%hyai ﬂ:ﬁjl!;‘ﬂ ind beldim memanfuatkan eknolog-digial m:mﬂﬂksum]
sebubmm piamm.mlah sutu nlasannya ndalah kumngnﬁmﬁutﬂ dﬁ‘.ﬂlangm
pelaku Lm[l] Salah saty contoh usaha  kecil yang tﬂm mmfam‘k&n
teknologi digitil dulam pessseenadaiah i arung Nasi Ki "'ﬁi'.warﬂ-
Wumﬂgﬂﬂim,h Wlmi Wﬂ.ﬂ salah m Em{ di wilayah Sleman
yang berlokaél di Jembaian Bedingin, Sumberadi, Miati, Sleman. Warung ini telah

e e

beroperasi sejak tahun 2017. S:l.um menjuu.] s kmh' Fﬁ.pﬂ@ hari, Worung Nasi

Kuning Bu Warni juga menfnmmnﬂ-w mﬂpmg. dan berbagal pesonan
makanan lainnya. Nomun, sejok berdirinya hingga saat ini, warung ini belum tersentuly

olel digitalisasi dan masih bergantung pada promosi dan mulut ke mulut sena media
konvensional, Minimnya adopsi teknologh digital dalom UMEM sering kali disebabkan
ocleh ketidakmampuan pelaku usaha dalam memahami carn kerja don moanfast media



Peluang ini memberikan dorongan bagi penulis untuk berinisiatif dalam media
promosi berbasis digital. Media promosi ini akan berbentuk video, mengingat video adalah
salah sate media yang efektif unwk menyampaikan pesan kepada khalayak. Dalam
pembuatan video promosi ini, teknik yang digunakan adalah modfon graphic. Motion
graphic adalsh gerakan ilusi yang dicipiakan oleh media dari video atau teknologi
amimasi dan biasanya ditambahkan audie sebagai kombinas: sehingga menjadi sebuah
multimedia[5]. Teknik ini sangat cocok untuk media promosi karena mampu
menyampaikan informast dengan cara yang mudah dipahami oleh audiens.
Maka dengan itu, penulis udul skripsi “Implementasi
| BMKM di Sleman (Studi

Bet OO 2022, Adobe
smicre Pro CC 2022 dan



3. Video dikemas dengan formal file *.mpd dengan resolusi maksimal 1920 x
1080 (1080p) dengun durasi 1-3 menit.

4, Hasil akan ditayangkan di Instagram Nasi Kuning Bu Wamni dan diberikan

5. Penelitian ini membahas hanya sampa dengan penayangan,

1.4 Tujuan Penelitian
Tujuan penelitian ini adalah mengimplementasikan atau membuat video promosi

BAB II TINJAUAN PUSTAKA

Bab ini memberikin urnian mengenai tinjauan pustuka yong menjelaskan tentang
penelitian dengan tema yang sama puna dijadikan sebagai referensi penulis dan teori-
teori yang berhubungan denpan permasalahan vang diambil penulis. Teori-teon ni
dinmbil dari literatur-literatur, dokumentasi, serta informasi dari berbagai pihak.



Bab ini menjelaskan tentung analisis perancangan, tinjauan umum pada objek
yang akan dituju, anahisis yang dibuat, identifikasi masalah-masalah dan kelayakan,
Mulai dari tahapan praproduksi, produksi hingga pasea produksi,

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN

Bab ini memaparkan hasil-hasil dari tahapan penelition, tahapan  analisis

hingga testing dan hasiinya.
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