BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

KLA Arabica merupakan salah satu Kafe yang menjadi  destinasi
Mahasiswa di Yogyakarta, Tempat ini dikenal sebagai lokasi yang nyaman untuk
mengerjakan tugas dan menikmati knpﬁﬂm men_i:ll:li favoril bagi kalangan
muda. Namun, KLA& .ﬁmhicﬂ sebenamya menawarkan, lebih dari sekadar tempat
nongkrong. Dengan fasilitas yang lengkap dan suasana yang mendukung. Kafe mi
Juﬂacw&mww%mmﬂﬁﬂﬂ.hmggu acara
komunitas. Sayaugnﬂ,_mbém pelanggan hanys mengetahui KLA Arabica
‘sebagai tempat ngopi dan augas tanpa menyadari potensi lain yang ditawarkan.

Dalam upaya memperkenalkan KLA Arabicy secara lebih s kepada
segmen Mahasiswa, diperlukan strategi branding yang mampu menggambatkan
identitas dan keunggulan Kafe ini. Media visual yang menarik m@ pilihan
yang n&t‘hfmﬁnk menynmpaikin pesan secarn emosional dan pm&luﬁ [1].
Dengan. m:.kun metode /feshoor, pengalamanynyata di KLA Arabica
dapat divisualisasikan secara langsung melalui pendekatan feknik sinematik agar
memberikan sentuhan estetika yang memikat. Kombinasi ﬁﬁﬂiharlﬁ:ln mampu
meningkatkan duys tarik Kafe serf’ menanamkan kesan profesional dan serba
guna di benak pelanggan.

Berdasarkan gambaran di stas, penulis memutuskan untuk membuat video
campanmy prafite KLA  Ambica Guﬂgl[l metode lveshoor. Teknik Liveshoor
digunakan untuk memberikan MMMM| suasana dan aktivitas
di KLA Ambica, sehingga oudiens dapal merasakan pengalamun tersebul secam

visual. Sementara itu, teknik sinematik dipilih agar video tidak honya informatif
tetapi juga estetis dan menghibur, sehingga mampu menark perhatian mahasiswa
sebagai larget audiens utsma. Penelitian im bertujuan menghasilkan media
promosi unfuk mendekatkan KLA Ambica dengan pelanggan sekaligus
meningkatkan citranya di kalangan mahasiswa melalui videos comparny profife.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah penulis uraikan, penting bagi KLA
Arabica untuk memiliki mﬂhnprmmil}rangmnmpumuﬂgpmbuknnldmﬁm

1.4 Tujuan Pen -u-'._'__:_'

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan menghasilkan video company
profile sebagai media promosi yang efektif dan estetis bagi KLA Arabica,
khususnya untuk segmen mahasiswa. Adapun tujuan dari penelitian ini adalah
A

|. Mengimplementasikan disiplin ilmu yang telah penulis dapatkan dalam
hﬂlﬂklﬁdﬂamvprqﬁfr.



2. Membantu KLA Armbica dalam manah promosi dan branding kepada
konsumen.
3. Memenuhi persyaratan jenjang strata | Universitas Amikom Yogyakarta.
1.5 Manfaat Penefitian
Penelition ini diharapkan dapat memberikan manfaat secara praktis

i ) :- : |||E]E‘.'|[||II|] | :... ¥ - ..
lerhndupnhjekpm&hhm baik secara laangsung maupun tidak langsung.
2. Metode Wawancara
Wawancara merupakan tanya jawab antari dus orang atau lebih dengan
maksud tertentu. Wawancara dilakukan dilakukan oleh dua pihak penanya
finferviewer) dan yang diwawancari finterviewee),
3. Metode Studi Pustaka



Metode pengumpulan data dengan cara mengumpulkan dan mempelajari
dari berbagai literatur berupa buku, jurnal maupun fasilitas internet lain yang
berkaitan dengan tema penelitian.

1.6.2  Metode Analisis
Sebagai langkah swal dalam mengidentifikasi masalah yang dihadapi,
pmuhs menﬁtphu metode SWOT sebagai parameter analisis. Metode ini

oy Threats
Faktor ekstemal vang berpotensi menjadi risiko atau lantangan, seperti
persaingan, perubahan regulasi, atau kondisi ekonomi yang tidak stabil.
2. Pengiijian
Untuk mengukur efektivitas video company profile yang telah dihasilkan,
penulis menggunakan metode skala Likert sebagai alat evalunsi. Melalui



metode ini, penulis mengumpulkan data kuantitatif yang merepresentasikan
persepsi partisipan secira terstruktur. Pendekatan ini memungkinkan analisis
terhadap tingkat efektivitas berdasarkan respons yang diolah dalam bentuk
data numenk.
163 Metode Produkst
Metode produksi dibuat secara sistematis untuk memastikan proses
shooting yang diinginkan dapat te i
penelitian. Adapunmetod .

3. Paska-produk

Tahap ini merupakan proses i
ﬁihmhsutmnmynmelrpﬂ:pmymﬂmgmmdm penambahan efek visual dan
SUArd, pemyusunan narasi, serta pengaturan wamna dan transisi, Tahap ind
bertujuan menghasilkan video akhir yang sesuai dengan konsep dan siap untuk
digunakan atau dipublikasikan.




1.7 Sistematika Penullsan

Sistematika penulisan dipunakan untuk menggambarkan penelitian secara
sistematis, sehingga memudahkan pembaca dalam memahami isi dan alur
pembahasan. Adapun sistematika penulisan sebagai berikut :

BAB [ PENDAHULUAN

Bab satu dalam penelition memuat bagian pendahuluan yang berfungsi
sebagai pengantar terhadap permasalohan yang diteliti. Pada bab ini dijelaskan
secars rinci meéngenai lutar belakang maosalih, rumusan masalah, batasan
penelitian, serta maksud dan tujuan yang mgin dicapal.

Bab dua dalam penelitian memuat landasan feori yang menjadi dasar
I:Enl#:[ﬂuﬂ untuk mendukung pelaksmaan penelitian. Ist dari bab imi mencakup

berbagai tmjman pustaks yang berasal dan referensi velevan, mﬂl}lﬁkm
rujukan mdﬂam penelitian,

BAB 11l METODE PENELITIAN
Bab tipa dalam penelitian ini berisi analisis dan peroncangan yang

mencakup fahap pra produksi. produksi dan paska produksi Dalam bab ini
dualqh.n proses Pﬂngu.mpulan dan_pengolahan Mpngﬂwu untuk

mendukung fase prm Bab ini dirancang untuk memberikan gambaran yang
jelas mengenai proses produksi sehingga tujuan penelitian dapat tercapai dengan
efeknf.
BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN

Bab empat dalam penelitian ini membahas tahap pascaproduks: yang
meliputi proses penyuntingan dan finalisasi video. Selain i, juga menguratkan
hasil uji lapangan untuk menilai kualitas dan efekiivitas video yvang telah dibuat,

termasuk evaluasi terhadap aspek visual.



BAB V PENUTUP
Bab lima dalam penelitian merupakan bab penutup yang berisi kesimpulan
Wy, gl ko U w lobih
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