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INTISARI 
 

Di era digital yang terus berkembang, teknologi informasi telah menjadi 

kebutuhan penting bagi pelaku industri dalam mengakses berbagai informasi secara 

cepat dan mudah. PT Maju Berkah Santosa sebagai perusahaan yang bergerak di 

bidang penjualan pupuk pertanian organik dan anorganik masih mengandalkan 

metode pemasaran konvensional yang terbatas pada komunikasi offline dan 

aplikasi WhatsApp. Kondisi ini menyebabkan jangkauan pemasaran menjadi 

sangat terbatas dan belum mampu mengoptimalkan potensi bisnis dalam era digital. 

Tujuan tugas akhir ini adalah untuk merancang dan mengembangkan website 

perusahaan sebagai media informasi dan pemasaran digital menggunakan metode 

Waterfall dengan teknologi React.js dan Tailwind CSS. Metode yang digunakan 

meliputi analisis kebutuhan sistem, perancangan desain website, implementasi 

dengan responsive web design, pengujian fungsionalitas, dan deployment ke server 

production. Hasil dari pengembangan website ini diharapkan dapat meningkatkan 

brand awareness, memperluas jangkauan pemasaran digital, dan mempermudah 

akses informasi produk kepada petani, distributor, dan toko pertanian. Dengan 

adanya website yang responsif dan terintegrasi dengan fitur chat WhatsApp, PT 

Maju Berkah Santosa dapat bersaing lebih baik di era digitalisasi saat ini. Website 

ini menyediakan katalog produk lengkap, informasi area distribusi, dan komunikasi 

langsung dengan pelanggan tanpa batasan geografis dan waktu. Diharapkan temuan 

proyek ini dapat menjadi referensi untuk digitalisasi pemasaran pada perusahaan 

sejenis di sektor pertanian. 

Kata kunci: Website perusahaan, pemasaran digital, metode Waterfall, React.js, 

Tailwind CSS, PT Maju Berkah Santosa 
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ABSTRACT 
 

In the digital era that continues to develop, information technology has 

become an important necessity for industry players in accessing various 

information quickly and easily. PT Maju Berkah Santosa as a company engaged in 

the sale of organic and inorganic agricultural fertilizers still relies on conventional 

marketing methods that are limited to offline communication and WhatsApp 

applications. This condition causes marketing reach to be very limited and has not 

been able to optimize business potential in the digital era. The purpose of this final 

project is to design and develop a company website as an information and digital 

marketing medium using the Waterfall method with React.js and Tailwind CSS 

technology. The methods used include system requirements analysis, website design 

planning, implementation with responsive web design, functionality testing, and 

deployment to production servers. The results of this website development are 

expected to increase brand awareness, expand digital marketing reach, and 

facilitate access to product information for farmers, distributors, and agricultural 

stores. With a responsive website integrated with WhatsApp chat features, PT Maju 

Berkah Santosa can compete better in the current digitalization era. This website 

provides a complete product catalog, distribution area information, and direct 

communication with customers without geographical and time constraints. It is 

hoped that the findings of this project can serve as a reference for marketing 

digitalization in similar companies in the agricultural sector. 

Keyword: Company website, digital marketing, Waterfall method, React.js, 

Tailwind CSS, PT Maju Berkah Santosa 

 

 


