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ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini memiliki tujuan untuk merancang sebuah identitas visual 

berupa desain logo yang diperuntukan untuk komunitas JLFR (Jogja Last Friday 

Ride) sebagai karakter, semangat dan nilai-nilai yang ada di dalamnya. Karya yang 

diciptakan dilatarbelakangi kebutuhan komunitas itu akan sebuah simbol yang 

identik, serta mudah untuk diingat. Dalam proses perancangan desain logo, penulis 

melakukan riset lapangan, wawancara, serta observasi kegiatan yang diadakan 

JLFR. Perancangan mengacu pada teori desain komunikasi visual dan prinsip 

identitas merek yang menekankan keterbacaan, kesesuaian makna, dan fleksibilitas 

aplikasi. Logo dirancang bergaya emblem dengan elemen visual berupa gear, sayap, 

petir, rantai, dan tipografi khusus. Pemilihan warna monokrom yang terdiri dari 

abu-abu dan putih dipilih karena menggambarkan identitas yang netral, tegas, serta 

mudah diaplikasikan pada berbagai media cetak maupun digital. Hasil akhir dari 

karya tersebut bukan hanya sekedar sebuah logo, melainkan identitas visual yang 

siap digunakan di media cetak maupun digital. Temuan utama dari hasil penelitian 

ini juga menunjukan bahwa identitas visual yang diciptakan berdasarkan riset yang 

telah dilakukan mempu menciptakan simbol yang tidak hanya sebagai penanda 

identitas saja, tetapi juga memasukkan nilai-nilai dari prinsip JLFR. 

 

Kata Kunci: Desain Grafis, Komunitas Sepeda, Perancangan Logo, Identitas 

Visual 
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ABSTRACT 

 

This research aims to design a visual identity in the form of a logo for the JLFR 

(Jogja Last Friday Ride) community, representing its character, spirit, and values. 

The creation of this work is motivated by the community’s need for a distinctive and 

memorable symbol. In the logo design process, the author conducted field research, 

interviews, and observations of JLFR’s activities. The design refers to visual 

communication design theories and brand identity principles, emphasizing 

legibility, meaningfulness, and application flexibility. The logo is designed in an 

emblem style, incorporating visual elements such as gears, wings, lightning, chains, 

and custom typography. A monochrome color palette consisting of gray and white 

was chosen to represent a neutral, bold identity that is easily adaptable across both 

print and digital media. The final result of this work is not merely a logo, but a 

visual identity ready to be applied in print and digital platforms. The main findings 

of this research also show that the visual identity, created based on conducted 

research, successfully produces a symbol that not only serves as an identifier but 

also embodies the core values of JLFR’s principles. 

 

Keywords : Graphic Design, Bike Community, Logo Design, Visual Identity 


