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1.1 Latar Belakang Penciptaan Karya

Berdasarkan Undeng-Undung Republik Indonesia Nomor 10 Tahun 2009
tentang Kepariwisataun, pariwisata didefinisikan sebagai serangkaian aktivitas
perjalanan wisata yang didukung oleh berbagai fasilitas serta layanan yang
diselenggarakan oleh mﬁmk:ﬂ, puhh: mlh.pmmtnh maupun pemerintah
daerah. Pariwisats merupaknn akfivitas p#humn mmukan oleh individu
atau krhmutdﬂn mwmmu Ie:mpul: laim dulnmkm waktu tertentu,
dm hﬁu.'m utuma uittui: uhml dan hiburan [?wd:ul Febrianita dalam
Ulyldll 2023), Pariwisats di Indonesia menjadi salah satu sekior strategis dalam
perekonomian nasional. Selain berperan sebagai pengaerak pertumbuban ekonomi,
sektor ini juga dipandang memiliki potensi signifikan dalsm menurunkan tingkat
penganggurmn (Aliansyah dan Wawan, 2019),

ﬂpﬁmdmu COVID-19 mereda, pertumbuhan hmjlmgmpnﬂmsnra
domestik Indonesia kian meningkat. Berdasarkan Kementiran Pariwisata Republik
Indonecsia (REMENPAR) pada tahun 2025 tercatat pada tahun 2021 kunjungan
ptu'hmatu nusantara Indonesia berjumlah 613 juta w Pada tahun 2022,
kunjungan pariwisala pusantara i Indonesia mengalami 1mﬁkn sebanyak
19 sﬁm;&ﬂmﬂﬁkmmﬂm ariwisata nusantara di Indonesia
mmgnlﬂnimm 14.26%. kahlr,pn&m labu yaitu tahun 2024,
untuk sementara data kunjungan pariwisats nusantara Indonesia mengalami
kenaikan sebanyak 21, ﬁlﬂwmﬂ [Zm‘] mayoritas pakar dengan
presentase 46.15% mfmrebulkﬂ.n bahwa destinasi panwisata yang unggul dalam

kualitas don inovasi memegang peranan strategis dalam mendorong pertumbuohan
sektor pariwisata secara berkelanjutan,
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Gambar 1.1 Grafik Statistik Pertumbuhan Pariwissts Nusanisra Indonesia Tahun
2019 hingga 2024,
Sumber : kemenpar.go.ad, 2025

Berdasarkun data yang tersedia, Indonesia menunjukkan tren pemingkatan
kumjungan wisatawan nusantara dari tnhun ke tohun, Peningkaton tersebut antara
lain dipengaruhi oleh keberadaan destinasi wisata unggulan, sebagaimana telah
dipublikasikan oleh Kementerian Pariwisata sebelummya. Salah estw destinasi
wisata yang mnggul berada pada provinsi Daerah Istimewa Yoovakarta. Menurut
micodd (2025) Yogyakarta fetap menjadi daemh favont untuk kunjungan
pariwisata, m%hﬂmm (BPS) Yogyakarta juga telah mengalami
kenaikan kunjungan pariwissta pusantars dalam beberapa tahun terakhir. Hal ini
menunjukkan bahwa Yogyakaria tetap memiliki potensi dalam sektor pariwisata
untuk menaikkan ekonomi negara. Pada tahun 2009, Yogyakarta memiliki
kunjungan wisata nusantwra sebanyak 20.407.076 kunjungan. Padn tahun
berikutnya, tahun 2020, kunjungan pariwisata nusantara Y ogyakarta menurun -4%
dari tahun sebelumnya vaitu sebanyak 19591 482 kunjungan. Tetepi, pada tahun-
tahun setelahnya. seteloh COVID-19 mereds kunjungan pariwisata nusantara di
Yogyakarta kian meningkat. D1 tahun 2021 tercatat sebanyak 22.834.000
kunjungan, pada tahun 2022 tercatat sebanyak 25.743.590 kunjungan. pada tahun
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2023 tercatat sebanyak 30.437.069 kunjungan dan tercatat sebanyak 38.030.739
Kunjungan pada tahun 2024 laku.
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 Kunjungan Pariwis s ke Bantul Pada
Tahun 2024,
Sumber : yogyakarta bps.go.id.
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Gambar 1.4 Wisata Lembah Ova Kedungjati.
Sumber : Instagram lembahoyo kedungjati, 2024.

Lembah Ova Kedungjati, yang berlokesi di Selepamiore, Imogiri,
Ksbupaten Bantul, Doerah Istimewn Yogyakartn, meérupakan salal satu destinasi
wisatn alam yang menonjol karena l:nraktensl:ik‘jﬁurﬂnﬂnlugis':dan potensi
ckowisatanya yang lerletak ﬁinmim lembuah Sungai Oya dan dikelilingi oleh
formast perbukitan karst (jogin idntimes com, 2023). Eembah Ova Kedungjati ini
memiliki pemandangan yang indah, mudah diakses, dan menawarkan harga yang
terjangkou. Aktivitas utama yang ditawarkan adalah susur sungai menggunakan
kano atau perahu karet, dengan dua pilthan rute yakni note pendek (=1 km) dan nute
panjang (£54 km). yang keduanya ditowarkan dengan biaya terjangkau
(liputanf.com, 2024). Selain nilai rekreasi. kawasan ini juga memiliki daya tank
visual yang finggi, seperti batu yang secara alanyi menyerupai kubah masjid serta
pohon ingas berusia lebih dari seratus tahun, yang kerap dimanfaatkan sebagni
objek fotografi (jogja.idntimes.com, 2023). Fasilitas penunjang seperti area parkir,
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warung makan, kamar mandi. tempat istirahat. hingga area perkemahan di tepi
sungai turut mendukung kenyamanan pengunjung (jogjoidntimes.com, 2023).
Dengan potensi keindahan alam yang relatif masih terjaga serta beragam aktivitas
wisata berbasis alam, Lembah Ova Kedungjati layak dipertimbangkon sebagni
kowasan unggulan dalam pengembangan parnwisata berkelanjutan di wilayah
Bantul (jogja.idntimes.com, 2023).

Lembah Oya Kedungjati secarn resmi dibuka pada 28 Mei 2023 sempat
ditutup karena adanya laks di ﬁekﬂurmugm Ovya dan resmi dibuka kembali oleh
Dinas  Pariwisatn Kot Bantul pada 6 September 2023 |
ynulubemnﬂ@SEHfTARIDGIATm:mL 2023}, Toyusn Lembah Owa di buka
kembali adalah untuk menghidupkan kembali wisata wir di sekeliling Sungai Oya
yang sempal ditutup untuk sementara
tmhlhem @SEPUTARJOGIATVOfficial, 202%) Telah disampaikan oleh
ding$ parwisata Bantul bshwa Lembah Oya Kedungjati dapal membantu
perekonomian lokal sehingga dengan dukungan dari warga setempat, pibak dan
kecomotan, sertn sparsi-aparal setempat, Lembah Oya  Kedungjati  telah
memberikan fasilitns vang lengkap (youtube com/@ SEPUT ARIOGIATV O ficial,
2023;.

Gambar 1.5 Pembukaan Kembali Lembah Cya Kedungjati.
Sumber ! youtube com(@ SEPUTARIOGIATVOfficial, 2023,



Upaya pelestarian budaya dan lingkungan dilakukan oleh Lembah Oya
Kedungjati dan ditunjukkan metalui Festival Merti Kali Oya vang diselenggarakan
pada 27 Dktober 2024 (youtube.com/@bantultv_id. 2024}, Festival inl melibatkan
banyak pihak, termasuk pemerintah tingkst kelurahan dan kecamatan, serta
berbagai instansi seperti Dinas Pariwisata Kabupaten Bantul, Dinas Pendidikan,
Dinas Kelautan dan Ketahanan Pangan, Dinas Perhutanan, dan Dinas Kebudayaan,
Selain itu, acara ini juga dihadiri oleh TNL Poiri. PDAM, Akademi Teknologi
Akprind, organisasiffingkut desefiserta perwakiloRtAbdi Dalem dari Keraton
Yogyakarta {jl'mlﬂbc oﬁ@lmﬂr&!r id, instngram.com himabisdi akprind.
:n-slaEIam.mmﬂemhm w, 2024). Festival tersebut bertujuan untuk
mmﬁﬂnpﬁan kembali semangat tradisi budaya sekaligus membangun hubungan
harmonis antara manusia dan alam. Festival ini bukan sekadar ajang seremonial,
nm jngicam untuk membangkitkan kesadaran mmahu pentingnya
menjaga keselarasan anturn kebudayaan dan lingkungan
youtube.com/i@bantulty_id. 2024),
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Gambar 1.6 Festival Kali Oya.
Sumber ; youtube.com/(@bantulty_id, 2024,

Secara keseluruhan, Lembah Oya di Kedungjati menunjukkan bagaimana
integrasi antara pelestarian budaya, konservasi lingkungan. dan pemberdayaan
masyarakat dapat menciptakan desa wisata vang berkelanjutan dan memberikan



manfzat bagi semua pihak. Namun, meskipun memiliki polensi yang sangat besar,
Lembah Owa Kedungjati menghadapi kelemahan berupa kurongnya kekuatan
dalam aspek identitas visual. Lembah Ovya Kedungjati hanva memiliki logo yang
menjadi identitas visualnya di sosial media Instagram saja,

ldentitas visual dopat berupa logo yang berperan perting dalaom mendukung
media promosi, sehingga tercipta kesinambungan antara satu media dengan media
lainnya (Kurniansyah & Eko, 2021) . Lembah Owva Kedungjati memiliki logo vang
berfungsi sebagai jdentitas visual Logo tersebut menggambarkan figur seseorang
yang sedang miendayung kano di sebuzh lembah
{ Instagram/@lemboboyo kedunggati, 2023). Namun, identitas visual vang diusung
hmyn. sebuah logo yang dibust secarn mendadak tanpa oda rencana guna
membangun identitas visual vang okan digunakan sebapai kegiatan komersial
nmu;lm:hm kebutuhan formal. (Pengelola Kedungjati, 2025)

LEMBAH OYO

KEDUNGJAT

Gambar 1.7 Logo Lembah Cya Kedungjati,
Sumber ! Instagram lembahoyo kedungjati, 2023,

Berdasarkan observasi terhadsp wpaya promosi vang dilakukan oleh
Lembah Oya Kedungjati. diketahui bahwa pihak Lembah Oya Kedungjati hanya
menggunakan logo mereka sebagai identitas dalam unggahan yvang bersifat penting

atan formal di akun Instagram mereka. Dengan potensi vang dimiliki oleh Lembah



Owva Kedungjati, situasi im kurang memenuhi kebutuhan promosi di berbagai
media. Membangun identitas visual yang koat merupakan aspek yang samgat
penting dalam menjalankan sebush bisnis, karena identitas visual yang kuat dapat
menjadi citra yang mudah dikenali dan dingal oleh khalayak (Yoselinus et al.,
2022). Oleh karena itu, penulis menjalankan program Tugas Akhir ini vang
difokuskan pada upaya perancangan ulang logo wisata alam Lembah Oya
Kedungjati sebagai langkah strategis untuk memperkuat identitas Lembah Oya
Kedungjati bagi pard wisstawan yang dapat diimplementasikan diberbagai media
yang mudah dikenali oleh m wisatawan.

Sﬁhmm!mhu.dmmukpﬂu pengembangan partwisata secara praktis,
paﬂmnlﬂlnn ini Jugum relevansi ahdmumngulﬁkﬂ Perancangan
lﬂmglnp Lembah Ova Kedungjati menjadi lupli:g'lng pmﬁngunmk dikaji karena
menawarkan kesempatan untuk mengaplikasikan tempm@n visual,
dan. uﬂtﬁuﬂm desain visual ke dalam konteks pemasarm, Perns n ulang
identitas wisual ini tidak hanva memberikan solusi praktis hu..m pmmmga.u
destinasi wisata, tetapi juga berkontribusi pada literatur akademik di bidang
pariwisata dan pemasaran. Berdosarkan uraian latar belakang masalubi yang telah
dijelaskan sebelumnya. inti utama dari rumusan masalah dalam karya im adalah
bagamuana merancang ulang dan menerapkan I.m m:ul Imhnh Oya
Kedungjati untuk meningkatkan kegiatan promosi buil; SECA qﬂ!‘im maupun
caend i,

Perancangan  ulang identitas berbogai elemen visual Lembah Oya
Kedungah hertujua.n. untuk menciplakan  identitas  yang original guna
meningkatkan kebutuhan promosi demi mudah mengenalkan destinasi wisata ke

khalsyak luss. Selain itu, perancangan ulang identitas visual ini juza ditujukan
untuk mengemas keunggulan dari Lembah Oya Kedungjati dalam gaya yang lebih
modern. Proses perancangan ulang ini dilakukan dengan mengacu pada manual
standar grafis untuk memastikan keseragaman ukuran serla konsistensi dalam
penggunaan warna. sehingga identitas visual vang dihasilkan memiliki karakter
yang kuat dan mudah dikenali.



1.2 Manfaat
1.2.1 Manfaat Praktis
l. Logo merupakan elemen visual yang berperan sebagai simbol utama untuk
merepresentasikan suatu merek. organisasi, atau produk. Fungsinya adalah
mempermudah  masyarakat dalam mengenali sebush entitas tanpa
memerlukan deskripsi panjang. Dengan demikian, logo menjadi "wajah"
i itas tersebut.
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