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ABSTRAK

Karya ini bertujuan untuk memperkuat representasi visual sebuah destinasi wisata
alam yang terjangkau dan dapat dinikmati oleh semua kalangan masyarakat.
Meskipun telah memiliki strategi pemasaran yang baik, visualisasi yang ada belum
mampu mencerminkan karakter khas serta belum optimal untuk diterapkan di
berbagai platform. Selain itu, visual yang digunakan masih memiliki potensi
permasalahan hukum terkait orisinalitas dan plagiarisme. Untuk mengatasi hal
tersebut, dirancanglah sebuah logo baru dengan pendekatan kombinasi antara
simbol dan tipografi. Desain mengusung elemen seperti sosok pendayung kano,
pegunungan, serta aliran sungai, yang merujuk pada destinasi wisata alam di sekitar
sungai yang terletak di antara perbukitan. Penggunaan tipografi Playball yang
ternasuk dalam keluarga huruf skrip yang dimaksudkan untuk menarik perhatian
sedangkan tipografi Quicksand digunakan untuk menunjukkan formalitas yang
bersih dan nyaman. Warna biru dipilih berdasarkan teori harmonisasi warna
Analogous guna memperkuat kesan sejuk dan kejernihan pikiran. Agar visual ini
dapat diterapkan secara konsisten, disusun pula pedoman visual dalam bentuk
Graphic Standard Manual yang dapat diterapkan di berbagai media cetak maupun
digital.

Kata Kunci : Identitas visual, media promosi, Lembah Oya Kedungjati.
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ABSTRACT

This project aims to strengthen the visual representation of a natural tourist
destination that is affordable and accessible to all. While the destination already
has a solid marketing strategy, its existing visuals do not yet reflect its unique
character and are not fully optimized for various platforms. Additionally, the
current visual elements may pose legal concerns regarding originality and
potential plagiarism. To resolve this, a new logo was designed using a combination
of symbol and typography, incorporating elements such as a canoeist, mountains,
and a flowing river, representing the natural landscape surrounding a river
between hills. The typeface Playball, from the script font family, was used to attract
attention with a dynamic feel, while Quicksand was chosen for its clean and
comfortable appearance, conveying approachable formality. Blue was selected
based on the analogous color harmony theory to reinforce a sense of coolness and
mental clarity. To ensure consistent implementation across both print and digital
media, a Graphic Standard Manual was also developed.

Keyword : Visual identity, promotional media, Lembah Oya Kedungjati.
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