BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Penciptaan Karva
Gambar 1.1 Logo Lama Paras Indonesia

Observasi menunjukkan bahwa logo lama belum secara spesifik
mampu membedakan yayasan sebagai sebuah komunitas pengabdian yang
berangeotakan pars pemuda. Elemen utama berups buku dan dua helad daun
pada logo lama lebih cenderung dinsosiosikan dengan tema umum seperti
pendidikan  atau  lingkungan. Perhatikan  contoh-contoh  berikul  yang
menunjikkan bagaimana clemen serupa telah menjadi konvensi visual untuk
organisasi dengan fokus yang berbedn.



Tabel 1.1 Contoh Logo Organisasi Pendidikan dan Lingkungan

Logo

Penjelasan

Terdapat elemen borbentuk buku pada bagian
bawah logo Kemdikbud yang lama.

Terdapat elemen berbentuk buku pada bagian
tengh logo di atas darf elemen berbentuk tangan
yang menengadah keatas, ini adatal logo SMKN
| Yogyakarta.

Konsiervas

Alnm Nusantara

T il s |

Terdapat elemen dengan bentuk daun vang
bermdi di kiri stus dari logo Yayasan Konservasi
Alam Nusantam.

Terdapat elemen denganbenuk doun di selurub
bagian logo dari Yayasion Kehati,

Sumber: Olahan penulis, 025

‘Hal ini berpotensi menyebabkan ambiguitas identitas di benak publik.
Beranghat dan pernusalahan tersebul. redesain logo menjadi kebutuhan
mendesak untuk menyelaraskan identites visual dengon esensi yayasan. Dalam

desain sostal, penggunann siluel manusia telah menjadi konvenst visual vang

umum disdopsi oleh berbagii yavasan dan komunitas serupa. karena secarn

uiiversal melombangkan kesatuan, kemanusiaan, dan semangal komunitas.

Seperti vang doapat dilihint pada referensi logo berikut ini, elemen tersebut

secara efektif memvisualisasikon jati din sebuah komunitas.




Gambar 1.2 Logo YATC Indonesia, Sahabat Asa Indonesia, dan Abdination

Indonesia

S Y

Sumber: Olahan penulis, 2025

Dengan muangadopsi elemen ini, logo bane berbjuan untuk secarn
langsing memvisualisasikan jat dick Yavasan Pilar Generasi Emas Indonesia
sebugni sebush wadah pars pemuds dan pemudi yvang ferikat dalam satu
komunitas pengabdian

Crambar | 3 Paras detfon Vol. 2 Bali

Sumber: instagram G@paras.idn, 2025

Yayazan Pilar Generasi Emas Indonesia (Parasidn otaun  Paras
Indenesin) merupakan Lembaga Swadaya Masyarakat (LSM) vang berdedikusi
untuk memberdayakan pemuda dan pemuodi Indonesia melalui aksi nyata di
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berbagai sektor strategls. termasuk pendidikan, keschatan, lingkungan,
pariwisats, dan ckonomi kreatif. Yoyasan i juga aktif berkontribusi dalam
pencapaian Ststeinale Development Goals (SDGs) secarn global. Dengan
misi mulia don cokupan aktivitas yang begitu luns, vayason imi sangat
membutubkan identites visual yang mampu merefleksikan nilai-nilai progresif

dan profesionalisme ving mereka junjung tngg.
Paras Indonesia memiliki o

1 Paras Actien. Divisi
Desainer Grafis, misalnya, beranggung jawab atas pembuatan seluruh
kebutuhan visual grafis untuk media sosial dan media cetak, sementara divisi
Konten Kreator fokus pada produksi video promosi progeam Paras dciion di
platform media sosial seperti Instagram Reels dan TikTok.
Tantangan yang dihadapi Paras Indonesia dalam memiliki logo yang
representatii’ semakin relevan mengingat pertumbuhan sigmifikan sektor
Lembaga Swadaya Masyarakat {LSM) dan vayasin di Indonesia. Berdasarkan
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data dari LSM.id (2025), diperkirakan saat ini terdapat lebih dari 500,000
organisosi, dengan 431465 di antaranya terdafior di Kemendapri per
November 2009, menunjukkan peningkatan sebesar 9% dari tahun 2018,
Sennda dengan itu, sektor yayasan juga mengalonmi perkembangan pesat. Dty
dari Portal Dats Pendidikan per tangpal 17 Juli 2025 mencatat total 142905
vayasun di seluruh Indonesia. Dalam lanskap yang sangat koempetitif ini, Paris
Indonesia termasuk dalam Ite]umpqlm pmdi:lilcz.n yang berfokus pada
pemberdﬂympmlﬂi di m#l' ‘bersanding dengan banyak yavasan
1 s !‘ATC Imldﬂimﬁq.hubnt Asa Indonesia,
Gapti Misdh Indaiiékia, Berknrsa dd, don Youth Ranger Indonesia. K hadican
loga yang kuat dan membedakan menjadi W m:tﬂ dalam menarik
’uﬂuﬁm dan membangun kredibilitas di tengab |
N I[Jnlam ern komunikasi visual yang mmﬂnmﬂ_l.ﬁmpﬂmf
identitas visual, khususnya logo, berperan krusial schagai wajah orgatisasi
'w&m visi, misi, dan filosofi melalu pesan uﬂuﬂ.l@mhlnh
%ﬂh suuty arganisasi, perusahann, stau produk, vang d:l\rm.g_li_g&ﬂun
melalui gambar dan tulisan untuk meretleksikan citrn atau karskternya
{Kuﬂill;ﬂ 2009 dalam Permana & Yusma»\_ﬁﬁﬂ@.. Km:mnyn
escnsial karena menjadi elemen pertama yang. Mdﬁn uﬂﬁul dalam
enik mmmmmmm i medium nulad dari media eefak, digital,
w | ﬁﬂ;ﬁmupuﬂn ﬂehlﬂ,w mlr. béraduptasi secara
vigual di wm:ﬂpﬂl mlnmﬂhmh'uﬁnl dulam memperkuat
brand awareness dan ha’fungsl sebagai pembeda utama di pasar (Hitami,
2023). Hasil penehtqd,m mdﬁm&t (2023) dalam penelitian
berjudul "Dampak Manfaat Lu:q,n Merek dl Sekmr Perbankan” menunjuklan
bahwa logo memaliki pengaruh signifikan terhadap citra suatu perusahaan atau

organisnsi, mampu memengarahi persepsi merek dan membangun hubungan
positif dengan konsumen, vang pada gilirannya dapat meningkatkan lovalitas
dan kepercavann. Hal ini menggarishawahi peran strategis logo sebagai elemen
kunci dalam membentuk citra di mata publik.

Atas dosar permasaluhan don urgensi inilah, tema redesmn logo untuk
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Yayasan Pilar Generasi Emas Indonesia dinngkat. Menurut Hanks (2009 dalam
Oroh dkk., 2017), “"Redesign {5 to change the design of fsomething).” vang
berarti proses mengubah bentuk stau tampilan suatu objek. Dengan demikian,
redesain logo adalah upaya memodifikasi elemen visual seperti bentuk. warna,
atuy tipografi poeda logo vang sudah ada, baik secara parsinl maupun
menyeluruh, untuk menyesuaikan dengan kebutuhon baru merek tanpa
menghilangkan identitas ula.mmypﬂm Wijanarko (2016 dalam Hikmah,
2024y}, logo mﬁ;—dﬁndesmmmw sesuni dengan perkembangan
FAITA, mjmmmmﬁmehmMm masalah teknis
pada pengounian m atny terdapat i:mlu.npan. Iogu- Wﬂ entitas lain.
Detgin demikian, redesain bertujuan untuk menyestaikan citra perusshaan
m dinamika perkembangan zaman MMW& Ving lErs
Igmhﬂt. Pada akhimya, loge bisa menjadi rﬂktﬂ'm “ﬂ!ﬂ }-a}-nsan

'mw:krlnmnyn_ Citra yung profesional melal |ﬂgﬂ- mﬂn mgﬂt
vital  uituk  membangun  kepercayasn,  menarik pn.rusm dan
mengkominikasikan dampak positif (Munzier dkk, 2024).

X Btﬁmgkal dori urgensi tersebut, kegiatan ini mpsﬂhﬂ sebuah
p‘mrd'. Redesain Logo Yayasan Pilar Ecn:ghﬂ M Irﬁ(ﬂuﬁm Giuna
Hﬂnup{ukm Citea Pmmmpuemmfnmknnm Iup-'hmu, penulis
memutuskan untuk membusat logo baru dengan menan
nﬂﬂﬂlm Whmummh_ Selain lu;,pl:nuljs_]uga merancang
uliang elemen vang sudah ada, seperti buk #m d'nn.. melalui sketsa atau

konsep yang lebih kﬂmm mmaﬂﬂﬁ serta menerapkan warna

eradasi untuk memberikan kesan pmfﬁ-mn.nl dan modern pida hasil akhir logo.
Tujuan utama dari karya ini adalah untuk menghasilkan sebuah desain logo

Jan elemen iluet

baru yong tidik hanya  estetis dan relevan, fefapi  jugs  mampu
memvisualisasikan nila-nilan yayasan secara lebill kreatif’ dan bermakna.
Dengan demikian, logo baru ini diharapkan dapat meningkatkan kredibilitas,
kepercayoan, serta citra profesional Yayasan Pilar Generasi Emas Indonesia di
matn publik dan para pemangku kepentingan. Dalam konteks bidang [lmu
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Komunikasi, penelitian dan perancangan int akan menjadi studi kasus yang
relevan dalam memahami strategi komunikasi visual, khusosnya dalam
konteks redesain identitas merek poda organisasi nirlaba. Diharapkan hasil dari
kegiatan ini dopat memberikan referensi yang berhargs bagi pengembangon
strategi redesain logo, khususnya bagi vayasan alau perusahaan yang ingin
memperkunt citra dan efektivitas komunikasinya di hadapan publik.

1.2 Manfaat Pencigp
121 1.

peneliti i a yang ' uniuk melakukan
penelitian serupa di bidang identitas visual, branding, atay redesain
lego pada organisasi lain, baik komersial maupun nirlaba.

1.2.2 Manfaat Praktis
I. Bagi yayasan Pilar Generasi Emas Indonesia, proyek ini secara
langsung akan memberikan yayasan Pilar Generssi Emas Indonesia
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sebuah logo baru yang lebih profesional, relevan, dan mampu
in dibarapkan dapar meningkatkan kredibilitas yayasan di mata
publik, menarik lebih banyok dukungan, dan memperkuat posisi
mﬂrﬂldﬂhmupppumhwmmmnpmﬁilmil
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