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ABSTRAK

Penelitian ini mengkaji urgensi redesain identitas visual bagi sebuah Lembaga
Swadaya Masyarakat (LSM) yang beroperasi di tengah persaingan organisasi yang
ketat. Masalah penelitian berpusat pada logo lama Yayasan Pilar Generasi Emas
Indonesia (Paras Indonesia) yang dinilai kurang merepresentasikan visi misi secara
optimal. Visualisasi logo lama belum menggambarkan yayasan sebagai entitas
pengabdian atau komunitas, sehingga menghambat efektivitas komunikasi dan
berpotensi mengurangi kredibilitas publik. Tujuan utama penelitian ini adalah
merancang ulang logo Yayasan Pilar Generasi Emas Indonesia untuk menciptakan
citra yang lebih profesional, dinamis, dan representatif. Desain logo baru ini
diharapkan dapat meningkatkan kepercayaan publik serta memperkuat kemampuan
yayasan dalam mengkomunikasikan dampak positif program-program
pemberdayaan pemudanya. Melalui observasi dan wawancara guna
mengidentifikasi hasil akhir logo yang ingin dicapai. Proses perancangan meliputi
tahapan pra-produksi, produksi, serta pasca-produksi. Penelitian ini menggunakan
teori elemen pembentuk logo, yang mencakup pemilihan bentuk, warna, dan
tipografi yang disesuaikan dengan visi misi yayasan sebagai kerangka konseptual
utama. Melalui redesain ini, diharapkan dapat dihasilkan identitas visual yang
strategis, mampu membangun citra profesional yang kuat dan mendukung tujuan
mulia Yayasan di berbagai platform media cetak maupun digital.

Kata kunci: Redesain Logo, Identitas Visual, Citra Profesional, Yayasan, Elemen
Desain
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ABSTRACT

This study examines the urgency of visual identity redesign for a Non-profit
Organization (NGO) operating amidst intense organizational competition. The
research problem centers on the old logo of Pilar Generasi Emas Indonesia
Foundation (Paras Indonesia), which is perceived as inadequately representing its
vision and mission. The old logo's visualization fails to portray the foundation as a
community service entity or a community itself, thereby hindering communication
effectiveness and potentially reducing public credibility. The main objective of this
study is to redesign the logo of Pilar Generasi Emas Indonesia Foundation to create
a more professional, dynamic, and representative image. This new logo design is
expected to emhance public trust and strengthen the foundation's ability to
communicate the positive impact of its youth empowerment programs. Using
observation and interviews to identify the desired final logo outcome. The redesign
process includes pre-production, production), and post-production stages. This
research utilizes the theory of logo-forming elements, which encompasses the
selection of shape, color, and typography tailored to the foundation's vision and
mission, as its main conceptual framework. Through this redesign, it is hoped that
a strategic visual identity will be produced, capable of building a strong
professional image and supporting the foundation's noble goals across various
print and digital media platforms.

Keyword: Logo Redesign, Visual Identity, Professional Image, Foundation, Design
Elements.
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