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Kesimpulan

Melalui temuan data dan analisis dalam penelitian ini. diperoleh
hasil analisis semiotika terhadap iklan Grab versi “Merdeka Melaju dari A
sampai £ menggunakan teon Charles Sanders Peirce dan representasi Stuart
Hall, dapat distimpulkan bahwa ik]mi'h!iﬁdak hanya menyampaikan promosi
layanan trﬂmpp]‘tﬁ digital, Hqﬁ'juﬁ mmglndung pesan motivasi yang
menekankan kepada m muda, thnsmuju Gen 7. Dalam kerangka
e'.'gﬂlﬁl Peirce, iklan ini menyajikon berbagsi bentuk fanda melalui sign.

Hﬂtﬂ" dan inherpretant. Jenis tanda seperti m .S'Jm dan Legixign

nmul SECHT tw pada narasi \-'Eﬂ:j m:mﬂ:ql visual, seperti
]ln'df.h sampai £, ungkapan aton narasi k!mu&mnﬁ.m:,:prmmm

m&:lh dan Gen-Z, indeks berupa teks motivasi, smwmm

'MIL Interpretas: makna ditunjukkan melslu Rieno {kﬂh‘:dﬂﬂg'l

iga (identitas diri). dan Angument (gaya dan pesan universal).

Sementara itu, melalui teori represeotosi Stuant Hall, iklan ini
membentuk makna melalui tiga pendekatan: reflekfif infensional, dan
Mﬁh‘uﬁm}rﬂl&uﬂww& scene per-shot visual di masing-masing
eksikan mﬂlﬁmﬂﬁ_ﬁmy‘nﬂkﬂl Indonesia
sjeling peringatan kemerdekasn RI ke-79. Narasi dan
nsunl memhmruk kons:mkjl ks hmmm'm dengan kehidupan
sostal, memperkual m " .. i dj:hm.isme yang dibutuban
masyarakat, lerutama generas] muda. PES.'II:I. motivasi dalam iklan ini hadir
dalam dua bentuk snirinsik, melalui tindakan dan ekspresi, serta ekserinsik,

melabui narasi, teks, dan simbol visiad.
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