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ABSTRAK

Penelitian ini menganalisis representasi pesan motivasi dalam iklan Grab versi
"Merdeka Melaju dari A sampai Z" di YouTube, di tengah pergeseran dari media
konvensional ke media digital. YouTube dimanfaatkan oleh berbagai pengiklan,
termasuk perusahaan layanan transportasi online, untuk menampilkan iklan seperti
Grab versi "Merdeka Melaju dari A sampai Z". Dengan mengangkat tema
kemerdekaan, iklan ini diharapkan dapat menyampaikan pesan motivasi kepada
penonton. Dalam penyampaiannya, iklan sering kali menggunakan simbol dan
tanda untuk memperkuat makna yang ingin disampaikan. Dengan metode deskriptif
kualitatif dan paradigma konstruktivistik, penelitian ini menerapkan teori
Semiotika Charles Sanders Peirce serta teori Representasi untuk menganalisis
hubungan antara tanda, objek, dan interpretan dalam iklan. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa iklan ini menekankan nilai kebebasan, inovasi, dan kreativitas,
di mana setiap huruf dari A hingga Z merepresentasikan pola pikir kreatif Gen Z.
Pesan motivasi diperlihatkan melalui ekspresi wajah, gerakan, alur cerita, serta

narasi yang mencakup 38 shot dalam durasi 3 menit 51 detik.

Kata Kunci: Charles Sanders Peirce, Grab, Iklan, Semiotika, YouTube.
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ABSTRACT

This research analyzes the representation of motivational messages in the Grab
advertisement “Merdeka Melaju from A to Z” version on YouTube, amid the shift
from conventional media to digital media. YouTube is used by various advertisers,
including online transportation service companies, to display advertisements such
as the “Merdeka Melaju from A to Z’ version of Grab. With the theme of
independence, this ad is expected to convey a motivational motivational message to
the audience. In its delivery, advertisements often use symbols and signs to
strengthen the meaning to be conveyed. With a qualitative descriptive method and
constructivistic paradigm, this research applies Charles Sanders Peirce's semiotic
theory and Representation theory to analyze the relationship between signs, objects,
and signs theory to analyze the relationship between sign, object, and interpretant
in advertisements. The results show that this advertisement emphasizes the value of
freedom, innovation, and creativity, where each letter from A to Z represents the
creative mindset of the Z generation. Creative mindset of generation Z.
Motivational messages are shown through facial expressions, movements,
storylines, and narratives that include 38 shots in a duration of 3 minutes 51

seconds.

Keywords: Charles Sanders Peirce, Grab, Advertisement, Semiotics YouTube.
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