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ABSTRAK 

 

Desa Wisata Pendidikan dan Ketahanan Pangan Dukuh merupakan desa wisata 

yang berfokus pada wisata pendidikan dengan kegiatan kreatif lokal dan alam yang 

mendukung kegiatan ketahanan pangan. Namun branding desa wisata ini belum 

kuat untuk memaksimalkan segala potensi yang ada, sehingga tujuan dari karya ini 

adalah untuk memperkuat identitas brand dalam membangun brand awareness, 

melalui perancangan ulang identitas visual dalam bentuk logo. Sebagai upaya 

dalam membangun brand awareness logo ini berperan untuk mengenalkan, 

mengidentifikasi, dan menciptakan keunggulan kompetitif sebagai pembeda 

dengan kompetitor. Logo dalam karya ini menggunakan jenis combination mark, 

dengan variasi elemen di dalamnya, seperti elemen tipografi, elemen warna, serta 

elemen simbol yang dapat merepresentasikan desa wisata. Selain itu, agar pesan 

dapat disampaikan secara jelas dan konsisten, diperlukan pedoman Graphic 

Standard Manual penting untuk promosi efektif dan membangun brand awareness.  

Kata kunci: perancangan ulang, identitas visual, desa wisata dukuh, brand 

awareness 
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ABSTRACT 

 

Dukuh Education and Food Security Tourism Village is a tourism village that 

focuses on educational tourism with local creative activities and nature that 

supports food security activities. However, the branding of this tourist village is not 

yet strong to maximize all the potential that exists, so the purpose of this work is to 

strengthen brand identity in building brand awareness, through redesigning visual 

identity in the form of a logo. As an effort to build brand awareness, this logo plays 

a role in introducing, identifying, and creating a competitive advantage as a 

differentiator from competitors. The logo in this work uses a combination mark 

type, with several elements in it, such as typographic elements, color elements, and 

symbol elements that can represent tourist villages. In addition, in order for the 

message to be conveyed clearly and consistently, Graphic Standard Manual 

guidelines are needed for effective promotion and building brand awareness. 

Keywords: redesign, visual identity, dukuh tourism village, brand awareness 

 

 

 

 

 

 

  


