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INTI SARI 

Penelitian ini menganalisis representasi wisata budaya dalam iklan Gojek 

versi "Kembali ke Mangkunegaran" dengan menggunakan analisis semiotika 

Roland Barthes dan representasi Stuart Hall. Melalui analisis Barthes, penelitian ini 

membedah dua tingkat tanda, yaitu denotasi dan konotasi, untuk memahami 

bagaimana iklan tersebut membangun citra budaya lokal serta bagaimana pesan 

yang terkandung dalam iklan tersebut mengkomunikasikan nilai-nilai budaya yang 

dapat diterima oleh masyarakat luas. Pendekatan representasi Stuart Hall digunakan 

untuk menggali bagaimana iklan ini merepresentasikan budaya Mangkunegaran 

melalui tiga perspektif yaitu, reflektif, intensional, dan konstruktif. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa iklan Gojek "Kembali ke Mangkunegaran" tidak hanya 

memperkenalkan Pura Mangkunegaran sebagai destinasi wisata budaya, tetapi juga 

membangun narasi yang menggabungkan identitas budaya Jawa dengan kemajuan 

teknologi. Iklan ini memanfaatkan simbol-simbol budaya Mangkunegaran untuk 

menciptakan citra positif tentang bagaimana tradisi dan modernitas dapat berjalan 

berdampingan. Dengan demikian, iklan ini berfungsi sebagai media yang efektif 

dalam mempromosikan wisata budaya sekaligus mempertahankan nilai-nilai lokal 

dalam era globalisasi. 

Kata Kunci: Wisata Budaya, Representasi Stuart Hall, Pura Mangkunegaran, 

Semiotika  Roland Barthes. 
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ABSTRAK 

This study analyzes the representation of cultural tourism in the Gojek 

advertisement "Back to Mangkunegaran" using Roland Barthes' semiotic analysis 

and Stuart Hall's representation theory. Through Barthes' analysis, the study 

dissects two levels of signs, denotation and connotation, to understand how the 

advertisement constructs the image of local culture and how the message conveyed 

in the ad communicates cultural values that are acceptable to the wider public. 

Stuart Hall's representation approach is used to explore how this advertisement 

represents Mangkunegaran culture through three perspectives: reflective, 

intentional, and constructive. The findings show that the Gojek advertisement "Back 

to Mangkunegaran" not only introduces the Mangkunegaran Temple as a cultural 

tourism destination but also constructs a narrative that blends Javanese cultural 

identity with technological advancement. The advertisement utilizes symbols of 

Mangkunegaran culture to create a positive image of how tradition and modernity 

can coexist. Thus, the advertisement functions as an effective medium for promoting 

cultural tourism while preserving local values in the era of globalization. 

Keywords: Cultural Tourism, Stuart Hall Representation, Mangkunegaran 

Palace, Roland Barthes' Semiotics. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


