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PENUTUP

Kesimpulan
Perancangan ulang Identitas viswal pada Usaha Mikro Kecil

Menengah {UMEM) Vnad_ig,.wm sebuah logo sebagai brand
identity sebagai identitas’ visual dalam membangun brand awareness.
Penulis mennggunakan  Graphic Standar Manual ( GSM)  sebagai
panduan bnglw logo. guny diterapkan secara konsisten pada
‘berbagai media cetak dan media digital, Jenis logo yang digunakan oleh

TEI:III'!‘S, mﬁwﬂiﬁn cemhination mﬂ.w mark jenis logo

‘yang menggabungkan logogram dun fflmmhﬂiﬂi menmiliki

mk.sesan pada komumikasi kepada audiens, puh m
jpengeplikasian  berbagai media. Logo pada Usaha ‘Mikro ' Kecil

‘Menengah (UMKM), memiliki kompanen seperti, simbol., wama, dan

m komponen ying telah di mncang secarn tersrukur menciptakan
jnp yang sesual dengan harapan owner vuﬂm.ﬂa‘mm simbol vang
mipdern serfa minimalis, warmi yang d::.pﬂhﬁm dmmm bidang

usaha, dan tlpugmﬁ dalam logo vang memperkual informasi.

Perancangan Ulang Idenintas Visual Pada Usaha Mikro Keeil Menengah

(UMKM) voodies terdapat pembahuruan logo yang dapat diaplikasikan

“dalam media pemasaran serta promosi media antara lain: Topi. apron,

daftar mem, x,-hq:lm mmmwung plastik, cup. neon
box, sticker, dan template sosial media. dengan perancangan ulang
identitas visual pada UMKM voodies, mendapatkan kesepakatan terkait
perubahan logo serempak pada semua cabang voodies. pergantian logo
sudah disepekati oleh pemiliki voodies yang merupakan sebunh keluarga,
ouna  berdampak-nva keselarasan lerkait branding voodies uniuk

memperkuat serta meningkatkan brond awareness.



51 Sarun
5.1.1 Saran Akademls
Saran akademis terkait penulisan karya pada perancangan
ulang identitas visual Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM)
voodies sebagai berikut:
|. Setelah peracangan 'ﬁnnl dan GSM {Graphei
Standar Manual) el buat bagi content ereator

Logo pada Usaha Mikro Keci!

digital maupun edukasi } usaha,, oleh karena perlu
adanya program maupun webinar dan scara khusus untuk
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