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1.1 Latar Belakang

Usaha Mikro, Kecil dan Menengah (UMKM) memiliki peranan
penting dalam perokonomian Im Pertumbuhan UMKEM saat imi
berkembangkan begitu Signifikan dari tahimn ke tahun. Memberikan dampat
positif untuk Pﬁw i Indonesia. Memurut data pada website
dipb-kemenkeu goid (Supriyanto, 2024) memaparkan jumiah UMKM di
Indonesia pm’nhhmm:nﬁmupm lebih l;huﬁjutu Imk UMKM ini
WH di bﬂbﬂlqi sektor, termasuk klﬂhh__t, .'Hfﬂl. kerajinan tangan,
hingga teknologi d.-'igital. Dengan data yang telah dipaparkan pada tahun
2024, memberikan gambaran mengenai pertumbuhan UMKM yang begitu
pesat pada saat ini. Berbagai LIMKM seperti jasa, makanan, minuman, dan

pakaan.

Bi.-ﬂmgal Bidang UMEM vang mnmberﬁmhn”.k peluang ussha
bagi masyarakat. Salah satu jenis UMKM yang mﬂm hilang sampai
kapanpun adalah usaha kuliner (Nurmala et al; 2022). Pada saat ini UMKM
mmmlk :ﬂmﬁmuhh konsumen adalah makanan dan minuman,
ptasion 'h'ﬂﬂmlkmmdnuﬁmm begitu cepat masuk
krd!lmﬂ Tnﬂ:hm.'ﬁn. Tren globalisasi telah mendorong pertukaran budaya
yang intensif, termasuk dalam aspek ez mﬂ,‘nn:m asing dengan cepal
menyebar dan diterima di bﬁrﬁagnfheiﬂm dhunta, termasuk di Indonesia.
Penyebaran makanan Jepang di Asia menunjukkan bahwa proses ini sering

melibatkan adaptasi cita rosa, kemasan, serfa siralegi pemasaran yang
disesuaikan dengan konteks lokal (Cwiertka dalam Ali, 2025), Salah satu
UMKM vang mengadaptasi trend makanan tradisional dikombinasikan
dengan makanan modern yaitu UMKM Voodies.



UMEM Voodies Merupakan Sebuah Angkringan yvang berdiri sejak
2018, voodies dijalankan oleh satu keluarga, pada saat ini Voodies memiliki
5 cabang yang tersebar di daerah kota Yogyakarta terutama pada wilayah
Malioboro dan sekitarnya. Dalam perjualan voodies jugs mengikuti berbagai
event konser, maupun kuliner yang berada di Kota Yogyakarta. Salah satu
pemilik dari voodies mengutarakan bahwa permasalahan voodies kurang
dalam hmming. ;Yhndjes m ﬁﬂukmmflﬁimmng yang kuat, hal ini

T sert.u mempe:‘tﬂmw. Imlw‘ga. Mengenai
Pﬂms:lnhnn U"ﬁﬂh‘l ?nudses. periu adanya sebush 'Iﬂmimg vang dapat

Wn&m brand awareness.

UMKM  memiliki potensti besar dalam berkembang dalam
m strategi pemasaran yang dapit meningkatkan PEI'IJLH]ﬁLHhmuII
tarlepas dan potensi tersebut, UMKM di Indonesia termyata  masih
mengalami hambatan dalam pertumbuhannya, salah satunya adalah
penonlm mengenai brand awareness (Putri et Hdll‘lﬂtﬂﬁmﬂj‘d‘l 2024).
D:Lummembunguu bl awarress U"v'lli‘,!mmﬂﬁ:&erhm tantangan
yang dihadapi, seperti, terbatasnya Sumber ﬁ]ﬁfﬁﬁmmjn pemahaman
WMMM tren konsumen, dan  minimnya pemanfaatan
media digital dalam membangun Arond @wareness. Berbagai tantangan
menyulitkan UMKM untuk membangun frand awareness, Langkah yang
tepat UMKM, D-al:uﬁ membangun hmrui im'aremss perlu beberapa strategi,
salah satunya adalah frand identite. Branding sebush brand perlukan
diterapkan kedalam sebuah wsaha. tidak harya sebuah perusahaan akan tetapi
Usaha Menengah Mikro Kecil {UMKM) perlu menggunakan strategi frand
fdentity. Brand identity diartikan sebagai sebuah komuonikasi dan nama.
ketentuan-ketentuan, tanda-tanda, simbol-simbol  don  desain yang
digunakan untuk mengidentifikasi sebuah barang atou jasa dan sebuah

(]



brand dan membedakan mereka dari pada kompetitor, Brand identity
memiliki elemen-zlemen identitas yang membantu  konsumen untuk
mengenali merek . Menurut Imsa dan Fatimah, (2024) Brand Idensite
memiliki peran penting bagi perusahaan dan UMKM di pasar digital maupun
non pasar digital. Pada saat ini UMKM masih banvak kekurangan dalam
membangun brand idenrity. Berbagai faktor seperti minimnya pemahaman
mengenal brand identity. Kw pamhum.nn tersebutinh  membuat
UMKM sulit uintuk ‘mengembang brand yang telah dibuat, UMKM perlu

menggunakan schuah hramd identity yang dapst memberikan dumpak yang
h@mmﬁfﬂﬂmmmﬁwd: era digital szat ink. Pasar digital salah
satunyy, Pasar digital pq_lﬂhg di digunakan diers saut ini karena banyak
keuntungan. Untuk menembus pasar digital UMKM periu menerapkan
bwand identity guna memberkan costumer &chaﬂl ingatan Iﬂhi.t sehuah
mmurumu dapat mengetahui dengan cepat mengenai merel -y
memiliki loge, tpografi, toghne, kemasan, brand gﬁlﬂﬁ'ﬂn dﬂn
penyampaian informasi sesuai brand.

Brand identity periu digunakan pada UMKM dengan penerapan
identitas: visual. ldentitas visual memiliki peraman begitu penitng dalam
memajukan UMEN, dengan sdentitas visual. Hmmrhmll}nhm konteks
Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM), branding sangatlah penting
untuk meningkatkan loyalitas pelanggan terhadap merek. Selain itu. dengan
adanya branding, merck dapat dikenal fuss oleh masyarakat. Namun, di
datam branding Ieﬂlqﬂ identitas 'wlml m trhmeg:mg peranan penting
{Hananto dalam Alim & Eh:mdm. 1I[I'H} Id-enutus visual memiliki peranan
penting dalam membangun citra sebuah brand. serta membedakan antara
brand dan kompetitornya, maspun menciptakan sebuah komunikasi kepada
audiens. Elemen 1dentitas visual seperti logo, simbol. wama serta tipografi
menjadikan alasan bagaimana identitas visual dapat meningkatkan branding
sebuah brand termasuk UMEKM. UMKM perlu memaksimalkan identitas
visual untuk melakukan strategi pemasaran pada era sant ini, kenapa begitu



penggunaan identitas visual, disebabkan UMKM bertumbuh dengan
signifikan, dengan betumbuhnya UMEM akon memunculkan kompetitor,
dalam mengantisipasi penurunan serta terhentinya sebuah usaha dapat
memaksimal sebuah identintas visual, salah satu identitas visual vang
penting mempakan logo. Dengan menggunakan logo, UMKM dapat
membangung sebuah branding, yang dapat memberikan valine dalam sebuah
usaha,

Logo menjadi elemen penting poda identitas visual yang dapat
dm‘ﬁimwmn sebuzh simbol guﬁamw terstruktur
untuk mewakili sebuah identitas sebuah brand. Loge menjadi salah satu hal
yang mendasar sshagai identitas atsu tandn pengenal sebush perusahaan.
88 lipat membedakon dan-memberikin cirl 5N DERMIMSMERI: < nisasi,
atau produk satu dengan yang lainnya. ( Abiyasa et al, 2021). Logo memiliki
tlm ﬂ.ﬁ_ﬂtjt[ﬂkﬂn sebuah brand, menjadikan kﬂmul.n..ﬁné uml pﬁda
audiens dan penggunaan sebuah logo berperan aktif pada media pemasaran,
Lug‘.uh]ﬂ diterapkan dalam berbagai media. seperti banner, pamiflet. kartu
pama dan lain sebagainva. Penggunaan logo menipakan bentuk sebuah
profesionalitas sebuah brand. UMKM dapat memaksimal pengguaan logo
untuk_besbagai_media_pemasaran serts membangun branding, demi

pada saat ini UMEM voodies mengalami kendala dalam branding,
dikarenakan  penggunaan hﬁl 'Hm media  pemasaran  tidak
mencerminkan usaha serta sanng berubah. Pa'lun.\'n UMEM voodies
menentukan arah branding dengan penerapan logo serta pemilihan warna
yang tepat. Branding produk Ussha Mikro, Kecil dan Menengah (UMKM)
merupakan salah satu komponen visual terpenting dani identitas sebuah
perusahaan (Fadillah et al, 2025). Oleh karena Penulis telah melakukan
observasi terkait permasalahan UMKM Voodies, Pemilik voodies meminta
rebronding kepada penulis, oleh sebab it penulis melakukan wawancam



terkait perubahan loge pada UMKM veodies. Dalam wawancara penulis
diminta membuatkan sebush logo yang mencerminkan voodies serta
mengusun tema modem. minimalis dan mudah dipahami sudiens. penentuan
logoe juga menggunakan sebuah sketsa yang menckankan fetier 17 Penulis
melakukan komuniknsi terkait penggunaan warna maupun jenis logo yang
cocok padzl UMEM voodies. Voodies mengunakan jenis ingﬂ combination,
pemilihan mm )ﬂnanm'ﬂm ﬂm penggunaan font yang sama
dapat diaplikasi dalam jenis logo combination, dengan menggunakan fons
rau.an um:ﬂt h@mﬂ .-'=\wmfmd.id. mw jenis logo

Nhﬂhtas hsual r.ﬁ UMKM voodies dIhulpkln ﬂqﬂ memaksimalkan

pemasarin serta membantu audiens dalam mengidentifikasi, membangun
citra pada UMEKM voodies.

1.2 Fokus Permasalahan dan Rumusan Masalah

Banyak UMKM yang ada Yogyakarta membuat veevoofpod.id tidak
terlephs dari persaingan antar UMKM, dalam sebuah brand perly adanya
sebuah branding untuk memperkuat dalam pemasaran. Penggunaan logo
‘menjadisalh ket untuk dalam branding. Peaggunaan jeni Jogo yang dapr
menvisualkan visi-misi, “maupun un ciri dari sebush brand dapat membantu

Berdnsarkan penjelasan pada latar belskang masalah yang telah
dipaparkan sebelum, fokus m ﬂn‘l-tmmasulnh dalam karya ini
adalah bagaimana perancangan ulang identitas visual.

1.3 Tujoan
Voodics merupaken usaha memlikn potens: besar di idang makanon dan
minuman  membunt  penulis | melalikan sebush  Peruncangan  berkut
“PENGAMPLIKASIAN TERKNIK LOGO COMBINATION PADA UMEM
VOODIES UNTUE MENINGKATEAN BRAND 4 WARENESS”, penuliz mencliti



mengenai jenis loge combination yang diaplikasikan dalam usaha UMEM, bagaimana
efektivites logo combination dalom membangun frand awareness don sehampa besar
UMKM voodies,
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