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ABSTRACT

The research o be conducted i aware that there i so much competition between
bBusinesses in the increaxinghy tight digital eva in showing efforts to build marketing strategios
o compete, As. the existence af a company requires building a strategy to increase the potential
for brand awareness, efforts to promaote a preduct in consumer trust. Various sirategies that
are impariant to grow a hramnd in the rapidle growing digital eva, for activities in marketing
markeiing sirategies. As an efficiemt digital marketing platform channel in online advertising
to hrgel comsumers fowards o brand ey trest, by involving inffeencer marketing in a greater
.u;,ﬂmmﬂlm mc.i' CENISIETS audhaw ugrwﬂ'tr m_ﬂnme especially on social medio. By




ABSTRAK

Penelitizn yang akan dilakukan ini mengetahui bahwa ndanya begitu banyak persaingan
antar bisnis di era digital yang semakin ketat dalam menunjukan usaha membangun strategi
marketing untuk bersaing. Sebagaimana, adanys sebuah  perusahaan  mengharuskan
membangun strategi untuk meningkatkan potensi hrand awareness, upaya mempromosikan
suatu produk dalam kepercaysan konsumen. Berbagsi strategi vang penting menumbuhkan
suatu brand di era digital vang berkembang pesat. untuk sktivitas dalam pemasaran strategi
marketing. Sebagai saluran platform digital markering vang efisien dalam iklan online untuk
menargetkan  konsumen terhadap suatu brand yang dipercayainya, dengan melakukan
keterlibatan influercer markering dalam pengaruh yang lebih besar menjangkau konsumen dan
memiliki pengaruh lebih besar khususnya di mﬁ'ﬁ_ﬁpﬁ:l,aﬂmgﬂn adanys memperkuat suatu
brand itu sendiri dalam meningkntkan brand pwareness masyarakst luas. Strategi yang
digunakan oleh wardahbeauty. jogia melalui instagram untule Miuakﬂﬂmn Brand awareness

khususnyn di masyarakat fuas, dengan adanys penerapan dari influencer marketing dapat
menunjukan bahiwa strategi yang dilakukan wardahbeauty jogja ielah 'nmpknn inflwcncer

mr]rh‘fmg,m bekerja mmm infiuencer di |r|3t.m dﬂn peran publik dan target

yang sesuai dengan wurd.nhbemﬂyjuma. Metode yang m:ﬁm dalam penelitian ini
adalah deskriptif kualitatif dengan melakukan adanya sesi wawancars dan ohservasi partisipan,
Sebagaimana peneliti akan menggunakan strategi influencer warketing, dengan keterlibatan
influencer di Instagram dalam target konsumen yang telsh sesusi dengan produk Wardah
meningkatkan feand awaromess.,
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