BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perkembangan teknologi digital dan media sosial telah membawa
perubahan signifikan dalam eara individu dan komumitas berinteraksi, berbagi
informasi, dan memperoleh hiburan. Salsh satu platform yang mengalami
pertumbuhan pesat adalah Instagramy kesuksésan fnstagram sebagai platform
media sosial dapat Kits rasakan Ketika komunikasi yang kita lakukan sehari-hari
mmggumkqu'm:n gﬂtwm Imbiﬁﬂn. Kelebihan Instagram

dibandingkan dengun platform yang lain terletak pada kontennya yang berupa foto

maupun video (Yogantar & Arnesta, 2021). Df:nnﬁn—ﬁhﬁﬁhrsepﬂtl feed, strory,
IGTV, dan reels, Instagram tidak hanya menjadi lempat berbagi momen pribadi,
hﬂthnglmnjndj sarana promosi, dan edukasi, =

Hm!ul (lgbal & Sembiring, 2024) Instagram reels yaitu video pendek
vang,&lpﬂmghuhungkun komumnitas melalui video yang nwnghlphﬁi untuk
bergabung. Hal ini merupakan care terbaik bagi kreator untuk menemukan
lﬂhmh}‘mgmgm terlibal dan selaras dengan minatmereka. Reels merupakan
fitur berbagi video dengan durasi 90 detik yang dimiliki I.natlgram agar
penggunanys dapat mengunggah video pendek yang dapat diedit dan direkam
langsung pada aplikasi Instagram sebingga pengguna dapat he:'bagiﬁﬂeu kepada
sesuma pengguna, Namun, sebelum pengguna menonton yeels secara utuh, hal
pertama vang mereka lihat adalah thumbnail, gambar pratingau yang muncul di feed
atau haﬁ:mm pruﬁi. y o

Thumbnail berfungsi sehagai pratinjau untuk video yang akan diputar. Ini
seperti sampul pada buh;*.dm-l seperr..i.smnp;ul truku itu harus menarik calon
penonton untuk mgin melihat lebih banyak. Thumbnail pertama kali digunakan
sebagai versi lebih kecil dari gambar digital penuh yang dapat dengan mudah dilihat
saot menjelajahl sejumlah gambar di internet. Karena pada mass awal
implementasi, jaringan internet yang lidak mampu wiuk menampilkan gambar
dengan ukuran besar secara langsung, Thumbnail Reels memainkan peran penting
dalam menarik perhatisn pengguna instagram, karena thumbnail adalah elemen



pertama yang dilihat pengguna sebelum memutuskan untuk menonton video
(Ananda et al., 2023), Maka dari itu desain visual thumbnail perlu dirancang secara
strategis agar mampu mengomunikasikan 151 konten secara singkat, menank, dan
efeknf.

Komunikasi visval pada dasamya memadukan berbagai unsur grafis,
estetika, kreatifitas guns menciptakan sebuah media komunikasi yang dapat




SEgu gRySeT!

Hﬁi‘ﬁfl i

L

gumbar I. | Posfingan akun fxelingkarfornm sebelum dan sesodah
covid-19
Sumrhers ke sed ingRerryorm,

PT Sclingkar sejak tahun 2022 memfokuskon program kelos belajar dan
promosi produk melalu online dikarenakan terdampak aleh covid 19, maka dari ite
perusahaan ini memanfastkan media sosial berupa Instagram sebagas media untuk
promosi dan berbisnis. Akun Instagram (@selinglkarforum merupakan akun bisnis
yang mengungaah postingan-postingan yang berkaitan dengan Pendidikan literasi
anak vang dikemas dalam visunl yang mensrik. Akun ini mengunggah postingan
feed dan wideo reels guna untuk mempromoesikan balwa mereks menyediakan
produk pembelajaran interaktif untuk anak yang membuat anak menjadi pembelajar
mandir, yaitu berupa buku pembelajaran, kelas pembelajarn, serta tips agar anak
senang dan tertank untuk belagar. Konten dalam akun i menggunakon gambar dan
visual yang dupat menarik perhation followers maupun pengguna Instagram lainnya
Akun tersebut membagikon foto mowpun video produk pembelajaran inreraktif
yang mereka miliki. telah mengadopsi Instagram Reels sebaga salah satu metode
utama untuk berinterasksi dengan followers mereka, yang terdiri dar individu
berusia 25-40 tahun dengan latar belakang sebagai orang tua.

Strategi visual yang diterapkan oleh (@)selingkarforum pada thumbnail reels
patut diteliti karena mencerminkan bagaimana medis sostal bisa dimanfastkan
secara efektif sebagai media promosi melalu pendekatan visual. Konsistensi dalam
desain, pemilihan elemen visual yang sesual dengan pedoman PT selingkar dan

karakter audiens orang tua muds. Berdasarkan latar belakang diatas peneliti tertarik



uniuk melakukan penelitian dengan judul “Strategi Komunikasi Visual Dalam
Thumbnail Reels Instagram Sebagai Media Promosi (Studi Kualitatif Pada Akun
(wselingkarforum)”
1.2 Rumusan Masalah

Dari latar belakang Masaloh di atas, maka rumusan masalahnya yaitu,
Bagaimana strategi komunikasi visual diterapkan dalam thumbnail reels pada akun

dari pembahasan yang

Adapun manfaat ya
dua bagian, yaitu:
Manfaat Teoritls:
Memberikan wawasan tentang penerapan teori komunikasi visual
dalam desain media digital.
Manfaat Praktls:
Memberikan panduan bagi kreator dalam mendesain thumbnail
yang efektif untuk promosi.
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