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ABSTRACT 

The advancement of the digital world has created new business opportunities for 

individuals to play dual roles as content creators and entrepreneurs. This thesis 

examines the strategies and roles of content creators in marketing Figant products, 

namely Anatomical Figurines used for both educational purposes and as 

collectibles. The purpose of this study is to evaluate how creative content, the use 

of social media, and personal branding can support the sales of Figant Anatomical 

Figurines. This study uses a descriptive qualitative approach through observation, 

interviews, and literature studies. The findings show that consistent, informative, 

and interactive content creators can increase engagement and influence purchasing 

decisions. In conclusion, being a content creator is an effective business strategy in 

the digital era, especially for products with a specific market such as Figant 

Anatomical Figurines. 

Keyword: Creator Konten, Product Business, Figant Anatomical Figurine 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

xii 

 

ABSTRAK 

Kemajuan dunia digital telah menciptakan peluang bisnis baru bagi individu 

untuk berperan ganda sebagai konten kreator dan pelaku usaha. Skripsi ini mengkaji 

strategi serta peran konten kreator dalam memasarkan produk Figant, yaitu Figurin 

Anatomi yang digunakan baik untuk tujuan edukatif maupun sebagai koleksi. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengevaluasi bagaimana konten yang 

kreatif, pemanfaatan media sosial, dan personal branding dapat mendukung 

penjualan Figant Figurin Anatomi. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kualitatif deskriptif melalui teknik observasi, wawancara, dan studi literatur. 

Temuan menunjukkan bahwa konten kreator yang konsisten, informatif, dan 

mampu berinteraksi dengan audiens dapat meningkatkan keterlibatan serta 

memengaruhi keputusan pembelian. Kesimpulannya, menjadi konten kreator 

merupakan strategi bisnis yang efektif di era digital, terutama untuk produk-produk 

dengan pasar yang spesifik seperti Figant Figurin Anatomi. 

Kata kunci: Konten Kreator, Bisnis Produk, Figant Figurin Anatomi
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