BAB YV

51 Keslmpulan

Konten promosi video menggunakan teknologi kecerdasan buatan Al

memberikan nilol efisiensi dan praktis dolanywaktu, biaya. serta fleksibilitas narasi.

clEVEl

nasaran 4P yang terdiri

dari Product, Price, Place, dan Promotion. Pada aspek produk (prodect), promosi
menampillan avatar yang merekomendasikan produk pelangsing herbal tanpa
menampilkan bentuk fisiknya: Hal ini mendukung penciptaan persepsi bahwa
produk aman, alami, dan efekiif yang sejalan dengan pandangan Kontler & Keller
{2016} yang menyatakan bahwa citra produk dapat dibentuk melalui pengalaman

28



konsumem, meski produk tidak ditampilkan secara langsung, Adspun harga
{price). pendekatan vang digunakan adalah soft selling untuk membangun koneksi
terlebih dahulu sebelum mendorong pembelian. Sedangkan pada tempat (placel,
pendistnibusian promosi dipilih melalui fnsragrem dengan format reefs 9216,
karena platform ini lebih efektif untuk menjangkau penggunaan yang aktif secara
visual dan digital (Statista, 2023), Promosi (promation) difokuskan pada narasi
ringan dan dinamis yang sesuai dengan kamkieristik konten digital masa kini.
Strateg segmentasi karya ini didasarkan pada data psikologarfis dan
lemografis, yaitu pria dan wanita berusia 13-45 tohitn dari kelos menengah
Mgﬂg peduli terhadap penampilan serta aktif menggunakan media soc
Segn'ﬂﬂli merujuk pada gava hidop keasumtif dan tiﬁggiujl kepercayasn
terhadap konten visual digital, vang menjadi dasar pendekan promosi berbasis Al
Seperti Wﬁﬂnﬂm oleh Solomon (2018). konsumen dengan profil pﬁkngm['s
tersebut cenderung mendapatkan respon konten berupa visual dengan lebih cepat,
terutama jika disajikon dalam bentuk naratif yang mudah dicerna dan emosional.
Pendekatan visusl me

dalam mﬁnm secara lebih tepat.

an kecerdesan buatan Al ini dinggnp strategis

Secara keseluruban. penerapan penggunaan Al pada promosi konten
iklan digital i tidak hanya menghasilkan efisien dalam aspek teknis, tapi jugn
memberikan fleksibilitas dulam penyesuaian pesan terhadap preferensi audiens.
Dalam konteks pemasaran digital, strategi ini menjadi bagian dari transformasi
komunikasi pemasaran berbasis data dan teknologi (Chaffey & Ellis-Chadwick,

20019}, di mana personalisasi dan kecepatan menjadi kunei efektifitas promosi.



5.1 Saran

Konten promosi video menggunakan teknologi kecerdasan buatan Al
memberikan nilai efisiensi dan praktis dalam waktu, biaya. serta fleksibilitas narasi.
Penggunaan tools seperti text-ro-video dan image gemerator yang menyerupal
manusia nyata dapat diproduksi fa libatan langsung manusia sebagai

-
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model maupun be

prosesor vang mumpuni. Di sisi lain, koneksi jaringan atau W5-Fi yang tidak stabil
dapat mempengaruhi kecepatan proses serta waktu pengunggahan, sehingga
proses pembuatan konten menjadi tebih lama dan yang direncanakan.

Untuk mengatasi berbagai kendala tersebut. terdapat beberapa solusi
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