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ABSTRACT  

 

In the current era of digital technology, there has been a significant in 

transformation ini marketing strategies. One of the most rapidly evolving 

innovations in the utilization of Artificial Intellgence (AI) in promotional 

advertising. This study aims to analyze how AI serves as a medium used 

strategically in delivering promotional messages through both visual and 

narrative elements. The use of Artificial Intellegence (AI) enables content 

production to become more efficient and cost- effective. AI has emerged as a 

strategic tool in product promotion. However, its application must be balanced 

with ethical considerations and information transparency to ensure responsible 

communication. 

 

Keywords:Artificial Intelligence, digital, advertising, promotion, social media, 

product 

 

ABSTRAK  

 

Pada perkembangan teknologi digital saat ini mengalami perubahan 

signifikan dalam melakukan strategi pemasaran. Salah satu inovasi yang banyak 

mengalami perkembangan adalah pemanfaatan Artificial Intelligence (AI) pada 

iklan promosi. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bagaimana AI menjadi 

media yang dimanfaatkan sebagai strategi dalam penyampaian pesan promosi 

secara visual dan narasi. Teknologi Articial Intellegence (AI) ini memungkinkan 

efisiensi dalam produksi konten hinggan penghematan biaya. AI menjadi alat 

strategis dalam promosi produk yang tetap perlu diimbangin pertimbangan etika 

dan transparansi informasi agar sesuai. 

 

Kata kunci: Artificial Intellegence, iklan digital, promosi, media sosial, 

produk 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


