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PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah

Pada era globalisasi spat ini, perkembangan media sosial telah mengalami
kemajuan pesat  vang membawa dampak  signifikan bagi  cara manusia
berkomunikasi, berinteraksi, dan berbagi informasi. Media sosial telah menjadi
medium  online  yang  berperan w fasilitmor dalam menciplokan  dan
memperkuat hubtifigan  sosial antar pengguna (Nastullah, 2015). Dengan
kelmmpuﬂ,mlﬂtm th berbagni bentuk konten seperti pambar,
ul!emm dan mmm mnﬂl.n sosial telll;-_-nmnjﬂﬂfm;eutmg dalam

IMW mengubah cara oning berkomunikasi, t:mﬁm mer -.
besar Hm dunin pemasaran digital. Salah satu strategi pmq: m-:tlﬂ:l
senlﬂﬂnmﬂdﬂlnhpenggmn endosement, terutama ymgmihﬁkm

Mrlﬁm pﬁlﬁ ketign Jainnya sccara eksplisit memberikan duhlt@n atau
WHMM suntu produk ntow jasy kepada MMMLMP {2010
dulam Wibowio, 2016), endorsement dapat memberikon nilai fambab bagi suatu
me.mil: m “nsosinsi mﬂ‘m dimiliki olel m ﬂmmlakat pada
produk yang dipromosil

Sementara: ih!i—'-hm *‘H; individu M mllllu kekuatan uniuk
mempengaruhi opini. sikap, den perilaku g di medin sosinl. Mereka

i

biasanva memiliki jumiah pengilut vang beser, t[i;&#iemr] ibatan {enpagement)
vang tingpi, dan kredibilitas dalam niche tertentu. Menurut Aim (2018 dalam

Hariyanti & Wirapraja, 2018), kekuatan influencer terletak padn kedekatan yang
mercka bangun dengan pengikutnya melalui konten yang otentik dan interaktif,
sehingua mereka dianpgap lebib dapat dipercayva dibandingkan iklan konvensional.

Kombinasi antara endorsement dan infleencer kemudian melshirkan strategi
vang sangat efektif dalam menarik perhation konsumern, terutums generasi muda
seperti Gen Z yang sangat aknf di medin sosial. Di platform seperti Instagram dan



TikTok, para influencer memanfastkan fitur-fitur visusl dan interakif uniuk
memperkenalkan produk atau layanon secarn lebih personal dan persuasif.
Dahono (2021} menegaskan bahwa tren pemasaran berbasis influencer ini telah
menjadi salah satu pendekatan yang paling dominon di era digital karens mampu
menjongkay audiens secara langsung dan mm:pmkan hubungan cmosional
dengan konsumen. .

Generasi milenial dan Z rnr.&[;ﬂ dua Lo
relevan dolom lm media sosial MMW melatui influencer
serta endopsement (Piranda et al., 2022). i 2 dipilih #ebagai fokus dalam
penchitian ini kurcad merupakan kelompok usia yuufs, paling dominan dan akufl
dalam menyeunakan media sosiul, terutama TikTok. mei dari We Are
m&ﬂnﬂmte (2023), lebih dan 60% pengsuns skiif TikTok di Indonesia
I:-at.n].;'.h:i telmnpak usia 16-24 whun, yang mm:pﬁ;mﬂen Z.
'«'Iem'_m#l sehagai digital natives, yoitu generasi jrlhg Mﬂm
chkosistem ﬂ#ﬂ dan sangat terbinsa dengan interaksi sosinl berbasis t&hﬁlugi
Hal ini membuat mereka lebih responsif terhadap konten visual dan narasi dari
ﬁﬂmn&h‘ Mgkuu dengan penerusi s-ebc]u.mngi, ﬂl;mm:n & 'Whl.um:lun
m Menurut Mulyana (2021), Gen Z mﬂmlﬂr_m cmmimal yung
IJ.na;l"kmn&ap figur publik di media sosial karens w dm_ﬁterlibnlnn
dua arsh yang disawarkan platfom tersebut. Di sisi lain, tahap perkembangan
psikososial Gen Z yang masih dalam fase cksplorasi dan pembeniukan identitas
diri menjadiknn mereka ebih rentan terhiadop mﬁtemﬂ tenmasuk dalam
hal yang berisiko atau melanggar hukum L 2015)

Fenomens ini diperkust oleh mmm Pelaporan dan Analisis
Transaksi Keuangan (PPATK. 2024) yang mencatat adanya  peningkatan
signifikan partisipasi anak muda dalam aktivitas judi online di Indonesia. Salah

masyarakal yang sangat

satu pendorong utama adaluh promosi terselubung melalui platform media sosial,
terutama  oleh  influencer vang dianggap kredibel. Kredibilitas  endorser
memainkan peran penting dalam membentuk persepsi khalayak terhadap sustu
produk atau layanan, sebagaimana dijelaskan oleh Ohanian (1990) dalam teorinya



tentang source credibility, yang meliputi keahlion, daya tank, dan kepercayaan
terhadap endorser. Dalam konteks ini, konten kreator seperti Sadbor vang dikenal
luas oleh Gen Z melalui konten “Beras Hebis Live Solusinya™ dianggap memiliki
kekuatan persuasi yang tngei, meskipun digunakan untuk mempromosikan
aktivitas yang tergolong ilegal seperti judi online
Meh karena itu, meneliti Gen Z dalaneKonteks pengarub kredibilitas endorser
terhadap minat berjudi online m#ﬁ sangal felevan, baik secarn akademik
matipun praktis. w ind Mm&mmhuh dan berkembang
di e digital, dengan cksposur tingsl terhadap konten MMI;U dan strates
pemsiran berbasis influencer. Pemuhomon lcr}'mdnppuh konsumsi informasi dan
mpenln]m ﬂmw penting untuk 1%%5 edukasi serta
eegahian techadap penyaluhgunaan media sossal, khususn \':'m hal promosi
ynn; Wuﬂg risiko seperi penudian doning. Krmm menjadi
salah satu fiktor penting yang memengarubi persepsi audiens fethadap pesan yang
disampaikan, fermasuk dalam hal keputisan untuk terlibal stay tidak dalam
akuvitas ilegal.
'Ru..]ﬂ?;ﬂi il semakin diperkuat oleh temuan baliwa endorsement yang
Mhm ulﬂh influencer atau selebritas berpotensi bﬂmﬂgmﬂﬁ periaku
m milenial dan Z, termasuk mendorong minal nﬂﬂl tu:lm aktivitis
seperti  judi  online (Hutagaol, 2019). Fenomena ini  menjadi  kian
|uenmmm=mw uktiviﬁ.ﬁﬂilﬂﬁe di Indonesia, Pusat
Pelaporan dan Analisis Transaksi Keuangan (PPATK, 2024) mencatat lonjakan
signifikan dalam perputazas, mmmﬂmﬂl q]imz darn Rp 1577 triliun
pada tahun 2020 menjadi Rp 981 trliun pada tabun 2024, Pertumbuhan tajam ini
menunjukkan bahwa judi online telah berkembang menjadi fenomena besar dalam
lanskap digital Indonesin. Bahkan, nilai perputaran tersebut nvaris mencapai

seperempal dari total Anggaron Pendopaton dan Belanja Negara (APBN),
mencerminkan ancaman serius terhadap stabilitas sosial dan ekonomi nasional.
Berikut ini disajikan Skema Dingram Perputaran Uang Judi Online di Indonesia
dari tahun 2020 hingga 2024,



Crambar 1.1 Skema Diagram Perpistaran Udang Judi Online Di Indonesia

Perputaran Judi Online di Indonesia
2020-2024

Rpoait

Sumbor: PFRATH

Sumber: PPATE. (2024)

Berdasarkan Cambar 1.1 Perputaran usng dalam aktivitas judi online di
Induonesia mcﬂgulum lonjakan signifikan dari tahun ke tahun, dimula pads tahun
2020 sant pandemn COVID-19 mendorong peningkatan penggunsan intemet
segam musif. Operator judi online memanfaatkan situasi ini dmﬁgﬁ Menyamar
sebagal game ooling  berbasis fop-up yong menark perhatian pelajar dan
mahasiswa sebagai pemain pemula, Poda tahun 2021, nilai ransaksi meningkat
lebih dar tiga kali lipol, seiring mdmknya grup Telegram dan WhatsApp yang
menjadi  sarana distribusi i‘.ul;ll‘:ﬂ qudi, sera kﬂﬂﬁﬂ:amn selebgram kelas
menengah dalam sistem ufiliasi tanpa regulasi. Tabun 2022 mencatat perputaran
dana menembus Rp 104 triliun, di mana situs judi menyusup ke ranab e-
commerce palsy din konten video yang mengusung tema “cean instan™. Tahun
2023 menjodi titik lonjakon terbesar, dengan niloi transaksi meninpkat tiga kali
lipat dari whun sebelumnya, didorong oleh promesi dalam bentuk iklan live
streaming duan integrasi di TikTok Shop, meskipun pemerintah telah memblokie
nbuan situs yvang langsung digantikan oleh situs baru melalui domain berbeda,
Pada tahun 2024, perputaran uang mencapai Bp 981 triliun, hampir seperempat



dari total APBN Indonesia, menandakan besamya skala indusiri ilegal ini yang
kini diperkuat oleh pengpunaan kripto, payvment gateway ilegal, dan jaringan
afiliasi global. Sesaran utama dari ekspansi ini odalah generasi muda seperti
pelajar, Gen Z, don pekerja usia produknif yang terpapiar masif melalui media
sosfal, di mana konten promesi judi dikemas secars menanik dan persuasif dengan
Janji keuntungan cepat.

Dampak sosial dan’ ekonomi d@ﬁ‘ uens media sosial, khususnya dalam
konteks pmnasam,,nuh‘[m Wﬂﬂ\m tidak hanya memberikan
keuntunga | Wp't‘lnkq.mmim nmnmhu.'lhﬂ.m,g.ﬂn serius. Salah
sy jﬂjﬂg menjadi sarotan adalsh meningkatnya Fﬂ’.tllf ‘prommesi judi online
m'ﬂﬂ' publik mﬁuﬂﬁﬁmﬂ dan cmmmmtﬂm digital ini, para
cef memiliki peran yang sangal kuat dalam memb r---.--. persepsi dan
pdihku.mﬁms terutama generas) muda yang meu_rnd‘fm mi“plmfmu
seperti TikTok dan Instagram. Promosi yang dilakukan oleh publik figur f#ﬁﬂdﬁp
situs judi online sering kali menciptakan ilusi bahwa perjudian menipakian cara
W‘“ &ﬂ. MI: untuk . mendapatkun  keuniungan. Padabol, uﬁ’wng
M"W oleh Sachio dan Saptanti (2024), b«mﬁ pmpun semicant i
bersifur menyesatkan dan dapat membangun pemahaman. yang teﬁm Mg

realiths perjudian, yang pada kenyatannnya penuh nﬂﬁﬂﬂ'ﬂmﬂ.ﬁ?ﬂ.ﬁgmﬂ.

&w et al. (2024) menjelaskan bahwa perjudian online tidak lagi
hanyit. msﬁﬂ srnna hiburan semutn, melainkan telah berkembang
merjodi pormasalatin sosial vang komplels :u’qi_ erdampak signifikan terhadap
kehidupan masyarnkat. Ristko mﬂmmhaﬁnm lain adalah keconduan,
tekanan finansial, dan ganggunn Kesehat sitl, Oleh karenn it penting untuk
memiliki  pemahaman yang komprehensif mengenai  berbugai  faktor yang
memengaruhi keterlibatan masysrakat dalaom praktik perjudian online. Salah satu

i

faktor penting yang patut dikaji adalsh pengorub keedibilitas endorser dalam
konten promosi yang tersebar luas di media sosial. Penelitian mengenal hal ind
menjadi relevan dalam upava untuk merumuskan strategi penanggulangan yang
lebih tepat sasaran, baik dan sisi regulasi digital, perlindungan konsumen,



maupun edukasi publik tentang bahava tersembunyy dan perjudian online yang
dikemas dalam bentuk hiburan dan promosi digital .

Fenomena keterlibatan artis dalam  promesi situs judi online semokin
mengemuka dalam beberapa tabun terakhir. Sejumlah nama publik fgur terseret
karena menjadi bagian dan endorsement situs-situs vang diduga kKuat merapakan
bentuk perjudian daring terselubung,

Gambur [ 2keterlibaandriis dilam promeost sin fudi online

Sumber: Pikiran Rakyat (2024).

Artis Amanda Manopo, misalaya, pads Oktober 2023 diperiksa selama kurang
lebih delapan hingga sepulsh jam oleh Bareskeim Polri [a mengaku menerima
baynran sebesar Rpl6 juin uniek membaca naskah promosi, vang ternyata
mengandung tautan ke situs judi online. Amands menyatakan balwa dirinys tidak
mengetahut sifat ilegal dar sites tersebut karenn pengelolssn proyvek dilakukan
oleh mangernya (Pikiran Rakyot, 20245 benkut gambar berikul  gambar

keterlibatan Amanda Manopo dalam promosi situs judi online:

[



Gumbar 1.3 keteritbatan Amanda Manopo dalam prommost sinus fudi online
ur
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(2024),

Sumber; Radar .Ighu:

Denny Caguf selakn tnggots Komisi X DPR R1 (Fraksi PDIP) menyampaikan
bahwa didnya telah diperiksa oleh Bareskeim Polri afas dugaan promosi Situs
pu}:lﬁlﬁ diring melalni wvideo yong pernah - diunggah ke media sosial. la
menegnskan babwa video iy dibuat sebelum dirings dilantik menjadi anggota
Di’k, sentl konten promosi dalam video mrs&-ﬁut tidak: menyabm istilah “judi”
secary eksplisit. Sebaliknya, i menyebutkun platform ﬁ-m&wl:u;myu
disebut sebogii situs pame onling yang memiliki lisensi din akreditasi resmi
{ENN Indonesia, 2024). berikut gambar keterlibatan Denny Cagur dnlml PrOmosi

situs judi online:
Chemibyar 1.4 Leverlibatan Denny Cagir dalom gromost sty | udi online

i [

Sumber: MetroTVNews (2024)

Nikita Mirzani pernah dikaborkan melakukan promosi situs judi online
bernama Jaya Bet pada Mei 2017 melalui unggahan Instagram yvang menyertakan
logo don tautan ke platform tersebut. Meski i tidak ditshan, kasus ind mulad
mizncunt setelah beberapa advokal melaporkan keterlibatannya. Promosi Java Bet
pada waktu it juga dilakukan oleh selebritas lain seperti Amanda Manope dan
Chelsea Veronnia dalam rentang wakitu Mei-Juni 2017, Informasi ini bersumber



dari laporan media Deduktifid dan Pikiran Rakyat vang menyebut penyebutan
konten promosi tersebut sebagai vape “gume online”™ demi mengaburkan artinya,
Kendati platform diklaim memiliki lisensi, promosi ini tetap bertentangan dengan
regulasi UL ITE terkait konten perjudian (Pikiran Rakyat, 2024}, berikut gambar
keterlibatan MNikita Mirzani dalam promos: situs judi online:

Crambar .5 keterfibatan Nikita Missani dalam promosi sines fudi ontine

Sumber; Pikiran Rakvat (2024)

‘Keterlibatan 1okoh publik dalam promosi judi online menjadi sorolan kafena
berpatensi menormalkan aktivites legal tersebut kepada jutaan pengikul mereka,
terutnma generasi muda vang akif di platform digital. Meskipun sebagiin dari
artis  mengklaim = ketidakmhuan, pihak kepolision” dan  Kominfo  tetap
mﬁﬂnda&hﬁjuri kasus-kasus ini schagai bagion dael upays pemnberintisan judi
doring di Indongésia,

Salah satu fenomens menark pumun mengkbawatitkan dalam duma digital
sant ik udalah Keterlibaton selebritas TikTok dalam mempromosikan situs-situs
judi onling terselubung. Salah satu Ogur yang menjsds Sorotan adalah Gunawan,
pria berusia 38 tabun asal Desa Bojonghembar, Kecamatan Cikembir, Kabupaten
Sukabumi. la dikenal luos Sebagad content creator dengan cirl khas joget “Sadbor™
dan populer lewar akun TikTok-nya (@ SadborB6, terutama melalun konten viral
seperti “Beras Habis Live Solusinya™ (CNN Indonesia, 2024). Dalam sejumlah
unggnhannya, Sadbor tampak mempromosikan tautan yong mengamh ke situs
game berbasis taruhan dengan sistem top-up dan penarikan saldo, yang dalam
praktiknys menyerupai bentuk perjudian online. Kooten tersebul  wmumnys

dibungkus dolam narasi yang menggoda seperti “coba hoki kamu”, “main



sebentar bisa cuan”, hingga janji hadish dan givesway, sehingga menarik minat
penomton—terutama kalangan muds—untuk mencoba permiinan tersebut,

Pemiliban figur seperti Sadbor sebagai endorser dalam promosi judi online
bukan mnpa alasan. Sadbor merepresentasikan tpikal comtent creator lokal vang
memiliki daya tarik khas, kedekatan dengan audiens kelas menengah ke bawah,
serta paya komunikast yang sonta dan relatable. Kredibilitasnya di mata pengikut
bukan didssarkan pada’status selchzhi ormal, tetapi pada kedekatan emosional
dan konsistensi Konten yang: m.ﬂﬂ'ﬁ membuatnya lebih mudah
dupcrmyuTm lﬂ'.'_.m MIY‘“E culﬂﬂ'lmk mengandalkan media
sus:l.nl ‘sebapni sumber informasi dan hiboran wiama. Dalam o konteks i,
edibilitas endorser WMM memainkan peran pentifg dolam membentuk
mudicns terhadap konten promosi, termasik dalam hal mj;pntrmusml

.pujlhm online. Oleh knrena i, figur Sadbor nﬂﬁ_ms-mmn.n
umwguna memahami bagaimana pengarub keedibilitas endorser di nedi
sosial dapat mendorong minat pengguna, khususnya Gen Z, lerhlﬁ llﬁvuus
M mm;:gng disumarkan selsspai gune atau hiburan digital.

-1‘% tidak secara cksplisit menyebut istilsh "ﬁul}.,. guln pn:nﬁ seperti
ﬁ wguhng dalam prakik coverr adverfising At ﬁﬂn wsqhﬂmg yang
dm untuk memengaruhi persepsi dan perilaki pengikutnys. Kredibilitas
seleb intemet seperti MMM@mlnh peng:hnwﬁar mennmbah daya

tarik  promesi, sckaligus meningha
aktivites vang dipromosikan  [Prasetvo, "'UJG]. w ini mencuat  setelah
masyarakat mengungkap keresahannya atas amﬂn- sireaming Sadbor dan
timnya yang dilakukan intensit dan siang hinggs malam. Menindaklanjuti laporan
tersebut, pihak kepolisian melakukan patroli siber dan menemukan adanya
pemberian hadiab (giff) dari penyedia situs judi online kepada akun tersebut,

Setelah menerima wifi, host dalam live streaming terlibat secorn aktif dalam
promosi sius-situs tersebut, yang akhimya menjemainya dalom kasus promosi
perjudion online (Kompas, 2024}, Akibat perbuntannys, Gunawan dijerat dengan
Pasal 45 ayat (3) Jo Pasal 27 ayat (2) Undang-Undang Nomor | Tahun 2024



tentang Perubahan Kedun atas Undang-Undang Nomor 11 Tahun 2008 tentang
Informasi dan Tronsaksi Elektronik (Jalaludin, 2024). Gunawan ditetapkan
sebogai tersangka oleh pihak kepolision atas dugasn promosi judi online.
Penangkapan ini berhubungan dengan kegiotan promosi ilegal yang ia lakukan di
media sosial, khususnya melalui siaran langsung TikTok. (Svahrin, 2024).

I eadin sosial dapat menjadi saluran

memengaruhi carn o

konten tersebut berpotensi menjerumuskan ke dalam perilaku menyimpang ntag
melanggar hukum. Kredibilitas endorser, yvang mencakup dimensi keahlian
fexpertise), kepercayaan {trustworthiness), dan daya tark (attractiveness), menjadi
faktor kunci dalam membentuk persepsi dan niat perilaku awdiens terhadap
produk atau layanan vang dipromosikan, termasuk promosi aplikasi atau situs judi
onling.
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Seiring dengan meningkainya wen judi online di kalangan Generasi 7 serta
maraknys prakiik endorsement oleh influencer di plarform media sosinl seperi
TikTok, muncul kebutuhan uniuk memahami lebib lanjui bagaimana penganih
kredibilitas tokoh tersebut dupat mendorong minat penggeuna untuk mencoba atau
bahkan terlibat dalam aktivitas judi. Terlebih lagi, dalam kasus Sadbor yang
memanfaatkan fitur siaran langsung (ffve) TikTok untuk mempromosikan situs

|, Untuk menganalisis pengarub kredibilitas endorser sadbor di media sosial
tiktok terhadap minal penggung judi oaline

2. Uniuk mengetahui seberapa besar pengaruh kredibilitas endorser sadbor di
media sosial riktok terhadap minat Pengguna Judi Online.

11



1.4 Manfaat Penelitian

1. Manfaat Teoritis
Manfaat teoritis dalam penelition ini vaitu:
o, Pengembangan Teori Kredibilitas Endorser
Memberikan pemahaman lebih dalam tentang  kredibilitas  endorser
mempengaruhi perilaku pengguna, &
tiktok.

-------

a. Bagi Pengelola Media Sosial

berhubungan dengan promosi perjudian

b. Bagi Pembuat Kebijakun dan Regulusi
Kﬁhijnhntﬂtﬂtpengaumiumjudj onling yang melibatkan influencer
di platform sosial media dapat lebib diperketat untuk  melindung
masyarakal, terutamn kelompok yang rentan terhadap masalah kecanduan
Judi.



menanggapi iklan atan promosi judi enline yang muncul di platform media
sosial.
. Bagimmm&dmrmd:uulmyn
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