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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh kredibilitas endorser Sadbor
di media sosial TikTok terhadap minat pengguna judi online, khususnya pada
Generasi Z yang merupakan followers akun Sadbor. Penelitian ini menggunakan
metode kuantitatif dengan pendekatan survei terhadap 155 responden yang dipilih
menggunakan teknik purposive sampling. Data dikumpulkan melalui kuesioner
dan dianalisis menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, uji normalitas, uji t, dan
koefisien determinasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa kredibilitas endorser
Sadbor yang meliputi daya tarik, kepercayaan, dan keahlian berpengaruh
signifikan terhadap minat pengguna judi online dengan hasil uji t sebesar 15,128 >
t tabel 1,975 dan signifikansi 0,000 (<0,05). Koefisien determinasi (R Square)
sebesar 0,157 yang berarti pengaruh kredibilitas endorser Sadbor terhadap minat
pengguna judi online adalah sebesar 15,7%, sedangkan sisanya 84,3%
dipengaruhi oleh faktor lain di luar penelitian ini. Penelitian ini diharapkan dapat
menjadi referensi bagi pengelola media sosial, pembuat kebijakan, dan
masyarakat untuk lebih waspada terhadap dampak endorsement terhadap perilaku
yang berisiko seperti judi online.

Kata Kunci: Kredibilitas Endorser, Sadbor, TikTok, Minat Pengguna, Judi
Online, Generasi Z.
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ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of Sadbor's endorser credibility on
TikTok social media toward users' interest in online gambling, specifically among
Generation Z who are followers of Sadbor's account. This research employs a
quantitative method with a survey approach involving 155 respondents selected
through purposive sampling. Data were collected using questionnaires and
analyzed using validity tests, reliability tests, normality tests, t-tests, and the
coefficient of determination. The results indicate that Sadbor's endorser
credibility, which includes attractiveness, trustworthiness, and expertise,
significantly influences users' interest in online gambling, as shown by the t-test
result of 15.128 > t-table 1.975 with a significance level of 0.000 (<0.05). The
coefficient of determination (R Square) is 0.157, meaning that Sadbor's endorser
credibility influences users' interest in online gambling by 15.7%, while the
remaining 84.3% is influenced by other factors outside this study. This research is
expected to serve as a reference for social media managers, policymakers, and the
public to be more aware of the impact of endorsements on risky behaviors such as
online gambling.

Keywords: Endorser Credibility, Sadbor, TikTok, User Interest, Online
Gambling, Generation Z.


