BAB YV

PENUTUF

5.1 Kesimpulan

Untuk meningkatkan daya saing UMKM  teknologi  Artificial  Intelligence  [Al)
menawarkan solusi yang potensial. Penelitian ini bertujusn untuk mengetahui bagnimana
efislensi Al dapat diterapkan dalam pemasaran UMKM. Penelitian ini menunjukkan bahwa Al
memiliki potensi vang cukup untuk mengubdh dunia pemasaran. Al mampu meningkatkan
efisiensi, personalisasi, sertll elEkliviasthammMye PesmliinAl dspat digunakan untak
berbagai tujuan, seperti menganalisis data konsumen, memberikan rekomendasi produk. dan
mengotomatiskan twgns-ugas pemasaran. Secara keseluruhan, pcnemnn ini menyimpulkan
bahwa Al dapat menjadi alat pﬂ:ﬁﬂhﬂ yang sangat berhiarga Bﬂﬁ ‘scbudh UMKM. Karena
dengan mengimplementasikan teknolog Al akan sangat membantu blgl para_pelaku UMKM
untuk membuat sebugh konten promosi produk yang menarik bagi m UMKM FN
Production nmntnslkﬂn teknologi Al dalam sirategi pemasaran mereka. Mguna:u:t
Al dapat membantu meningkatkan efektivitas dan efisiensi pemaosaran, yang berdompak positif
padnpmmgkmmhhndmpﬂtmnhuhuhmm Sehingga diharapkan video promosi
UMKM EN Production ini dapat menjadi terobosan baru bagi par pelaku UMKM untuk

membuat kanten promosi mereka schingga pars pelaku UMKM dapat #Hjmﬂ pasar yang
lehih luas.

52 Saran
Dari kes n diatas, maka an beberaps saran yang dapat disampaikan
agar dapat dl}nd"rinn mbngmlhulm pertimbangan dalam pembuatan sebush berita.
a. Bagi para pelaku UMKM

Implementast Al juga dihsdapkan pada beberaps tamtangan. Salah satunya adalah
masalah etika, seperti halnya polensi bias dalam algontma dan juga privasi data. Selain

itu, para pelaku juga perfu memiliki sumber daya dan pengetahuan yang cukup untuk
mengimplementasikan Al sehingga dapat memberikan hasil yang maksimal.
b. Bagi peneliti berikutnyn
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Hasil penelitian ini dapat digunakan sebagai bahan perbandingan dan juga referensi untuk
penclitian selanjuinya. Peneliti selanjutnya difarapkan untuk mengksii lebih banyak
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