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ABSTRACT 

​ This thesis project involves the creation of visual promotional content 

for Wira Studio Foto, published on the TikTok platform by utilizing the slide 

photo feature. The author acted as a content creator who was directly 

involved in designing visual concepts, planning the design flow, and 

producing and publishing the content. This project was based on Wira Studio 

Foto's need to expand audience reach and enhance promotional appeal 

through social media, particularly TikTok, which has become one of the most 

effective marketing strategies today. The workflow included pre-production, 

production, and post-production stages. The final result of this project is a 

digital catalog content with a modern and minimalist design that aligns with 

Wira Studio Foto's visual identity. This content is expected to serve as an 

engaging and effective promotional medium to strengthen branding and 

expand audience reach on social media. 

Keywords: content creator, Canva, TikTok, slide photo, visual design 
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ABSTRAK 

​ Skripsi karya ini merupakan proses pembuatan konten promosi visual 

untuk Wira Studio Foto yang dipublikasikan melalui platform TikTok dengan 

memanfaatkan fitur slide photo. Penulis berperan sebagai konten kreator yang 

terlibat langsung dalam perancangan konsep visual, penyusunan alur desain, 

hingga produksi dan publikasi konten. Pembuatan karya ini didasari oleh 

kebutuhan Wira Studio Foto untuk memperluas jangkauan audiens dan 

meningkatkan daya tarik melalui media sosial yaitu TikTok, yang saat ini 

menjadi strategi pemasaran yang sangat efektif. Proses kerja meliputi tahapan 

pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi. Hasil akhir dari karya ini adalah 

konten katalog digital bergaya modern dan minimalis yang selaras dengan 

identitas visual Wira Studio Foto. Konten ini diharapkan dapat menjadi media 

promosi yang menarik dan efektif dalam memperkuat branding serta 

memperluas jangkauan audiens di media sosial. 

Kata kunci : konten kreator, Canva, TikTok, slide photo, desain visual 
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