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5.1 Keslmpulan

Penelitian i berhasil memumjukkan potensi transformatif kecerdasan
buatan { Al) dalam strategi pemasaran digital, khususnya bagi Usaha Mikro, Keeil,
dan Menengah (UMKM). Dengan penierapan empat tahapan proses kreatif
menurut Graham Wallas Ipenmmwmﬂ verifikasi), penulis telah
mengembangkan sebiiah vidéo promosi berbasi Al unituk Telaga Fresh Air Isi
Ulang. Video promosi AT Hhﬁkhﬂh}‘n berfungsi sebagai panduan prakiis untuk
Mmrﬁmmm menjadi bukti nyaiz bagaimana Al dapat
diintegrs .' secars efekiif  untuk mump&m Jangkauan  pasar - dan
_muuﬂh&nn keterlibatan audiens di plﬂtfurm mﬁmhqnﬁ 'ZﬁkTuk_

smﬁhk ladnr, dan don waktu ke wulﬂm ide-ide segnr ntnn mhﬁ’m tidak
terduga akan tiba-tiba muncul. Saat it terjadi, penting untuk segemmﬂ:m}'a
*ﬂrﬁﬂ m begitu saja. Ini adnlah fase di mana krca!.wﬂns bﬂku‘jﬁdl balik
layar, seningkali menghasilkan terobosan snat kita tidak tertalu memkirkannya.
Momen iluminasi terjadi ketika ide-ide inovatif. seperti pemanfaatan Al untuk
rﬂiﬂe konten dan penentuan torget oudiens, mmm konten
ahstrak, muncal ke permukaan. Terakhir, tahap verifikasi menjadi krusial untuk
mw dan mjﬁnpnﬁﬁm ide-ide tersebut melalul pembuatan prototipe
video promosi Al pada video promosi ini penulis menampilkan karakter Al
sebagai pemundu cara erder air mmwmﬁh dan cepat, kemudian

diunggah ke TikTok untuk mendapatkan umpan balik awal.
Lewat fitur-fitur canggib Al vang penulis manfaatkan untuk membuat

dan menyesuaikan karya video promosi Al Telaga Fresh Air Isi Ulang bisa
menjangkau lebih banyak orang dengan cara yang lebih mudah serta membuat
mereka lebih tertarik dan pada akhirmya memperkual citra merek di tengah
ketatnya persaingan pasar. Penulis berharap dengan adanya karya ini bisa jadi
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promaosi yang lebih efektif dan efisien.

5.2 Saran

kendals, pemanfagtan Geogle VEO 3 yang belum rilis resmi di indonesia
menyebabkan pﬂll'llu.i harus menggunakan VPY untuk mﬁﬂkﬁﬂ& kﬂll'llﬂlﬁl!
‘batas pembuatan video yang te ari hanya bisa membuat 3 video juga
menjadi kendala bag penulis, k :
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