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ABSTRACT 

In this digital age, Artificial Intelligence AI powered promotional videos are 

proving to be a highly effective and efficient marketing strategy for introducing 

products like Telaga Fresh Refillable Water. This method enables broad audience 

reach and optimal product exposure without incurring high production costs. The 

resulting promotional videos not only highlight product advantages but are also 

designed to forge a strong emotional connection with consumers, thereby shaping 

and influencing their brand perception. AI plays a crucial role in this process, for 

example, by analyzing potential buyers' preferences to recommend more 

personalized and relevant visuals and narratives. Furthermore, AI also enhances 

production efficiency, accelerating the creation of initial teasers and innovative 

storyboards. By blending compelling visual elements, immersive audio, and 

persuasive narration, these videos successfully boost brand awareness and drive 

significant purchase intent. In conclusion, the creation of AI-supported 

promotional videos is a marketing strategy that is not only effective but also 

crucial for introducing products like Telaga Fresh Refillable Water, making it a 

very powerful tool in today's competitive modern marketing mix.  

Keywords: Refillable Water, AI Promotional Video, Creative, Modern Marketing. 
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ABSTRAK 

Di era digital ini, video promosi berbasis Kecerdasan Buatan AI menjadi strategi 

pemasaran yang sangat efektif dan efisien untuk memperkenalkan produk seperti 

Telaga Fresh Air Isi Ulang. Metode ini memungkinkan penjangkauan audiens 

yang luas dan pengenalan produk secara optimal tanpa membebani biaya 

produksi. Video promosi yang dihasilkan tidak hanya menonjolkan keunggulan 

produk, tetapi juga dirancang untuk menciptakan ikatan emosional yang kuat 

dengan konsumen, sehingga dapat membentuk dan memengaruhi persepsi mereka 

terhadap merek. AI berperan penting dalam hal ini, misalnya dengan menganalisis 

preferensi calon pembeli untuk merekomendasikan visual dan narasi yang lebih 

personal dan relevan. Selain itu, AI juga meningkatkan efisiensi produksi, 

mempercepat pembuatan teaser awal dan storyboard yang inovatif. Dengan 

memadukan elemen visual yang menarik, audio yang imersif, dan narasi yang 

persuasif, video ini berhasil meningkatkan kesadaran merek dan mendorong 

minat beli yang signifikan. Kesimpulannya, pembuatan video promosi yang 

didukung AI adalah strategi pemasaran yang tidak hanya efektif, tetapi juga 

krusial dalam memperkenalkan produk seperti Telaga Fresh Air Isi Ulang, 

menjadikannya alat yang sangat ampuh dalam bauran pemasaran modern yang 

kompetitif. 

Kata Kunci : Air Isi Ulang, Video Promosi AI, Kreatif, Pemasaran Modern. 

 

 


