BAB I
PENDAHULAN

1.1 Latar Belakang

The Gun's Barbershop adalah salah satu penvedia jasa bisnis pangkas
rambut yang berkembang. The Gun's Barbershop berdin pada tahun 2017 . yang
merupakan salah sty usaha Barbershop di kabupaten Sleman Yogyakarta.
Usaha The Gun's Barbershop dikembangkon dengan konsep memberikan
pelnynm yang terbaik dengan menyedinkan capsterbarberman vang

ofesiona wm cukur, Fyaan keramas, hair goloring, hair threatment,
smoothing m:mrﬁﬂ.m Vang nyaman m&ﬂ AC, lavar TV dan
disediakan Banduk sterill untuk membersihkan wajah dan sir mineral

The Gun's Barbershop berada di JI. Nogorsjo No.l4, Ambarikmo,
Caturtunggs!, Kec. Depok, Kabupaten Sleman, Duerah [stimewa Yogyakarta
55281, ﬂlﬂﬁm lokasi yung strategis karena berada di pusat kernmaian, dekat
dengan mall Plaza Ambarukmo yang berada di JI Laksda Admmpn yang

mjﬂlﬁ utama, dan dekat juga dengan Umm.h}m:u Nw Sunan
Kalijaga.

W Walaupun usaha The Gun's Barbershop sudah beroperasi selama § tahun,
usah i anya melkukin beberapa promosi s seperi memiliki akun
Instagram dan melalui mubut ke mulut. Dengan ]lu:ﬂmg:m yang semakin

kompetitif 3 dan klien vang semakin kritis dalam memilih jasa potong rambut,
membuat usaha barbershop dituniul untuk lebib novatif dalam menciptakan
pelayanan dan advertisement (periklanan), Dengan begitu usaha The Gun's
Barbershop sedang mencari solusi yang kreatif dan inovatif agar dapat menarik
minat konsumen dengan melakukan berbagal promosi. Berdasarkan hasil

observasi dan wawanecara dengan pemilik objek penelitian ini, terdapat media
yang benar-benar dibutubkan vaitu media promosi berupa Motion Graphic.
(eh karena itu, peneliti member sarn pada pemilik usaha untuk menggunakan



metode Maotion Graphic agar lebih mencakup semuoa elemen multimedia yvang
ada”

Motion Graphic adalah percabangan dan Seni Desain Grafis yang
memupakan penggabungan dari Tipografi, llustrasi, Fotografi, dan Videografi
dengan menggunakan teknik Animasi [ 1]. Modion graphic adalah sebuah bidang
yang akan terus berkembang, di era digital ini semakin banyak media sosial
yang ditawarkan untuk masyarakat seperti. Facebook, Instagram. Youtube,
Tiktok, Twitter dilh seinacamugi Berbeda platfaim, berbeda juga jenis konten
media yaug,ﬂfh*nrknum brand perlu memperhitikan hal ini [2]. Jadi,
mmmwhrc "W maedia promosi utama yang. sesual dengan

mﬁmﬂm duri pemilik usaha “The Gun's Barbershop™. Men!'gunakan mntion
graphic schagai medin promosi adalah salah satu cara untuk menank minat

m media sosial untuk melirk konten ugﬂﬂdﬁhlﬂuﬁq;m konten
Ininnys. Dengan bantunn visual yang menarik. calon pelanggan akan lebih
mndﬁ ‘dirmh; hinggs akhmnya mformasi yang ingin dmmpnhu dapat

umpatkan dengan lebih efektif, Selain itu, media desain komunikasi visual
lnlmtyl :nmjpdl media pendukung untuk promosi usaha agar mempermudah
‘penyeharan informasi.

Solusi untuk permasalahan distas adalah dengan membuat media promosi
menggunakan metode motion graphic. karena .dﬂngm'mmu_:-m;phir lebih
efisisien untuk mencakup semua elomen multimisdia yang dibutubkan.

' Berdasarkan permasalahan diatas, penulis tertarik untuk membuat sebuah
media promosi dalam bentuk video profil menggunakan metode motion
graphic, agar dapat m informasi fﬁm -dqﬂl memperlugs pemasaran.
Judul yang akan penulis nngka: adalah “Pembuatan media promest The
Gun’s Barbershop menggunakan teknik motion graphic”,

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang diatas maka disini peneliti mengambil rumusan
masalsh sebagai berikut :



|. Bagaimanakah merancang motion graphic sebagai media promosi usaha
The Gun’s Barbershop?
2. Mengapa memilih motion graphic sebagai metode pembuatan media
promasi?

1.3 Tujuan Fenelitian

Adapun tujuan dart penelit

a dan dpoitoin @

TOMOosI mnﬁm'MM'mﬁm et durasi ..""-_.-'.- ohih 90

dobe illustrator dan adobe

Barbershop.
8. Teknik mation graphic video promosi akan dievaluasi oleh praktisi
multimedia.
L5 Manfaat Penelitian

Manfaat yang didapatkan dan penelitian ini dibagi menjadi beberapa pihak
yaitu:



1.5.1 Manfaat penelitian bagi penelltl
Manfaat bagi peneliti yang didapatkan dari penelitian ini yaitu:

. Sebagai syarat lulus pada program studi D3 Manajemen Informatika
Umvmﬂxsﬁmilcmﬂ'ng]rnhm

2. BAB II Tinjauan Pustaka
Menggambarkan tentang tinjouan pustaka dan landasan teort diambil
beberapa referensi seperti buku , laporan penelitian . jurnal ilmish dan
pustaka elektronik vang berhubungan dengan tema tugas akhir penulis,
3. BAB 111 Metodologl Penelitian
Bab ini terdin dari identifikasi masalah dan solusi berisi masalah dan
solusi yang diusulkan.



4. BAB IV Hasll dan Pembahasan
Bl Pl P BRS, DRE Thas t
pengujian dari proyek yang telah dibuat.

5. BABYV Penutup
Pada bab terakhir berisikan kesimpulan yang merupakan rangkuman
dari hasil penelitian kerja pada bagian sebelumnya . dan bagian saran
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