BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

The Gun’s Barbershop adalah salah satu penyedia jasa bisnis pangkas
rambut yang berkembang. The Gun 5 Hllhmhup ha‘dm pada tahun 2017 , yang
merupikan salah satu u.tﬁn by saben Sleman Yogyakarta. Usaha
The Gun's Bg:hm mkmminmep ‘memberikan pelayanan yang
terbaik_dengan menyediakan capster/barberman yang pmﬂammi. berbagai alat
::ukjr.,[qunn kmﬁhﬂﬁaﬂm hair mmmngmmh ruangan
m u)-:mau dengan full AC. layar TV dun disediakan handuk sterill untuk
kan wajah dan air mineral.

m Gun's Barbershop berada di Jl Nogorojo No.l4, Ambarukmo,

w l'.tc: Depok. Kabupaten Sleman, Daersh Istimewa Yogyokarta

55281, dengan lokasi yang strategis karend beradn di pusat kersmaian, dekat dengan
mall Plaza Ambarukmo yang berada di J1. Laksda Adisucipto yang merupakan jalan
utama, dan dekat juga dengan Universitas Islam NEEEE‘.MIJHF,

Walaupun usaha The Gun's Barbershop sudah beroperasi mthh’heq'a]an B
tahtin, usaha ini hanya melakukan beberapa promesi saja seperti memiliki akun
Instagram dan melalui mulut ke mulut. Dengan persaingan yang semakin kompetitif
3 dan Hmuumamﬁm kritis dalam memilih jasa poteng rambut, membuat usaha
barbershop dituntut untuk lebth movatif dalam mﬁplak:m pelayanan dan
advertisement (periklanan). Dengm lhgmtm:lhlm Gun's Barbershop sedang

mencari solusi yang kreanf dan wovatif agar dapal menarik minat konsumen

dengan melokukan berbapai promosi. Berdasarkan hasil observasi dan wawancara
dengan pemilik objek penelitian ini, terdapat media yang benar-benar dibutuhkan
yaitu media promosi berupa Morion Graphic, Oleh karena itu, peneliti memberi
saran pada pemilik ussha untuk menggunakan metode Maiion Graphic agar lebih

mencakup semua elemen multimedia yang ada™



Motion Graphic adalah percabangan dari Seni Desain Grafis yang
merupakan penggubungan dan Tipografi. lustrasi, Fotografi, dan Videografi
dengan menggunakan teknik Animasi [1]. Mation graphic adalah sebuah bidang
yang akan terus berkembang, di era digital ini semakin banyak media sosial yang
ditawarkan untuk masyarakat seperti Facebook. Instagram. Youtube, Tiktok,
Twaitter dan semacamnya. Berbeda platform, berbeda juga jenis konten media yang
ditswarkon sehingea brand perlu mempm hal ini [2]. Jadi, motion graphic
dirancang sebagai .nﬂpmmr.dm yang sesuai dengan permintaan dari
pemilik usaha “The Gun’s Barbershop”™. Mengounakon metion gruphic sebagai
media pmgudnluh.nh&ﬂhmm’tuk menarik mmnl‘muu media sosial
unhlkmﬁﬁk konten agar tidak knlah dengan konten lainoyi. Dengan bantuan
ﬂmﬂm menarik, tml;mlnnggun akan Ieﬂ'mm hingga akhimya
informasi yang ingin disampaikan dapal tersampaikan dengan lebih efektif. Selain
tu, media desain komunikasi visual Ininnya menjadi edlia pendukung untuk
pmlmﬁimh.jgur mempermudah penyebaran informasi. .
menggunakan metode motion graphic, karens dengan mavion graphie lebih
efisisicn untuk mencakup semua elemen multimedia }rmﬂfhﬂﬂhkjn.

Berdasarkan permasalahan diatas, penulis tertarik untuk membuat sebuah
media promosi dalam bentuk video profil menggunakan metade motion craphic.
agar dapal memberikan informasi dan dapat mﬂmpllﬂhﬂ Fm.usm‘HL Judul yang
akan Mﬂﬁmﬂlﬁml media Mﬁe Gun’s Barbershop
menggunakan teknik motion graphic”



1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang diatas maka rumusan masalah dari penelitian ini
The Gun's Barbershop.

13 Tujuan Penelltian

elitian ini hanya akan dilakukan di The Gun's Bar
yang akan dibuat di The Gun's Barber

8. Teknik motion graphic video promosi akan dievaluasi oleh praktisi
multimedia.

1.5 Manfaat Penelltian
Manfaat dari penelitian ini akan terbagi menjudi beberapa pihak yaitu :



1.5.1 Manfaat penelitian bagi penelit : Jiifeien
I Sebagai syarat lulus pada program studi D3 Manajemen Informatika

Universitas Amikom Yogyakarta.
2. Sebagai tahapan dalam mengimplementasikan ilmu yang sudah diterapkan.
1.5.2 Manfaat penelitian bagi The Gun’s Barbershop :
R ol ok SAVLIG T Gl B i
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