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                                         INTISARI 

 

 

           Perkembangan teknologi digital telah membawa perubahan signifikan dalam berbagai 

aspek kehidupan, termasuk dalam cara konsumen berbelanja. Salah satu tren terbaru dalam dunia 

e-commerce adalah munculnya platform media sosial yang tidak hanya berfungsi sebagai sarana 

untuk berinteraksi, tetapi juga sebagai saluran untuk membeli produk secara langsung. 

          Penelitian ini menyelidiki pengaruh TikTok Shop terhadap perilaku pembelian impulsif 

melalui asosiasi produk menggunakan algoritma FP-Growth. TikTok Shop memiliki algoritma 

rekomendasi berdasarkan sentimen pengguna yang memengaruhi pembelian impulsif melalui 

penggunaan promosi interaktif, penawaran diskon, dan konten visual menarik yang menarik 

pembeli impulsif. Algoritma FP-Growth mengidentifikasi produk yang sering dibeli bersama 

sebagai kategori seperti produk fesyen atau aksesori. 

          Penelitian ini menunjukkan bahwa rekomendasi TikTok Shop melalui personalisasi 

memengaruhi pembelian impulsif dengan kemudahan penggunaan, harga promosi, dan dampak 

rekomendasi pembuat konten menjadi alasan utama. Penelitian ini menunjukkan bahwa pemilik 

bisnis secara tradisional menggunakan asosiasi produk untuk mengembangkan pemasaran yang 

lebih efektif, sementara konsumen cenderung memperlambat pengambilan keputusan mereka saat 

mengevaluasi untuk membeli. 

 

 

Kata kunci: Tiktok Shop , Pembelian Impulsif,Algoritma FP-Growth,Asosiasi Produk, Perilaku 

Konsumen.
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                                         ABSTRACT 

 

        The development of digital technology has brought significant changes in various aspects of 

life, including the way consumers shop. One of the latest trends in the world of e-commerce is the 

emergence of social media platforms that not only function as a means of interaction but also as 

a channel to purchase products directly. 

 

         This study investigates the influence of TikTok Shop on impulse buying behavior through 

product association using the FP-Growth algorithm. TikTok Shop has a recommendation 

algorithm based on user sentiment that influences impulse buying through the use of interactive 

promotions, discount offers, and attractive visual content that attracts impulsive buyers. The FP-

Growth algorithm identifies products that are frequently purchased together as categories such as 

fashion products or accessories.  

 

         This study shows that TikTok Shop recommendations through personalization influence 

impulse buying with ease of use, promotional prices, and the impact of content creator 

recommendations being the main reasons. This study shows that business owners traditionally use 

product associations to develop more effective marketing, while consumers tend to slow down their 

decision making when evaluating to buy. 

 

 

 

Keywords: TikTok Shop, Impulse Buying, FP-Growth Algorithm, Product Association, 

Consumer Behavior. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


