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INTISARI 

 

Penelitian dilakukan di SDN Perumnas Condongcatur yang merupakan 

sekolah dasar negeri yang berada di JL. Flamboyan No.11 Depok, Sleman, 

Yogyakarta. Penelitian ini mengulas tentang media penyebarluasan informasi 

mengenai profil sekolah yang dilakukan SDN Perumnas Condongcatur. SDN 

Perumnas Condongcatur sejauh ini masih menggunakan media penyampaian 

informasi sederhana yaitu melalui media cetak. Media cetak berupa brosur, dan 

spanduk, yang tentunya memiliki keterbatasan dalam jangkauan dan kecepatan 

penyampaian informasi di era digital ini. 

SDN Perumnas Condongcatur memiliki media elektronik berupa halaman (page) di 

jejaring sosial (Youtube). Namun dalam halaman Youtube tersebut belum terdapat 

video untuk mempromosikan profil sekolah. Hal ini membuat SDN Perumnas 

Condong Catur memiliki keterbatasan dalam penyampaian informasi dan promosi 

misalnya penyebaran informasi yang tidak bisa dilakukan secara cepat dan jelas. 

Untuk itu peneliti akan membuat sebuah video company profile sebagai selain 

media promosi dan informasi yang sesuai dengan perkembangan zaman serta dapat 

meningkatkan nilai positif bagi SDN Perumnas Condong Catur, juga dapat 

menunjang media promosi dan informasi yang telah digunakan sebelumnya. 

 

Kata kunci: Profil, Informasi, Promosi, Media, Video. 
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ABSTRACT 

 

The research was conducted at SDN Perumnas Condongcatur, a public elementary 

school located at Jl. Flamboyan No. 11, Depok, Sleman, Yogyakarta. This study 

examines the media used by SDN Perumnas Condongcatur to disseminate 

information about the school's profile. SDN Perumnas Condongcatur has so far 

used simple media, namely print media. Print media such as brochures and banners, 

which are inherently limited in reach and speed in this digital age. 

SDN Perumnas Condongcatur has an electronic media platform in the form of a 

social media page (e.g., YouTube). However, this YouTube page does not yet 

include a video promoting the school's profile. This limits SDN Perumnas Condong 

Catur's ability to disseminate information and promotions, such as the inability to 

disseminate information quickly and clearly. 

Therefore, the researchers will create a company profile video as a promotional and 

informational medium that is both up-to-date and can enhance the positive value of 

SDN Perumnas Condong Catur. It can also complement the promotional and 

informational media already used. 

 

Keyword: Profile, Information, Promotion, Media, Video.




