BAB IV
PENUTUF

4.1 Keslmpulan

87 Muotoshop telah mengintegrasikan digital marketing sebagai strategi
utama melalui platform seperti Instagram, TikTok, YouTube, marketplace (Shopee,
Tokopedia), dan website resmi. yang secara signifikan meningkatkan brand
awareness, memperluas jangkavan pasa.n'ﬁtﬁsiensi biaya promosi. Strategi ini
tidak hanya mendukung pmmglﬂm ].ug;unlm, tetapi  juga memberikan
kemudahan bagi y&ng-gau. dalam m&uggkmi informas: pmduL ulasan, dan
layanan, yang didukung m harga tegangkmi. produk berkualitas, serta
th]m wang cepat dan ramah: Meskipun menghadapi inndnhmpem preferensi
‘sebagian masyarakat terhadap pembelian langsung, inovasi yang dite i
Wn layanan digital don promosi interaktif. mampu. mﬂnjamh
tantangan ferscbut. Dengan pengembangan strategi berbasis analisis SWOT,
perw teknologi terkini, dan evaluasi rutin, 87 'I'h'klndqﬂp buham]
‘mempertahankon daya saing dan mencapai pertumbuhan bisnis yang hniﬂh‘l_pula.u
di industri otomoti.
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Saran bagi 87 Motoshop adalah terus rm'mpqhhahn pﬁh;ﬁmn yang
pelanmm, d'.m jnp m bimhlyl 87 Mﬂlnuhﬂp jlign S!.‘.hﬂikll}i! se!alu
mcnmgiﬂkiﬂ dan meng can  pemanfaatan ﬁ@m mengelola  digital
marketing bisnisnya secara berkaln dan teratur w dapat mengoptimalkan

keberhasilan h:smsja.ngkn pumjang dan mempu‘hhmkm bisms dan pesaing baru.
Saran bagi akademisi yakni kami mengharapkan hasil analisis bermanfaat
dalam memperluas informasi dan wawasan, dan mampu dijadikan referensi bagi

penelitian selanjutnya. Selain thu. amalisis ini dapat menjadi dukungan dalam
menguratkan, dan menciptakan secar kreatif dan inovatif untuk menciptakan,
membagikan, dan memahami perspektif pasar dan meningkotkan permintaan
dengan cara mengimovasi sebuah nilai organisasi ataupun perusahaan.

48



