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INTISARI

Toko yang bergerak di bidang bisnis pakaian merupakan salah satu industri
yang sangat penting di Indonesia. Pakaian adalah kebutuhan pokok manusia selain
makanan dan tempat berteduh/tempat tinggal (rumah). Manusia membutuhkan
pakaian untuk melindungi dan menutup dirinya. Toko Baraya Co merupakan usaha
yang bergerak di bidang fashion yang menjual pakaian antara lain kemeja, hem,
busana muslim dan busana muslimah. Setelah penulis melakukan wawancara
dengan Toko Baraya Co, Toko tersebut tidak mengalami peningkatan penjualan
dalam kurun waktu beberapa bulan terakhir. Pemilik Toko Baraya Co mengatakan
bahwa aktivitas penjualannya biasa saja, belum ada peningkatan yang berarti atau
signifikan. Maka dari itu penulis bertujuan untuk membangun sistem informasi
penjualan berbasis web untuk menjadi alat bantu yang dapat meningkatkan kinerja
penjualan pada Toko Baraya Co. Dalam proses pengembangan sistem informasi
penjualan penulis menggunakan metode SDLC (Sistem Development Life Cycle)
metode waterfall. Pengumpulan data melalui wawancara secara langsung dengan
pemilik dan kuesioner system usability scale. Penelitian ini dilakukan dengan
metode kuantitatif dengan data omset penjualan yang diperoleh selama 1 bulan,
sebelum dan sesudah sistem digunakan. Teknik analisis data menggunakan rumus
uji t sampel berpasangan. Berdasarkan hasil analisis uji t sampel berpasangan,
diperoleh nilai signifikansi (p-value) sebesar 0,006, yang lebih kecil dari tingkat
signifikansi 0,05. Hasil ini menunjukkan adanya perbedaan yang signifikan antara
omzet sebelum dan setelah sistem diterapkan, sehingga bisa disimpulkan bahwa
penerapan sistem informasi penjualan berbasis web memperlihatkan dampak

signifikan terhadap peningkatan kinerja penjualan di Toko Baraya Co.

Kata kunci: Sistem Informasi, Penjualan, Website, Uji T Sampel Berpasangan.

XiX



ABSTRACT

A clothing store is one of the most important industries in Indonesia.
Clothing is a basic human need, alongside food and shelter (housing). Humans need
clothing to protect and cover themselves. Toko Baraya Co is a business engaged in
the fashion sector that sells clothing such as shirts, dress shirts, and Muslim as well
as Muslimah attire. After conducting an interview with Toko Baraya Co, it was
found that the store had not experienced an increase in sales over the past few
months. The owner of Toko Baraya Co stated that sales activities were ordinary,
with no significant or meaningful improvement. Therefore, the author aims to
develop a web-based sales information system to serve as a tool to improve sales
performance at Toko Baraya Co. In the process of developing the sales information
system, the author used the SDLC (System Development Life Cycle) with the
waterfall model. Data collection was carried out through direct interviews with the
owner and a System Usability Scale (SUS) questionnaire. This research was
conducted using a quantitative method with sales turnover data obtained over a one-
month period, both before and after the system was implemented. The data analysis
technique employed was the paired sample t-test. Based on the analysis results of
the paired sample t-test, a significance value (p-value) of 0.006 was obtained, which
is smaller than the significance level of 0.05. These results indicate a significant
difference between turnover before and after the system was implemented. Thus, it
can be concluded that the implementation of the web-based sales information
system shows a significant impact on improving sales performance at Toko Baraya

Co.

Keyword: Information System, Sales, Website, Paired Sample T-Test.
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