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1.1  Latar Belakang

Pemanfaatan digital branding menjadi semakin penting bagi pelaku usaha
di Indonesia dalam membangun citra mm:kﬂng kuat dnnbersaing di pasar glabal,

pengounaan m:llt:mml serta pht&r.lm e-commerce. Melalu digital hmm:tmg..
perusahaan manpun UMKM dapat memperluas jangkauan pasar, meningkatkan
interaksi dan kepercayaan konsumen. serta mumpﬂﬂm Iuym:amrek dengan
nwnmﬁl:lkan konten visual dan komunikasi m '_
tantangan seperti keterbatisan anggaran, rendahiya w digital, dan kesulitan
menciptakan konten berkualitos masih sering dljllllm sehingga diperlukan
dukungan H&:upn pelatihan  sertn  kolaborasi agar pelaku usaha  dapot
momaksimalkan strategi digital branding, Pengonbungan antara narasi hlduya
mntﬁ, storstelling, dan teknik pemasaran  kontemporer terbukti dapat
nmheﬁhﬂ._.pﬂ&k lokal dan menciptakan hubungan emesional }rnrglaﬁlh kuat
:ﬂ;gm konsumen di era digital, sehingga strategi mi_‘m_ﬂaﬂi a'lekphne utama
bagi UMKM untuk bertahan dan berkembang di lingkungan bisnis modern[ 1]
Kings Parfume adalsh perusahaan yang didirikan pada Januari 2024 dengan
visi untuk menyediakan parfum berkualitas tmggi yang terjangkau bagi masyarakat
Indonesia. Perusshaan ini mengutamakan kualitas premium dan keberlanjutan
dalam setiap produknya, serta berfokus pada ingvasi dalam menghadirkan aroma
yang dopat disesuaikan"dmg:;.@‘t"pre&rmﬂ' konsumen. Produk-produk Kings
Parfume mencakup berbagai vanan parfum untuk wanita dan pria, termasuk produk

Namu:n. demikian,

premium  yang menawarkan aroma  eksklusif. Proses  bisnisnya  meliputi
pengembangan produk yang berkelanjutzn, pemasaran melalw platform digital
seperti Instagram  dan TikTok, serta penjualon melalui toko fisik dan
marketplace[2]. Perusahaan juga menawarkan layanan pemesanan online yang

aman dan penginiman cepal, memastikan kenyamanan dan kepuasan pelanggan.



Keberhasilan Kings Parfume di pasar tidak terlepas dari strategi pemasaran yang
berbasis pada keberngaman produk, harga yang kompetitif, dan layanan

personalisasi yang meningkatkan dava tarik konsumen[3].

Branding Kings Parfume saat ini sudah cukup koat berkat pemnonfastan
media sosial dan marketplace, tetapi masih memiliki kekurangan, terutama dalam
hal mengembangkan website company profile yang lebih profesional dan
informatif. Website yang belum w:@ﬁmal menyebabkan terbatasnya
penambahan mfmﬁlﬁmmgmﬁ m produk,, dan layanan yang bisa
lrmnmg.kntkm m:.uym konsumen. Meskipun perusshaan telah memiliki
pmdukbq:hthms uhmidn_hm vang responsif, hh.ud[!.ﬁ]ldi media sosial
datn marketplace harus diperkuat dengan fitur-fitur tambahan pada website, seperti
pmﬂrmlqa]dns pcrsrmﬁisasl produk, dan pengembangan konten visual yang
HM Selain itu, keterbatasan sumber dava dalam hﬂnﬂﬂﬂ.ﬁmw kerja,
serta ketergantungan pada media sosial untuk promosi, merupakan tantangan yang
perli dintasi agar bisa bersaing lebih efektif dengan merek besar luinnya di pasar.

Manfaat dari website company profile bagi Kings Parfume sangat signifikan
&ﬂm mmh citra merek yang kust dan wm“ %ﬂ}fﬁm
pelanggan.  Website ini tidok hanya berfungsi sebagai media untuk
m-mput_'kenulimn pmduL dan Iu}'nnan tetapi juga whigm alat pqﬂ'mg dalam

: Dengan tampilan yang profesional dan informasi
yang mﬂaﬁhﬂa pumm; mnmmmpnikmmm_ misi, serta produk
unggulannya secara efektif Selain it wehsite ini memby
lebih hesar d:bmndmgknndmggn m't wnkduhnlﬂﬁlemh&mun informasi dan
biaya operasional vang lebih rendah. Keberadaan website vang menarik dan
informatif juga dapat meningkatkan interaksi dengan konsumen melalui ftor-fitur

erikan fleksibilitas yang

tambahan seperti layanan personalisasi produk dan program loyalitas. Hal im
memperkuat hubungan antara perusahaan dan pelanggan, menciptakan citra positif,
dan mempermudah proses pembelizn, sehingga dapat meningkatkan daya saing di
pasar,



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang vang telah dijabarkan, maka rumusan masalah
yang diangkat dalam penelitian ini yaitu implementasi pengembangan dan
pengembangan company profile berbasis web yang efektif untuk meningkatkan

14  Tujuan
Berikut adalah tujusn penelitian:

. Memncang dan mengembangkan website company profife  yang
menampilkan informasi usaha Kings Parfum secarn informatif, profesional,
dan menarik.

2. Menjadikan website company profile sehagai bagian dari strategi branding



14 Profil
Berikut adalah rincian profil

Tabel I. I Rincian Profil sesuai Spesifik Jalur




Surat Keterangan
Usaha (SKLT)

PEMERINTAH KOTA BENASI
| 5 KECAMATAN MUSTIKAJAYA

KELURAHAN MUSTIKAJAYA

Fownor < M 4341 A

i r-nm_-f-ﬂmmm Rk o,
_il-—il

mir identitas  dan
legalitas wiama bagi pelaku ussha yang diterbitkan
melalui sistem O35 dan dipunakan sebagai pengganti
Surat Keterangan Usaha (SKU) dalam proses penzinan
seria pembuktian keberadaan ussha secara resmui di

Indonesia. Dikarenakan usaha ini baru jalan 1 tahun dan
masth dalam masa penjajakan, ussha ini masih
menggunakan legalitas dalam bentuk Surat Keterangan




Usaha yvang di sahkan ofeh Kecamatan dan Kelurahan

Mustikajaya Kota Bekasi.

Banyaknya karyawan | |

Besar Omset per Rp. 15000000

Bulan

Besar Profit per Bulan | RP.5.000:000 - Rp. 1000000000

Sumber Modal Keluarz

Jumiah Downloader | -

Jumlah User Aktif Tiktok : 1408 user

Jumlah pelangcan 15 - 20/ hari

Mitra Bisnis Glaressa Fashion

. Website Usaha | htips:/kingsparfume my.id

Anda

Link Sosial Media IG

Usaha Anda tipsswws instapram cmkimpsparfume idigsh=20
dhbmbwM20xaDI6
Tiktok :
https:wanw tiktok comeparfumekings? =75-
BxTMvGHOEKSE =1

Link Video Company | https:/www.instagram.com/share BALT ceHGx

Profile

Link Struktar -

Organisasi
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