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INTISARI
Penelitian ini berfokus pada optimalisasi branding digital Kings Parfume melalui
pengembangan profil perusahaan berbasis web. Tujuan penelitian ini adalah untuk
meningkatkan visibilitas merek, kepercayaan konsumen, dan jangkauan pasar
dengan memanfaatkan strategi branding digital dan fungsionalitas website. Kings
Parfume, merek lokal yang baru berdiri pada tahun 2024, berupaya untuk
meningkatkan kehadirannya yang profesional di pasar digital. Penelitian ini
menekankan pentingnya website yang interaktif dan informatif sebagai sarana
untuk memperkenalkan perusahaan, produk, dan layanan, sekaligus membangun
hubungan yang lebih kuat dengan pelanggan. Website ini akan menampilkan visi,
misi, katalog produk, dan informasi kontak perusahaan, yang pada akhirnya akan
memperkuat identitas digital perusahaan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
website yang dirancang dengan baik dan mudah digunakan dapat berdampak positif
pada persepsi konsumen, kepercayaan, dan keputusan pembelian, memberikan

keunggulan kompetitif bagi Kings Parfume di pasar parfum lokal.

Kata Kunci: Branding Digital, Profil Perusahaan, Pengembangan Web,

Kepercayaan Konsumen, Strategi Branding, Kings Parfume, E-commerce
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ABSTRACT

This research focuses on the optimization of digital branding for Kings Parfume
through the development of a web-based company profile. The study aims to
improve brand visibility, customer trust, and market reach by leveraging digital
branding strategies and website functionality. Kings Parfume, a growing local
brand founded in 2024, seeks to enhance its professional presence in the digital
market. The research emphasizes the importance of an interactive and informative
website that serves as a tool for introducing the company, its products, and services
while fostering a deeper connection with customers. The website will feature the
company’s vision, mission, product catalog, and contact information, ultimately
strengthening the company's digital identity. The findings indicate that a well-
designed, user-friendly website can positively impact consumer perceptions, trust,
and purchasing decisions, providing Kings Parfume with a competitive edge in the

local perfume market.

Keywords: Digital Branding, Company Profile, Web Development, Customer
Trust, Branding Strategy, Kings Parfume, E-commerce
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