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5.1 Kesimpulan
Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, dapat disimpulkan babwa
perancangan ULUX dan frontend website pemasaran produk De Cends Aloe Vera
dengan metode Design Thinking berhosil diwujudkan melalui tahapan empathize,
define. édeate, protopype, dan tese. Hasilamplementasi menghasilkan website
dengan fitur katalog produk. kemniﬂaj’_m pembayaran, galeri, profil usaha,
serta dashboard nﬁnﬁ ?mmmm dengan metode System
Usability Seale (SUS) menggunakan 30 responden nhqm snmpel pengguna.
I_an-gknh:-h:ghh pengujian meliputi penyusunan kuesioner SUs, pengisian oleh
responden setelah mwhpm seria nnﬂmﬁwhﬂﬂcngmm Hasilnyva
W nilai rata-rata 0.4 yang termasuk kategori “Eveelfen:”. Hal ini
unjukkan bahwa website yang dirancang memiliki tingkat kemudahan
pew hngg] dapat memberiksn pengalaman pengouna yang baik, dan
mmmﬂlinp& kepuasan konsumen, Dengan demikian, penelitian ini menjawab
munusan misalah mengenai perancangan UVUX berbasis Design Thinkine don
Mﬂkﬂmmy melalur metode SUS, sehingga sistem int dapat diterima oleh
Mmur telah memenuhi  tujuan perancangan, iilln layak unfuk  terus
dikembanglkan serta dimanfaatkan lebih lanjut.
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Berikut aﬁlh'bebtmpnm wmgﬂapnt djherikm thpenehtmn mi

l. Desain mmmwmm#ngembnngm lebih lanjut
guna menyesuaikan ﬁngw kebutuhan penpggura dan pihak De Cends Aloe
Vera, sehingga tampilannya menjadi lebih menarik, mudah dipahami, dan
hasil evaluasi usability dapat mencapai tingkat “Best Imaginable”.
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Menambahkan fitur jasa pengiriman dapat meningkatkan kenyamanan dan

efisiensi proses belanja bagi pelanggan. Dengan adanya fitur ini. pelanggan
tidak perlu repot mengotur penginman secars manual, karena sistem secara
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barang, serta menyediakan piliban ekspedisi sesusi preferensi pelanggan.
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