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5.1 Keslmpulan

Dran hasil penelitian dan pengembangan yang dilakokan terhadap bisnis Plast,
dapat disimpulkan bahwa aspek harga }mﬂi tugangkau dan desain produk yang
relevan mr_rupak.'m ﬂhpr utama m mmhl keputusan pe'mbe]:an
Strategi penetapan hw m mmhng dmgan hlﬂlh: matenal berhasil
meuaﬁk perhatian 'ﬂm ﬂﬁﬂ! knrena itu, kebﬂ'lwm Plast Wl bergantung
pnhjmm;‘tenm menjaga hmmbang.u antara milai mﬁkﬁ, kenyamanan, dan
harga produk vang kompetitif

M&ﬂm pendekatan bisnis berbasis komunitas don MMLMMMSII
membangun identitas merck yang unik dengan mengedepankan W‘L

desain yang inovatif, dan harga yang kompetitif. Hasil survel menunjukkan bahwa
kpnsum sangat memperhatikan kualitas produk yang sesuai harga, desain grafis.
dan kenyamanan penggunaan. yang secara hemlunmﬁ:’smndas dalam model
bisnis Plast.

‘Analisis SWOT memmjukkan bahwa Plast memiliki kekuatan utama pada
aspek harga dan W pml:hﬁ, serta peluang vang mt'melﬂ:ﬁ diversifikasi
dan ekspansi layanan, Biﬁﬁ_hh,_%mhm seperti ruang produksi vang terbatas
dan ketiadaan toko affline menjadi tantangan yang harus diatasi. Selain itu,
ancaman persaingan dan llmpum sqpuhah-j]‘lﬂqpﬂ@u perlu dipertimbangkan
dalam strategi jangka panjang.

Drari aspek keuangan, proyeksi laba bersih sebesar Rp2. 350,000 dalam periode
enam  bulan menunjukkan potensi keuntungan dari bisnis i, Strateg
pengembangan yvang diterapkan berdasarkan analisis SWOT diharapkan dapat
meningkatkan daya saing dan pertumbuhan bisnis Plast.
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5.2 Saran
mwm.mmmwmmm
dijadikan referensi untuk pengembangan hxmsdlmmmgahndainng.mhm
lain seperti; Penyelesaian legalitas usaha, guna mmkmmghlkmhdmdz
dmﬁpﬂmymhmmmmm&mhuhpe&mnghrjnmﬂuugmmm
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