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ABSTRAK 

Plast adalah brand clothing lokal yang berdiri pada Desember 2020 di Sleman, 

dengan fokus menyediakan produk fesyen bertema skateboard yang terjangkau 

dan relevan dengan kebutuhan komunitas. Berdasarkan survei yang dilakukan 

terhadap konsumen, ditemukan dua permasalahan utama: harga produk yang 

dianggap tidak sebanding dengan kualitas serta desain yang kurang sesuai dengan 

selera pasar. Untuk menjawab tantangan tersebut, Plast menerapkan strategi harga 

kompetitif dengan memanfaatkan material seperti Cotton Aura yang nyaman dan 

ekonomis, serta menyajikan desain yang diambil dari karakter budaya skateboard 

lokal. Strategi pemasaran difokuskan melalui media sosial dan sistem penjualan 

online untuk menekan biaya operasional. Inovasi produk dan desain yang 

mengikuti tren anak muda menjadi keunggulan Plast dalam menghadapi 

kompetitor yang menjual produk serupa dengan harga lebih tinggi. Selain itu, 

pendekatan berbasis komunitas dan keberlanjutan bisnis menjadi fondasi dalam 

menjaga loyalitas konsumen. Hasil dari strategi ini menunjukkan peningkatan 

brand awareness dan potensi keuntungan yang menjanjikan. Dengan kombinasi 

antara harga terjangkau dan desain relevan, Plast mampu membangun identitas 

merek yang kuat di pasar lokal, sekaligus membuka peluang ekspansi yang lebih 

luas ke depannya. 

Kata kunci: harga terjangkau, desain relevan, streetwear, komunitas 

skateboard, bisnis lokal 
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ABSTRACT 
 

Plast is a local clothing brand established in December 2020 in Sleman, aiming to 

provide affordable and relevant skateboard-themed fashion product tailored to 

the needs of its community. Based on a consumer survey, two major issues were 

identified: product price were often not aligned with customer preference. To 

address these challenges, Plast implemented a competitive pricing strategy using 

materials such as Cotton Aura, wich offers both comfort and affordability. The 

brand also introduced designs inspired by local skateboard culture. Marketing 

efforts focus on social media and online sales to minimize operational costs. 

Trend-driven product innovation and youth-oriented design are key advantage for 

Plast in competing with higher-priced brand. Additionaly, a community-based and 

sustainainable approach supports customer loyalty. The result of this strategy 

show increased brand awareness and promising profit potential. By combining 

affordable pricing with relevant design, Plast has successfully built a stong brand 

identify in the local market and opened opportunities for broader expansion in the 

future. 

Keywords: Affordable price, Relevant design, Streetwear, Skateboard 

community, Local business


