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ABSTRAK 

 
Usaha Refill Gas Portable (Regport) di Yogyakarta merupakan bisnis yang 

muncul sebagai respon atas meningkatnya kebutuhan energi praktis di kalangan 

mahasiswa, pekerja, dan masyarakat umum. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis strategi pengembangan usaha Regport melalui pendekatan analisis 

SWOT, EFAS, IFAS, serta Business Model Canvas (BMC), sehingga dapat 

dirumuskan strategi yang tepat guna memperkuat posisi kompetitif di pasar. 

Metode penelitian yang digunakan adalah deskriptif kualitatif dengan 

pengumpulan data melalui observasi, dokumentasi, serta kuesioner kepada 

konsumen. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Regport memiliki kekuatan 

utama pada harga yang kompetitif, layanan delivery yang memudahkan 

konsumen, serta akses pemasaran digital melalui media sosial. Namun demikian, 

usaha ini juga menghadapi kelemahan berupa keterbatasan stok, ruang produksi 

yang sempit, serta legalitas usaha yang belum sepenuhnya terpenuhi. Dari sisi 

eksternal, peluang yang tersedia cukup besar, khususnya tingginya permintaan 

dari mahasiswa dan komunitas pecinta kegiatan outdoor, sedangkan ancaman 

utama berasal dari potensi persaingan usaha sejenis dan keterbatasan pasokan 

bahan baku. Berdasarkan analisis SWOT, posisi Regport berada pada kuadran 

Strength–Opportunities (SO) yang menunjukkan peluang untuk melakukan 

strategi pengembangan secara agresif. Strategi yang dapat diterapkan meliputi 

peningkatan kapasitas produksi, penguatan aspek legalitas, inovasi produk seperti 

paket sewa tabung atau katalog digital, serta pengelolaan keuangan yang lebih 

terstruktur. Dengan strategi tersebut, Regport diharapkan mampu meningkatkan 

daya saing, memperluas pasar, dan tumbuh menjadi penyedia layanan refill gas 

portable yang profesional dan berkelanjutan di Yogyakarta. 

Kata Kunci : Refill Gas Portable, Strategi Pengembangan, 

SWOT, Business Model Canvas
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ABSTRACT 

 
The Refill Gas Portable (Regport) business in Yogyakarta emerged as a 

response to the increasing demand for practical energy sources among students, 

workers, and the general public. This study aims to analyze the development 

strategy of Regport through SWOT analysis, EFAS, IFAS, and the Business Model 

Canvas (BMC), in order to formulate the most appropriate strategies to 

strengthen its competitive position in the market. The research method applied is 

descriptive qualitative, with data collected through observation, documentation, 

and questionnaires distributed to consumers. The findings indicate that Regport’s 

main strengths lie in its competitive pricing, delivery services that provide 

convenience for customers, and the utilization of digital marketing through social 

media. However, the business also faces weaknesses such as limited stock 

availability, restricted production space, and incomplete business legality. On the 

external side, the opportunities are considerable, particularly due to high demand 

from students and outdoor activity communities, while the main threats include 

potential competition from similar businesses and limitations in raw material 

supply. Based on the SWOT analysis, Regport is positioned in the Strength–

Opportunities (SO) quadrant, indicating the potential to implement aggressive 

development strategies. Recommended strategies include increasing production 

capacity, strengthening business legality, innovating products such as gas 

cylinder rental packages or digital catalogs, and developing a more structured 

financial management system. With these strategies, Regport is expected to 

enhance competitiveness, expand its market reach, and grow into a professional 

and sustainable provider of portable gas refill services in Yogyakarta. 

Keywords : Portable Gas Refill, Development Strategy, SWOT, 

Business Model Canvas
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